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 چکیده: 

آن   ی ابیو اعتبار  یغات یتبل  یهایاستراتژ   یبر مبنا  یمقابله با جنگ شناخت  یبرا  رانهیشگیپ   یو ارائه الگو  یپژوهش، طراح  نیهدف ا

از   ،یفی( انجام شد. در مرحله کیکم–یفی)ک  یاکتشاف  ختهیآم  کردی. پژوهش با روبود  یساختار  یابیدر چارچوب مدل با استفاده 

از متخصصان حوزه رسانه، تبل  15با    افتهیساختارمهین  ی هامصاحبه    ل یو با روش تحل  یها گردآورداده  ،یو جنگ شناخت  غاتینفر 

بررس نتادیگرد  یمضمون  شناسا  نی ا  ج ی.  به  منجر  مؤلفه  ییبخش  و  کم  یغاتیتبل   یالگو  ی اصل  یهاابعاد  مرحله  در    ،ی شد. 

ها با  داده  لی. تحلدیگرد  عیحوزه توز  نینفر از خبرگان ا  100  انیو م  یطراح  یفیک  یهاافتهیساخته بر اساس  محقق   یاپرسشنامه

ها و  »روش  «،یجنگ شناخت  یاجزا   ل ینشان داد که چهار بعد »تحل  ها افتهی( انجام شد.  SEM)  یاستفاده از مدل معادلات ساختار 

  بیدارند. ضر  ی غاتیتبل  یهای استراتژ  یخشبر اثرب  یمثبت و معنادار  ریعملکرد و راهکار« تأث  ی ابیها« و »ارز »مرور نمونه  ها«،یژگیو

 یاساس، الگو  نی. بر اکرد  نییوابسته را تب  ریمتغ  راتییدرصد از تغ  38.7ابعاد حدود    نی( نشان داد که اR²=0.387مدل )  نییتع

برازندگ  یشنهادیپ  م  یاز  و  بوده  برخوردار  چارچوببه  تواندیمطلوب  افزا  یارسانه   یگذاراستیس   یبرا  یکاربرد  یعنوان   ش یو 

 . ردیمورد استفاده قرار گ یشناخت داتی جامعه در برابر تهد یآورتاب

 رانه یشگیپ  یاستراتژ ،یساختار ی ابی مضمون، مدل لیتحل خته،یروش آم غات،یتبل ،ی: جنگ شناختها دواژهیکل

 بیان مسئله 

جنگ شناختی شکلی از نبرد نوین است که تمرکز آن بر ایجاد اختلال در ادراک، شناخت و باورهای افراد و جوامع دارد. در این نوع  

ها و تولید شایعات،  کنند با استفاده از ابزارهایی مانند اطلاعات نادرست، تحریف واقعیتجنگ، دشمنان یا بازیگران مؤثر تلاش می

های مطلوب خود سوق دهند. تبلیغات به عنوان یکی  گیری ها را به سمت رفتارها و تصمیمتأثیر گذاشته و آن بر ذهن و نگرش مردم 

ها،  تواند با معنا دادن به پدیدهکه میطوری کند؛ بهدهی به افکار عمومی ایفا میاز ابزارهای مؤثر در این جنگ، نقش مهمی در جهت

های او اثر بگذارد  ها و ارزشها، نگرشگیریطور مستقیم یا غیرمستقیم بر تصمیمهد و بهحوادث و رفتارها، ذهن مخاطب را شکل د 

 (. 13۹1)سمیعی اصفهانی و فتحی مظفری، 

های هویتی، فرهنگی، معرفتی، ارزشی، سیاسی و اجتماعی محافظت کنند یا او را  توانند مخاطب را از بحران ها میهمچنین، رسانه

گذاری کنند  ها را پایهناپذیر از نشانهها قادرند یک بازی بالقوه و پایانیی قرار دهند. به عبارت دیگر، رسانههادر معرض چنین بحران 
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تواند جامعه را منظم کرده و در فرد احساس آرامش و ثبات روانی، شخصیتی و هویتی ایجاد کند، یا بالعکس باعث ناآرامی و  که می

دنیایبی در  رو،  این  از  شود.  می  ثباتی  گرفتار  خیالی  مفاهیم  و  تصاویر  بازی  در  گاهی  مردم  با  رسانه،  کمی  ارتباط  که  شوند 

کند تا افکار عمومی  یافته، تلاش میهای بیرونی دارند. امپریالیسم خبری امروزی، با تکیه بر قدرت فناوری و به شکلی نظامواقعیت

را جهت دهد و عقاید، گرایش از  ها، و رفتارهای دلخواه خوجهان  انبوهی  بازتولید  تولید و  با  امپریالیسم  نوع  این  را شکل دهد.  د 

شناختی قرار داده است )تاجیک،  شناختی و معرفتها، جهان را در متن و بطن یک بحران جهانی از نوع هستیها و صدور آننشانه

کانات ارتباطی قرار دارد. در این زمانه،  ها گسترش امای مواجه است که در رأس آن(. عصر حاضر، با تحولات گسترده60-53: 1387

های گوناگون با انتقال همزمان اطلاعات، تبادل اطلاعات و عقاید، نقش قابل توجهی در تحولات سیاسی،  ها و رسانهاینترنت، ماهواره

می ایفا  اجتماعی  و  فرهنگی  رسانهاقتصادی،  از  استفاده  با  شناختی  جنگ  و  کنند.  هدف  کشور  تضعیف  برای  از  بهرهها  گیری 

رسانهظرفیت متنوع  خبرگزاری های  مطبوعات،  مانند  شبکه ای  و  اینترنت  تلویزیون،  رادیو،  پیامها،  همچنین  های  و  مجازی،  رسان 

کارگیری اصول تبلیغات برای دفاع از منافع ملی است. در این شرایط، جنگ شناختی تنها نبردی است که حتی در دوران صلح  به

ها استفاده  اش از رسانهسمی بین کشورها ادامه دارد، و هر کشور از حداکثر توان خود برای تحقق اهداف سیاسیصورت غیررنیز به

شود که (. با این سطح نفوذ پذیری، مهاجم جنگ شناختی برای استفاده از این فضا وسوسه می13۹2،  و خانزاده  فرکند )سلطانیمی

بر روی رس برنامه ریزی  نفوذ در لایهانه ها و شبکهبا سرمایه گذاری و  با  اجتماعی  با تزریق اطلاعات  های  اجتماع و  های مختلف 

(  بر این اساس  2021نادرست اقدام به تخریب قوه شناختی افراد کند تا امکان نافرمانی اجتماعی و بی ثباتی فراهم شود. )بورگل،  

اربرد در اصطلاحات جنگ مدرن تبدیل شده و خود را به  ( جنگ شناختی به اصطلاحی پرک 2021)  لبر طبق نظر کلاویر و دوکلوز

می معرفی  قوا  ژئوپولیتکی  توازن  زننده  بر هم  مهندسی  عنوان  به  جوامع دست  و  افراد  ذهنیت  در  نفوذ  به سبب  این جنگ  کند. 

 (  2022کلوزل، کلاویر و دوزند.)اجتماعی می

دنبال نفوذ در ذهن و افکار عمومی و ایجاد تغییرات مخرب در   های مختلف بهدر جنگ شناختی، دشمنان و یا حتی افراد و گروه

نگرش و  که  باورها  است  شایعات  ایجاد  و  حقایق،  تحریف  نادرست،  اطلاعات  شامل  نوین  این جنگ  ابزارهای  هستند.  جامعه  های 

ایجاد بحران می نهادهای رسمی و  به  اعتماد  اجتماعی، کاهش  انسجام  روانی و  تواند موجب تضعیف  اعتقاد  های  به  اجتماعی شود. 

توانند به مردم بگویند به چه  های امروزی نتوانند به مردم بگویند چگونه فکر کنند اما به جرات میبرنارد کوهن، ممکن است رسانه

 (2022کلوزل، کلاویر و دو.)چیزی بیاندیشند

افکار عمومی شناخته شده و ابزاری قدرتمند در کنترل و هدایت  به عنوان  با جنگ شناختی، می  تبلیغات  تواند نقش  در مواجهه 

مؤثری در مقابله با این تهدیدات ایفا کند. تبلیغات مؤثر قادر است آگاهی جامعه را افزایش دهد، اعتماد عمومی را تقویت کند و از  

و تا بخش اعظم زندگی  های اجتماعی تا آنجا پیش رفته که ابعاد بین المللی یافته گسترش اطلاعات نادرست جلوگیری نماید. شبکه

های اخیر، ابزار جدیدی را برای های اجتماعی و دیجیتال در دههوابسته به این حوزه شود. گسترش استفاده از شبکه  21انسان قرن 

ش  ها منجر به افزایها و حتی افراد عادی قرار داده است. از یک سو، این تکنولوژی ها، سازمانهدایت افکار عمومی در اختیار دولت

ها از طریق اند، و از سوی دیگر، بستر مناسبی برای انتشار اخبار جعلی، شایعات و تحریف واقعیتدسترسی عمومی به اطلاعات شده

اند،  اند. به این ترتیب، جوامع بیش از پیش در معرض جنگ شناختی قرار گرفتهوایرال کردن آن با خاصیت ویروسی فراهم کرده

ها و رفتارهای مردم است. جنگ  ضعیف انسجام اجتماعی، ایجاد ناامنی روانی و اثرگذاری بر نگرشجنگی که در آن هدف اصلی ت

ها است و از آنجا که تأثیرات این نوع جنگ  شناختی نوعی از نبرد است که تمرکز آن بر ایجاد اختلال در نحوه درک افراد از واقعیت



شناسایی و مقابله نیستند. این موضوع در راستای هدف جنگ شناختی است   راحتی قابلمدت هستند، بهغالباً نامحسوس و طولانی

 (2022کلوزل، کلاویر و دو .) شود که به ارادۀ دشمنش عمل کند. که طبق آن کشور مورد هجوم مجبور می

ردم را نسبت به  تواند آگاهی و شناخت مای داشته باشد. از یک طرف، تبلیغات میتواند نقش دوگانهتبلیغات در جنگ شناختی می

تواند به عاملی برای گسترش اطلاعات  درستی هدایت نشود، خود میخطرات جنگ شناختی افزایش دهد و از سوی دیگر، اگر به

استراتژی  به  نیاز  این چالش،  تبدیل شود.  اختلال در ذهنیت عمومی  ایجاد  تبلیغاتی دقیق و حسابنادرست و  بیشتر  های  را  شده 

نگار و محقق روزنامه انگلیسی گاردین، رویکردهایی را برای پوشش خبری در کشوری که مورد پ ناتیلی، روزنامهکند. فیلینمایان می

ای قرار گرفته، مطرح کرده است. هدف این رویکردها ایجاد ناامنی، گسترش آشوب و ایجاد اغتشاش است. این  حمله جنگ رسانه 

ای که کنترل و مهار  ها به گونهای: ایجاد و تقویت بحران های رسانهز طریق گزارش سازی ا. بحران1باشند:  رویکردها به شرح زیر می

( اینگونه بیان شده که بحران سازی در 13۹2ها عملاً غیرممکن به نظر برسد. این موضوع در تحقیق خرمشاد و محمدی لرد )آن 

. پلیدنمایی رهبر دشمن: مقایسه رهبران دشمن با  2کنند.  های شناختی خود را به صورت خشونت و بی ثباتی سیاسی القا میجنگ 

افراد.  شخصیت  این  به  با توجه به ذهنیت منفی عمومی نسبت  تاریخی همچون هیتلر،  . شیطان جلوه دادن دشمن:  3های منفور 

و    "سازیحشیو". تحریک افکار عمومی: استفاده از مفاهیمی چون  4هایی ضداخلاقی و ناسالم.نمایش افراد دشمن به عنوان انسان

به  "نماییوحشی" واکنشدشمن،  برانگیختن  و  مخاطبان  افکار  و  احساسات  تحریک  نتایج  منظور  در  موضوعات  این  شدید.  های 

( بر اساس  1401. دو قطبی گرایی در جامعه؛ در تحقیق گوهرپور قلعه رودخانی )5( تأکید شده است.  1383پرور )ضیایی  تحقیقات

توان به دو قطبی شدن جامعه بر اساس رأی کند که بر اساس آن میبه نوعی جنگ شناختی تأکید میتحلیل انتخابات در ایران  

، نیمی از مردم در  1400کنند؛ قائل بطوری که در انتخابات ریاست جمهوری سال  دهندگان و کسانی که در انتخابات شرکت نمی

 انتخابات شرکت نکردند. 

گیری از رای انسجام و سلامت روانی جوامع است. مقابله با این تهدید نیازمند بهرهدر عصر حاضر، جنگ شناختی تهدیدی جدی ب

ریزی شده است که بتواند آگاهی عمومی را افزایش دهد و افراد جامعه را در برابر شایعات و  های تبلیغاتی مؤثر و برنامهاستراتژی 

اسلامی و سبک زندگی و تأکید بر تحکیم  -اتی درباره هویت ایرانیهای تبلیغبه عنوان مثال استراتژی   اطلاعات نادرست مقاوم سازد.

( توجه داشت که در آن به تهدیدات 1388توان به تحقیقات آشنا و اسمعیلی)بنیان خانواده دارای اهمیت است. در این زمینه ها می

گی ناشی از جهانی شدن و یکسان  های فرهنگ ملی و تهدیدات امنیت فرهنهای فرو ملی نسبت به هویتناشی از واگرایی هویت

اعتیاد، طلا موضوع  به  زندگی  سبک  درباره  همچنین  است.  کرده  تأکید  زندگی  نحوه  و  ارزشها  افزایش  به  رو  بزهسازی  و  های  ق 

های قبلی و عدم تمرکز کافی بر توسعه الگوهای پیشگیرانه، این پژوهش  های پژوهشبا توجه به محدودیت  .اجتماعی توجه داشت

تواند به  های تبلیغاتی و شناسایی عوامل موثر، الگویی بومی و کاربردی ارائه دهد. این الگو میتلاش دارد با تحلیل دقیق استراتژی

ا با استفاده از تبلیغات صحیح، از جامعه در برابر تهدیدات جنگ شناختی محافظت  گذاران و نهادهای اجتماعی کمک کند تسیاست

تواند نقشی اساسی در کاهش آثار منفی جنگ شناختی های تبلیغاتی پیشگیرانه مینمایند. در این میان، توسعه و طراحی استراتژی 

آگاه تبلیغات  کند.  تایفا  دینی،  و  ملی  بر هویت  تأکید  با  تبلیغات  تحکیمساز،  کمپینبلیغات  و  خانواده،  بنیان  با  بخش  مقابله  های 

های پیشین آوری اجتماعی در برابر حملات شناختی کمک کنند. با این حال، مرور پژوهشتوانند به تقویت تابشایعات، همگی می

ون آنکه به صورت کاربردی و بومی به  اند، بدها یا آثار جنگ شناختی پرداخته ها صرفاً به تحلیل پیامدهد که بسیاری از آن نشان می

گذاری تبلیغاتی، از تدوین الگوی پیشگیرانه تبلیغاتی پرداخته باشند. همچنین، کمبود مطالعات میدانی و الگومحور با هدف سیاست



و تجربیات    هارو، هدف اصلی پژوهش حاضر این است که با تکیه بر تحلیل دادههای موجود در این زمینه است. از ایندیگر شکاف

ارائه دهد. این مدل می از تبلیغات در مقابله با جنگ شناختی  برای استفاده پیشگیرانه  بومی و راهبردی  تواند به  تبلیغاتی، مدلی 

ای قرار گیرد تا از طریق آن، آگاهی عمومی را افزایش داده  گذاران، نهادهای فرهنگی و رسانهعنوان ابزاری کارآمد در اختیار سیاست

 معه را در برابر تهدیدات فزاینده شناختی مصون سازند. و جا

در حالی که جنگ شناختی به عنوان یک تهدید اجتماعی و روانی مطرح است، این پژوهش به دنبال یافتن راهکارهایی است که از  

استراتژی  مسئلهطریق  این  دهد.  افزایش  را  تهدیدات  این  با  مقابله  برای  جامعه  توانایی  تبلیغاتی،  دلیل    های  به  که  جوامعی  در 

  . بر این اساسها قرار دارند، از اهمیت بالایی برخوردار استتحولات سیاسی و اجتماعی به طور خاص در معرض این نوع از جنگ 

از استراتژی های تبلیغاتی  مسئله اصلی پژوهش حاضر این است که چگونه   از تبلیغات بهمیبا استفاده  ابزاری موثر و توان  عنوان 

 و الگویی بومی را توسعه داد؟ گیرانه در برابر جنگ شناختی استفاده کردپیش

 پیشینه تحقیق 

اند. در ادامه،  ها پرداختهکه تاکنون مطالعات متعددی به موضوع جنگ شناختی، تأثیرات آن و نقش رسانه  دادبررسی پیشینه نشان  

 : شداین پیشینه را بر اساس ابعاد مختلف تحلیل 

پژوهش    فتحی مظفری )هاغلب  اصفهانی و  بر نقش حیاتی رسانه1401( و شریف کاظمی )13۹1ا مانند تحقیقات سمیعی  ها  ( 

پژوهشبه این  دارند.  تأکید  تبلیغاتی  و  فرهنگی  ابزارهای  نشان میعنوان  رسانهها  که  بهدهند  شناختی  در جنگ  ابزاری  ها  عنوان 

( و گوهرپور  1402جهانی )  کنند.های جامعه عمل میها و نگرشی به ارزشدهقدرتمند برای تأثیرگذاری بر افکار عمومی و جهت

های هویت و تأثیر اند. جهانی با تمرکز بر سبکهای هویتی پرداخته ( به ارتباط بین جنگ شناختی و بحران 1401قلعه رودخانی )

( به بررسی  1402روستایی )  ی کرده است.شناختی را در جنگ شناختی بررسای عوامل روانها بر هویت انقلابی، نقش واسطه آن 

دهد که  های مختلف تاریخی از جمله حکومت امامان شیعه پرداخته است. این تحقیق نشان میتطبیقی جنگ شناختی در دوره

م  ها همچنان تضعیف اعتماد عمومی به نظام حاک اند، اما هدف اصلی آنها و ابزارهای جنگ شناختی در طول زمان تغییر کردهروش

بر  (  2020و همکاران )  وایریکوز  ،(2020و همکاران )  وایریکوز،  (  2023)  گزیو بر  کیدان  ،(2024)  ن یلاهرش و مکاست. تحقیقات  

دهند که افزایش  ها نشان میاند. این پژوهشهای تبلیغاتی تمرکز داشتههای اجتماعی و کمپینابزارهای جنگ شناختی مانند شبکه 

 ترین راهکارهای مقابله با این نوع جنگ است.های رسمی از مهماعتمادسازی به رسانهای و سواد رسانه 

که مواجهه مؤثر با جنگ شناختی نیازمند الگویی ترکیبی است که ابعاد ساختاری، فرهنگی،    دادشده نشان  برآیند تحقیقات انجام

شناختی را همزمان دربر گیرد. از منظر راهبردی، باید با ارتقای توان علمی و عملیاتی نیروهای نظامی و امنیتی،  آموزشی، و روان

المللی، ساختاری  ری، و ایجاد نیروی آفندی در سطح ملی و بینهای بومی سایبهای تخصصی، توسعه زیرساخت گیری قرارگاهشکل

ای، گسترش  منسجم برای مقابله فعال و پیشگیرانه ایجاد شود. در بعد فرهنگی و آموزشی، تقویت بصیرت دینی، ارتقای سواد رسانه 

تبیین، فعال نهادینهسازی مساجد بهجهاد  اعنوان مراکز هویتی، و  از ضروریات سازی آموزش جنگ شناختی  تا دانشگاه  ز مدرسه 

به شمار می روانبنیادین  در سطح  تطابق  رود.  تجربه،  بر  مبتنی  رفتارهای  بررسی  فردی و جمعی،  تحلیل هیجانات  نیز،  شناختی 

پیام برابر  در  مردم  واکنش  نحوه  شناخت  برای  علمی  چارچوبی  فردی،  منافع  و  اجتماعی  جایگاه  دشمن  اجتماعی،  شناختی  های 



های ساختاری، آموزشی و روانی، الگویی جامع و بومی را برای مواجهه پیشگیرانه و سازد. این تلفیق چندبعدی از مؤلفهمیفراهم  

 .دادسازی جامعه در برابر جنگ شناختی ارائه مقاوم

 روش تحقیق

.  بهره برد  ی و کم  یفیک  یهاروش  بیاز ترک  ،یدر مقابله با جنگ شناخت  ی غاتیمؤثر تبل  ی های استراتژ  ییپژوهش به منظور شناسا

موضوع   قیقرار گرفتند تا ابعاد عم  یمضمون مورد بررس  لیو با تحل  یآورجمع  یفیک  یهاداده  افتهیساختارمهین  یهاابتدا با مصاحبه

 به دست آمد.  میقابل تعم  جیو نتا یرسنجشده اعتبا یطراح یالگو ،ی شود. سپس با استفاده از پرسشنامه و روش کم ییشناسا

ک  در شناخت  15  ،یفیبخش  جنگ  و  رسانه  داده  یکارشناس  شدند.  مصاحبه  و  انتخاب  هدفمند  صورت  پ به  از  پس    ، یسازادهیها 

 شد.  نیتضم یمشارکت ینیمتخصصان و بازب  دییبا تأ یی ای و پا یی . روادیاستخراج گرد یمفهوم یشده و الگو یبندو طبقه یکدگذار

ها با  داده  لیشد. تحل  عیخبره مرتبط توز  100  ن یو در ب  هیته  ی فیک  یهاافتهیبر    یساخته مبتنپرسشنامه محقق  ،ی بخش کم  در

مربعات جزئ  یمعادلات ساختار   یابیروش مدل پاPLS)  ی حداقل  تا  گرفت  انجام  عل  ،یی روا  ،یی ای (  تب  ی روابط  مدل    نییو قدرت 

 شد.  دییتأ یی آزمون بازآزما باپرسشنامه  یی ای پا ن،یشود. همچن یبررس

نتاموضوع و هم  قیامکان درک عم  یبیروش ترک  نیا ارائه  آمار  میقابل تعم  یجیزمان  پژوهش شامل    نیا  یرا فراهم کرد. جامعه 

تهران، دانشگاه آزاد   ،ییمختلف )علامه طباطبا  یهااز دانشگاه  یمتخصص در حوزه سواد رسانه و جنگ شناخت   دیکارشناسان و اسات

 Purposiveهدفمند )  یریگنمونه  وعی از نریگنمونه  روش   مرتبط است.  ی سازمان   یهابخش  ریآجا( و سا   یدانشگاه افسر  ، یاسلام

Sampling)  .نفر رسید 100بود که به  حجم نمونه جدول مورگان ن ییتع ابزارو  نفر 135جامعه در دسترس  حجمبود. 

داده  تحلیل  برابرای  روش  از  تحل  یابیارز  یهای کمی  بررس  ریمس  لیمدل  ب  یو  اصل  نی روابط  بعد  جنگ    یاجزا  لی»تحل  یچهار 

( استفاده شد.  SEM)  یعملکرد و راهکار« از مدل معادلات ساختار  یابیها« و »ارز»مرور نمونه  ها«، یژگیها و و»روش  «،یشناخت

محاسبه شدند تا مناسب بودن مدل با    RMSEAو    χ²/df  ،GFI  ،AGFI  ،CFI  ،NFI  ،TLIمدل شامل    یبرازندگ  یهاشاخص

 شود. ده یمشاهده شده سنج  یهاداده

  NFIو    GFI  ،CFIتطابق مانند    ی هاو شاخص  3( کمتر از  χ²/df)  یبه درجه آزاد  χ²نشان داد که نسبت    ج ینتا، اعتبار و پایایی

تطابق    دهنده شانبود که ن  0.05حدود    RMSEAمقدار    نیخوب مدل است. همچن  ی از برازندگ  ی هستند، که حاک  0.۹0بالاتر از  

 هاست. مناسب مدل با داده

 ها   تحلیل داده

دسته در بخش کیفی؛ مضامین بدست آمده از مصاحبه ها در جدول زیر بر اساس مضامین سازمان دهنده و مضامین پایه مرتبط  

بندی شد. حروف انگلیسی نشانۀ هر یک از مصاحبه شوندگان و اعداد نشان کدهای مضامین اخذ شده هستند. لازم به ذکر است  

مصاحبه ها به صورت تفصیلی و اخذ کدها به دلیل رعایت اختصار در مقاله آورده نشده و بصورت ضمیمه به مجله تحویل داده شده  

 است.



 ندهمضامین سازمان ده( 1جدول

 ( مضامین پایه مرتبط )کدها دهنده  ضمون سازمانم

 A1, A2, A3, J1, K1, L1, M1, N1, O1, O2, O3, O4 ای تعریف و درک مفهوم جنگ شناختی و تفاوت با جنگ نرم و رسانه.1

 J1, J2, J3, J4, J5 ادراک و تحلیل جنگ شناختی در نظام آموزشی و دانشگاه  .2

 A4, A5, K4, K5, L2, M2, N2, O5, O6, O7 های فنی پیشرفته در جنگ شناختیتکنیکابزارها و .3

 K1, K2, K3, K4, J4, O14 های کمی و کیفی برای شناسایی و پایش جنگ شناختی تحلیل داده و شاخص.4

 L1, L2, L3, L4, O11, O12, O13 ای برای اثرگذاری شناختیهای مقابلهتولید محتوا و تکنیک .5

 A6, J3, K2, L1, M3, N3, O8, O9, O10 ها پذیر و دلایل انتخاب آنهای هدف و مخاطبان آسیبگروه.6

 A7, A8, J4, K6, L2, L3, M2, N4, O11, O12, O13 راهبردها و راهکارهای مقابله فنی، محتوایی و آموزشی  .7

 A9, J5, K5, L5, M5, N5, O14, O15, O16 همکاری دانشگاه با صنعت، رسانه و نهادهای خصوصی .8

 N1, N2, N3, N4, N5, O11, O12, O15 نقش نهادهای امنیتی و مراکز پژوهشی در مقابله با جنگ شناختی .۹

 K3, K4, L4, M4, J4, O14 ها و محتوای تولید شده سنجش اثربخشی استراتژی.10

 A10, J5, K7, L5, M5, N5, O17 های فنی و انسانی در مقابله با جنگ شناختیچالش.11

 A10, J5, K7, L5, M5, N5, O17 ای و مدیریت منابع های سازمانی، بودجهچالش.12

 M1, M2, M3, M4, M5, O18 های تفکر انتقادیای و آموزش مهارتتوسعه سواد رسانه.13

 A11, K7, L5, M5, N5, O18 پژوهی در جنگ شناختی های نوین و آیندهفناوری.14

 K4, K5, L2, L3, O5, O6, O7 ها در تولید و توزیع محتوا هوش مصنوعی و الگوریتمنقش .15

 A11, J5, K7, L5, M5, N5, O18 آوری جامعه بینی راهبردی برای مقابله و تابانداز و پیشچشم.16

 مضامین سازمان دهنده و فراگیر (2جدول  

 دهنده  مضامین سازمان مفاهیم فراگیر

جنگ  تحلیل   ابزارها،  اجزای  شامل  شناختی 

 ها و اهداف تأثیرگذاری بر جامعه تکنیک 

 ای  مفهوم جنگ شناختی و تفاوت با جنگ نرم و رسانه (1

 های فنی پیشرفته در جنگ شناختی  ابزارها و تکنیک (3

 های کمی و کیفی برای شناسایی و پایش جنگ شناختی تحلیل داده و شاخص(4

 ای برای اثرگذاری شناختی  های مقابلهتولید محتوا و تکنیک (5

 ها  پذیر و دلایل انتخاب آنهای هدف و مخاطبان آسیبگروه (6

 پژوهی در جنگ شناختیهای نوین و آیندهفناوری (14

ویژگیروش و  تبلیغاها  برای  های  آموزشی  و  تی 

 آوری و مقابله با جنگ شناختیافزایش تاب

 ای برای اثرگذاری شناختی  های مقابلهتولید محتوا و تکنیک (5

 راهبردها و راهکارهای مقابله فنی، محتوایی و آموزشی  (7

 همکاری دانشگاه با صنعت، رسانه و نهادهای خصوصی   (8

 ها و محتوای تولید شده  سنجش اثربخشی استراتژی (10

 های تفکر انتقادی  ای و آموزش مهارتتوسعه سواد رسانه (13

 ها در تولید و توزیع محتوا نقش هوش مصنوعی و الگوریتم(15

نمونه درسمرور  پیشین،  و  های  آموخته  های 

 وفق مقابله با جنگ شناختیهای مروش

 راهبردها و راهکارهای مقابله فنی، محتوایی و آموزشی  (7

 همکاری دانشگاه با صنعت، رسانه و نهادهای خصوصی   (8

 نقش نهادهای امنیتی و مراکز پژوهشی در مقابله با جنگ شناختی   (۹

 پژوهی در جنگ شناختیهای نوین و آیندهفناوری (14

بهبود  ارزیابی   راهکارهای  ارائه  و  ملی  رسانه  عملکرد 

 در مواجهه با تهدیدات شناختی 

 های فنی و انسانی در مقابله با جنگ شناختی  چالش(11

 ای و مدیریت منابع  های سازمانی، بودجهچالش (12

 آوری جامعه بینی راهبردی برای مقابله و تابانداز و پیشچشم (16

 



 یافته های بخش کمی 

 اجزای جنگ شناختیبعد تحلیل  

ا از پژوهش،    نیدر  ا  یجنگ شناخت  یاجزا  لیبعد تحل   یبه بررس  یبخش کم  یها افتهیمرحله  بخش، شش    نیاختصاص دارد. در 

داده و    لیتحل  شرفته،یپ   یفن  یها کیابزارها و تکن  ،یاآن با جنگ نرم و رسانه  زیو تما  یشامل مفهوم جنگ شناخت  یدیشاخص کل

  نینو ی هایفناور ت یو در نها  ریپذ بیهدف و مخاطبان آس  یهاگروه  ،یامقابله  یهاکیمحتوا و تکن د یتول ، یفیو ک ی کم  یهاشاخص

آ نتا  ی پژوهندهیو  گرفتند.  قرار  »تحل  یانمونه تک  tآزمون    ج یمورد سنجش  که شاخص  داد  و شاخص  لی نشان  و    ی کم  یهاداده 

م  «یفیک معنادار  3.41  ن یانگیبا  سطح  قرار    0.001  یو  مبنا  مقدار  از  به  داردبالاتر  اصلو  قوت  نقطه  شناخته    ن یا  یعنوان  بعد 

شاخصشودیم مقابل،  در  تکن  دی»تول  ی ها.  و  »گروه  «یامقابله  ی هاکیمحتوا  آس  ی هاو  مخاطبان  و  با    بیترتبه  ر«یپذبیهدف 

ارز  ترنییپا  2.5۹و    2.42  یهانیانگیم ها  شاخص  ریها است. ساحوزه   نیدر ا  یضعف جد  انگریاند که بشده  ی ابیاز مبنا و معنادار 

نسبتاً مطلوب اما بدون تفاوت معنادار قرار دارند. بر    یدر سطح  زین  نینو  یهایو فناور  یفن  یابزارها  ،یهمچون مفهوم جنگ شناخت

  نیمتوسط و ناهمگون قرار دارد؛ به ا  یدر مجموع در سطح  یشناختجنگ    یاجزا  لیگرفت که بعد تحل  جهینت  توانیاساس، م  نیا

مانع تحقق کامل    تواندیمؤثر م  یمحتوا  دیوجود دارد، اما ضعف در شناخت مخاطبان و تول  یمناسب  یلیتحل  تیظرف  گرچهمعنا که ا

پ   نیا  ییکارا لذا  برنامه  شودیم  شنهادیبعد شود.  اصل  ،ی آت  یهادر  تقو  یتمرکز  ارتقا  ییبعد محتوا  تیبر  از گروه  یو    ی هاشناخت 

 . ابد ی بهبود  زیها نمؤلفه  ریسا یتا کارآمد ردیقرار گ ریپذبیهدف آس

ابزارها و   ی،او تفاوت با جنگ نرم و رسانه   یمفهوم جنگ شناخت  برای بررسی بعد تحلیل اجزای جنگ شناختی از شش شاخص،

 ،   یجنگ شناخت  شیو پا  ییشناسا   یبرا  یفیو ک  یکم  یهاداده و شاخص  لیتحل،   یدر جنگ شناخت  شرفتهیپ   یفن   یهاک یتکن

تکن  دیتول و  آس  ی هاگروه ، یشناخت  یاثرگذار  یبرا  یامقابله  ی هاکیمحتوا  مخاطبان  و  دلا  ریپذبیهدف  آن  ل یو    و  هاانتخاب 

 ی استفاده شده است.  در جنگ شناخت یپژوه ندهیو آ  نینو یهایفناور

 ی جنگ شناخت یاجزا لیتحلآزمون تی تک نمونه ای برای بررسی بعد   (3جدول 

 تفسیر Sig T میانگین شاخص 

مفهوم جنگ شناختی و تفاوت با جنگ نرم  

 ای و رسانه

نیست   1.352 0.142 3.42 معنادار  تفاوت  اما  مبنا،  از  بالاتر    خوب   نسبتاً  وضعیت  ⇒میانگین 

 .آماری اطمینان  فاقد ولی

 . معنادار تفاوت بدون اما  مثبت میانگین  ⇒مشابه بالا  1.352 0.142 3.14 های فنی پیشرفته ابزارها و تکنیک

 .مطلوب تحلیلی  توان و روشن  قوت نقطه  ⇒و معنادار بالاتر از مبنا  3.425 0.001 3.41 های کمی و کیفیتحلیل داده و شاخص

- 0.000 2.42 ای های مقابلهتولید محتوا و تکنیک
6.245 

 .مؤثر محتوای  تولید  حوزه در جدی  ضعف   ⇒تر از مبنا و معنادار پایین

- 0.000 2.59 پذیر های هدف و مخاطبان آسیبگروه
3.845 

از مبنا و معنادار  پایین   دلایل   و  مخاطبان  به  نسبت   ناکافی  شناخت   ⇒تر 

 . آنها انتخاب

- 0.748 2.89 پژوهی های نوین و آیندهفناوری
0.335 

  و   قوت   نقطه  نه   متوسط،   وضعیت   ⇒نزدیک به مبنا و بدون تفاوت معنادار  

 . بارز  ضعف  نه



های  که بعد »تحلیل اجزای جنگ شناختی« دارای نقاط قوت و ضعف توأمان است. شاخص »تحلیل داده و شاخص  دادنتایج نشان  

ترین نقطه قوت این  عنوان مهم طور معنادار بالاتر از مبنا قرار دارد و به به  0.001و سطح معناداری   3.41کمی و کیفی« با میانگین  

می محسوب  محتوابعد  »تولید  مقابل،  در  تکنیک  شود.  مقابلهو  »گروه (2.42) «ایهای  آسیبو  مخاطبان  و   «پذیرهای هدف 

ها از جمله »مفهوم دهند. سایر شاخصها را نشان میتر از مبنا هستند و ضعف جدی در این بخشطور معنادار پایینبه  (2.59)

شناختی فنی (3.42) «جنگ  »ابزارهای  دارندمیانگین (3.14) «و  مناسبی  نسبتاً  و   های  نیستند  معنادار  آماری  نظر  از  اما 

 شود. در سطح متوسط ارزیابی می 2.89پژوهی« نیز با میانگین های نوین و آینده»فناوری

ها نقطه قوت اصلی  بعد »تحلیل اجزای جنگ شناختی« به طور کلی در سطح متوسط با پراکندگی بالا قرار دارد. توان تحلیلی داده 

ها را کاهش دهد.  تواند اثربخشی سایر مؤلفههای هدف تهدیدی اساسی است که میتوا و شناخت گروهاست، اما ضعف در تولید مح

دقیق شناخت  و  محتوایی  بخش  تقویت  بر  باید  آینده  راهبردهای  آسیببنابراین،  مخاطبان  که  تر  حالی  در  شود،  متمرکز  پذیر 

 ها عمل کند. قوی برای ارتقای سایر حوزه  ایعنوان پشتوانه تواند بههای موجود در تحلیل داده میظرفیت

 که یطوردارند؛ به  یمتنوع   تی ها وضعکه شاخص  دهد ینشان م  «یجنگ شناخت  یاجزا  لیدر بعد »تحل  یانمونهتک  tآزمون    جینتا

به  0.001  یو سطح معنادار  3.41  ن یانگیبا م  « یفیو ک  ی کم  ی هاداده و شاخص  لی»تحل از مقدار مبنا قرار گرفته و  عنوان بالاتر 

هدف    ی هاو »گروه  2.42  نیانگیبا م  «یامقابله  ی هاکیمحتوا و تکن  دیاست. در مقابل، »تول  یی شناسا  ل بعد قاب  نیا  ی نقطه قوت اصل

آس مخاطبان  م  ر«یپذب یو  معناداربه   2.5۹  نی انگیبا  جد  ترنییپا  یطور  ضعف  که  دارند  قرار  مبنا  ا  یاز  آشکار حوزه  نیدر  را  ها 

رسانه  یت»مفهوم جنگ شناخ  رینظ  یی ها . شاخصسازدیم و  نرم  با جنگ  آن  تفاوت  تکن3.42)  «یاو  و  »ابزارها  و    یفن  ی هاکی( 

م3.14)  شرفته«یپ  مطلوب  یهانیانگی(  آمار  ینسبتاً  نظر  از  آنها  تفاوت  اما  ن  یدارند،  و    ن ینو  یهای»فناور  نیهمچن.  ستیمعنادار 

م  « یپژوهندهیآ سطح  2.8۹  نیانگیبا  تفاوت    یدر  بدون  و  ا  ی ابیارز  معنادارمتوسط  بر  است.  م   نی شده  بعد    توانیاساس،  گفت 

معنا که اگرچه توان    نیدر سطح متوسط با نقاط قوت و ضعف همزمان قرار دارد؛ به ا  یطور کلبه  «یجنگ شناخت  یاجزا  لی»تحل

بعد شود و   ن یا یکامل اثربخش  قمانع تحق تواند یهدف م ی هامحتوا و شناخت گروه  دیها مطلوب است، اما ضعف در تولداده یلیتحل

 است. ندهیآ  یهادر برنامه یتوجه جد ازمندین

 ی و مقابله با جنگ شناخت  یآورتاب  ش یافزا  ی برا  یو آموزش یغاتیتبل  یها یژگیها و وروش

 

  د یتولی از شش متغیر  و مقابله با جنگ شناخت  یآورتاب  شیافزا  یبرا  یو آموزش  یغاتیتبل  یهایژگیها و وروش  برای بررسی بعد

دانشگاه با    یهمکار ، یو آموزش  ییمحتوا  ،ی مقابله فن  یراهبردها و راهکارهای،  شناخت  یاثرگذار  یبرا  یامقابله  ی هاک یمحتوا و تکن

نهادها و  رسانه  اثربخش ، یخصوص  ی صنعت،  محتوا  هایاستراتژ   یسنجش  رسانه ، شده  دیتول  یو  سواد  آموزش   یاتوسعه  و 

 استفاده شده است.   محتوا عیو توز دیدر تول ها تمیو الگور ینقش هوش مصنوع ،  یتفکر انتقاد یهامهارت

 ی و مقابله با جنگ شناخت یآورتاب شیافزا یبرا یو آموزش  یغاتیتبل یهایژگیها و وروشآزمون تی تک نمونه ای برای بررسی بعد ( 3جدول

 تفسیر Sig T میانگین شاخص 

  از  توجه  قابل  انحراف  بدون  و  متوسط  حد   در  وضعیت  ⇒تفاوت معنادار نیست  - 0.521 2.79 ای های مقابلهتولید محتوا و تکنیک



 .مبنا مقدار  0.562

فنی،   مقابله  راهکارهای  و  راهبردها 

 محتوایی و آموزشی 

2.07 0.000 -
3.054 

 . بخش  این در جدی  ضعف   ⇒تر از مبنا معنادار و پایین

و   رسانه  صنعت،  با  دانشگاه  همکاری 

 نهادهای خصوصی 

  معنادار  آماری  تفاوت  ⇒میانگین بسیار بالاتر از مبنا، اما سطح معناداری بالا   5.452 0.747 3.87

 .است خوب  کیفی وضعیت اگرچه نیست،

استراتژی اثربخشی  و  سنجش  ها 

 محتوای تولید شده 

  نیازمند   اما  مثبت  شاخص  ⇒میانگین بالاتر از مبنا، ولی تفاوت معنادار نیست   4.352 0.454 3.64

 . ثبات از اطمینان برای بیشتر  توجه

رسانه سواد  آموزش  توسعه  و  ای 

 های تفکر انتقادیمهارت

معناداری   5.532 0.715 3.47 عدم  اما  بالا    با  باید   نتایج   اما  مناسب،   نسبتاً   وضعیت  ⇒میانگین 

 . شود تفسیر احتیاط

 مشابه بالا: میانگین خیلی خوب، اما از لحاظ آماری معنادار نیست.  5.942 0.774 3.86 ها نقش هوش مصنوعی و الگوریتم

 

( و »نقش هوش مصنوعی« 3.87همکاری دانشگاه با صنعت و رسانه« )» :ها از نظر میانگینشاخصترین  قوی •

ای هستند، هرچند تفاوت آماری معنادار  های نوین و شبکهدهنده پتانسیل بالا در استفاده از ظرفیت(. اینها نشان3.86)

 تأیید نشد. 

شاخصضعیف  • میانگین  » :ترین  با  آموزشی«  و  محتوایی  فنی،  مقابله  راهکارهای  و  سطح   2.07راهبردها  و 

 . نقطه ضعف کلیدی یک ⇒ 0.000معناداری 

قرار دارند، اما    متوسط تا خوبای، سنجش اثربخشی، تولید محتوا( در سطح  ها )توسعه سواد رسانهسایر شاخص •

 ماری در مورد تفاوت آنها با مقدار مبنا سخن گفت.توان از اطمینان بالای آبه دلیل عدم معناداری، نمی

متوسط با  آوری و مقابله با جنگ شناختی« به طور کلی در سطح  های تبلیغاتی و آموزشی برای افزایش تابها و ویژگیبعد »روش 

شود، اما ضعف  یده میبخشی، تفکر انتقادی( دقرار دارد. نقاط قوت در حوزه نوآوری )هوش مصنوعی، همکاری میان گرایش به خوب

مقابله »راهبردهای  اجرای  و  طراحی  در  )میانگین  جدی  محتوایی«  و  فنی  دستاوردهاست.  2.07ای  سایر  پایداری  برای  تهدیدی   )

های مثبت بتوانند اثرگذاری باشد تا سایر ظرفیت  های عملیاتی مقابله تقویت راهبردها و تدوین نقشهبنابراین، تمرکز اصلی باید بر  

 داشته باشند.  واقعی

  «یو مقابله با جنگ شناخت  یآورتاب  شیافزا  یبرا  یو آموزش  یغات یتبل  یهایژگیها و ودر بعد »روش  یانمونهتک  tآزمون    جینتا

و    ییمحتوا  ،ی مقابله فن  ی»راهبردها و راهکارها  نیانگیاست. م  ریچشمگ  یهاتفاوت  یها متنوع و داراشاخص  تیکه وضع  دادنشان  

حوزه را   نیدر ا  یاز مقدار مبنا قرار گرفته و ضعف جد  ترنییپا  یطور معناداربه   0.000  یو سطح معنادار  2.07با عدد    «یآموزش

م شاخصسازدیآشکار  مقابل،  در  »همکار  یی ها.  نهادها  یمانند  و  رسانه  صنعت،  با  هوش  3.87)  «یخصوص  یدانشگاه  »نقش   ،)

الگور  یمصنوع  تول  هاتمیو  توز  د یدر  )  عیو  اثربخش3.86محتوا«  »سنجش  و  محتوا   ها ی استراتژ   ی(  )  دیتول  یو  (  3.64شده« 

با    یتفاوت معنادار  یهرچند از نظر آمار  هاست،نه یزم  نیمطلوب در ا  تیدهنده وضعاند که نشاندست آوردهبه  ییبالا   یهانیانگیم

نداشته مبنا  بامقدار  و  احت  دی اند  همچن  ریتفس  اطیبا  ر»  ن،یشوند.  سواد  مهارت  یاسانه توسعه  آموزش  انتقاد  یهاو  با    « یتفکر 

در سطح متوسط    2.7۹  نیانگی با م  زین  «یامقابله  یهاکیمحتوا و تکن  دیشده و »تول  یابیدر سطح نسبتاً مناسب ارز  3.47  نیانگیم

ا اساس  بر  دارد.  ظرف  توانیم  ج،ینتا  نیقرار  اگرچه  که  توجه  یهات یگفت  زم  یقابل  همکار  آموزش  ،ینوآور  نهیدر    یهایو 

  تواند یاست که م   ینقطه ضعف اساس  کی  ییو محتوا  ی مقابله فن  یمنسجم و کارآمد برا  یوجود دارد، اما نبود راهبردها  یبخشنیب



تأث  هاتیظرف  ریسا تحت  بنابرا  ریرا  دهد.  تدو  ن،یقرار  بر  اجرا  ن یتمرکز  تقو  یاتیعمل  یراهکارها  یو   یامقابله  یهااست یس  تیو 

 . رسدینظر م هب یضرور

 ی موفق مقابله با جنگ شناخت یهاآموخته و روش یهادرس  ن،یشیپ یها مرور نمونه

راهبردها و  ی از چهار شاخص  موفق مقابله با جنگ شناخت  یهاآموخته و روش   یهادرس   ن،یشیپ  یهامرور نمونه برای بررسی بعد  

و مراکز   ی تیامن ینقش نهادها  ،  یخصوص ی دانشگاه با صنعت، رسانه و نهادها یهمکار  ،  یو آموزش ییمحتوا  ،ی مقابله فن  یراهکارها

 ی استفاده شده است. در جنگ شناخت یپژوه ندهیو آ نینو یهایفناور ،  یدر مقابله با جنگ شناخت یپژوهش

 ی و مقابله با جنگ شناخت یآورتاب شیافزا یبرا یو آموزش  یغاتیتبل یهایژگیها و وروشآزمون تی تک نمونه ای برای بررسی بعد   (4جدول

 
 تفسیر Sig T میانگین  شاخص 

مقابله فنی، محتوایی   راهکارهای  و  راهبردها 

 و آموزشی 

پایینبه 3.765- 0.000 2.68 مبنا  طور معنادار  از حد    و   تدوین  در   جدی  ضعف   ⇒تر 

 .ایمقابله راهبردهای  اجرای

صنعت، رسانه و نهادهای  همکاری دانشگاه با  

 خصوصی 

معنادار   3.457 0.001 3.45 و  مبنا  از    ظرفیت   وجود   مهم،   قوت  نقطه   ⇒بالاتر 

 .بخشیبین  افزاییهم و همکاری

  مقابله   در  نهادها   این   ضعیف  عملکرد  ⇒تر از مبنا و معنادار  پایین 4.654- 0.000 2.39 نقش نهادهای امنیتی و مراکز پژوهشی

 .شناختی  جنگ  با

معنادار   1.085- 0.257 2.98 پژوهی های نوین و آیندهفناوری تفاوت  بدون  و  مبنا  به    نه   متوسط،   وضعیت  ⇒نزدیک 

 . بارز  قوت نقطه  نه و جدی  ضعف 

آوری و مقابله با جنگ شناختی« در دو بخش با  های تبلیغاتی و آموزشی برای افزایش تابها و ویژگیبر اساس نتایج، بعد »روش

( و دوم »نقش نهادهای امنیتی و  2.68روست: نخست، »راهبردها و راهکارهای مقابله فنی و محتوایی« )میانگین  آشکار روبهضعف  

)میانگین   پژوهشی«  پایین2.3۹مراکز  به ( که هر دو  و  از سطح مطلوب  معنادار ضعیف تر  مقابل،  طور  مبنا هستند. در  از مقدار  تر 

طور معنادار بالاتر از مبنا قرار دارد و نقطه قوت مهمی  به  3.45و نهادهای خصوصی« با میانگین    »همکاری دانشگاه با صنعت، رسانه

های  ها به کار گرفته شود. همچنین، »فناوریعنوان یک ظرفیت کلیدی برای جبران سایر کاستیتواند بهشود که میمحسوب می

ریزی برای ن تفاوت معنادار با مبنا قرار دارد که بیانگر نیاز به برنامهدر سطح متوسط و بدو  2.۹8پژوهی« با میانگین  نوین و آینده

 ارتقا در این حوزه است.

توجهطور کلی در سطح  این بعد به با نوسان قابل  اتکای مهمی  3.45بخشی )های بینقرار دارد. ظرفیت همکاری  متوسط  ( نقطه 

ها را تواند کارآمدی سایر مؤلفهامنیتی« تهدیدی جدی است که میای« و »نقش نهادهای  است، اما ضعف در »راهبردهای مقابله

تاب ارتقای  برای  بنابراین،  نهادهای  کاهش دهد.  نقش  بازتعریف  و  عملیاتی  راهبردهای  تدوین  بر  ویژه  تمرکز  باید  آوری شناختی، 

 نده این مسیر را ایفا کند. کنتواند نقش تقویتامنیتی و پژوهشی قرار گیرد، در حالی که همکاری دانشگاه و صنعت می

افزایش تابها و ویژگیای در بعد »روشنمونه تک t نتایج آزمون آوری و مقابله با جنگ شناختی« های تبلیغاتی و آموزشی برای 

راهکارهای مقابله فنی، محتوایی و آموزشینشان می میانگین »راهبردها و  امنیتی و مراکز   (2.68) «دهد که  نهادهای  و »نقش 

سازد. در مقابل،  ها را آشکار میتر از مقدار مبنا قرار گرفته و ضعف جدی در این حوزهطور معناداری پایینبه (2.39) «وهشیپژ

بالاتر از مبنا ارزیابی    0.001و سطح معناداری   3.45شاخص »همکاری دانشگاه با صنعت، رسانه و نهادهای خصوصی« با میانگین  



به و  مهم شده  قوت  نقطه  تاب  عنوان  افزایش  برای  کلیدی  ظرفیتی  »فناوریو  همچنین،  است.  مطرح  شناختی  و  آوری  نوین  های 

توان نتیجه تفاوت معناداری با مقدار مبنا نداشته و در سطحی متوسط قرار دارد. بر این اساس می 2.98پژوهی« با میانگین  آینده

همکاری ظرفیت  اگرچه  که  بینگرفت  قرهای  مطلوب  وضعیت  در  مقابلهبخشی  راهبردهای  تدوین  در  اما ضعف  دارد،  نیز  ار  و  ای 

آوری پایدار شود و بنابراین تمرکز اصلی باید بر تقویت  تواند مانع دستیابی به تابرنگ نهادهای امنیتی و پژوهشی میعملکرد کم

 های ضعیف قرار گیرد.این حوزه 

 یشناخت  داتیبهبود در مواجهه با تهد  یو ارائه راهکارها  ی عملکرد رسانه مل  یابیارز

و    یفن   یهاچالشی سه شاخص  شناخت  داتیبهبود در مواجهه با تهد  یو ارائه راهکارها  ی عملکرد رسانه مل  یابیارزبرای بررسی بعد  

مقابله و    یبرا  یراهبرد  ینیبشی پ انداز و  چشم  ،منابع    تیریو مد  یابودجه  ،ی سازمان  یهاچالش  ی،در مقابله با جنگ شناخت  یانسان

 استفاده شده است. جامعه یآورتاب

 ی شناخت داتیبهبود در مواجهه با تهد یو ارائه راهکارها یعملکرد رسانه مل یابیارزآزمون تی تک نمونه ای برای بررسی بعد (5جدول

 تفسیر Sig T میانگین شاخص 

- 0.000 2.35 شناختیهای فنی و انسانی در مقابله با جنگ چالش
7.51 

توانمندیپایین در  جدی  ضعف  مبنا،  از  منابع  تر  و  فنی  های 

 انسانی 

- 0.001 3.47 ای و مدیریت منابع های سازمانی، بودجهچالش
1.68 

بالاتر از حد متوسط اما هنوز نیازمند بهبود مدیریت و تخصیص 

 منابع 

برای مقابله و تابانداز و پیشچشم آوری  بینی راهبردی 

 جامعه 

2.87 0.000 -
4.75 

 پژوهی ریزی راهبردی و آیندهتر از مبنا، ضعف در برنامهپایین

 

رو  های قابل توجهی روبهدهد که عملکرد رسانه ملی در مواجهه با تهدیدات شناختی با چالشای نشان مینمونهتک  t تایج آزمونن

تر از مقدار مبنا قرار دارد طور معنادار پایینبه  0.000و سطح معناداری   2.35های فنی و انسانی« با میانگین  است. شاخص »چالش

توانمندی در  جدی  ضعف  مکه  و  فنی  میهای  نشان  را  ملی  رسانه  انسانی  »چالشنابع  شاخص  بودجهدهد.  سازمانی،  و  های  ای 

منفی بیانگر این است که همچنان   t هرچند بالاتر از حد متوسط است، اما مقدار Sig=0.001 و 3.47مدیریت منابع« با میانگین  

آوری بینی راهبردی برای مقابله و تابانداز و پیشنیاز به بهبود در مدیریت سازمانی و تخصیص منابع وجود دارد. همچنین »چشم

میانگین   با  معناداری   2.87جامعه«  سطح  برنامهپایین  0.000و  در  ضعف  و  گرفته  قرار  مطلوب  حد  از  و تر  راهبردی  ریزی 

را آشکار میآینده اساس، میپژوهی رسانه ملی  این  بر  افزایش تابسازد.  برای  نتیجه گرفت که  اثربخشی    آوری رسانهتوان  ملی و 

 ریزی راهبردی ضروری است. ای، توجه ویژه به تقویت منابع انسانی، بهبود مدیریت و توسعه برنامهاقدامات مقابله

 (ANOVA)آزمون آنالیز واریانس یک طرفه  

به مقادیر  به  توجه  آزمونبا  نتایج  بر  تأکید  با  و  زیر  در جدول  آمده  تحلیل شاخص F دست  در  های  در  تبلیغاتی  های  استراتژی 

تفاوت    الگوهای  توان بیان کرد که میانگین شاخصاند، میمعنادار شناخته شده  0.05که در سطح خطای    مواجهه با جنگ شناختی



استراتژی    های تأثیرات متفاوتی بر شاخص  الگوهای متنوع  این بدین معناست که شاخص .(F=4.965; P<0.01) معناداری دارند

توان به طور قطع اظهار نظر  دارند. اما از روی نتایج جدول و میانگین هر شاخص نمی  های تبلیغاتی در مواجهه با جنگ شناختی

کدام شاخص که  دقیقکرد  بررسی  منظور  به  لذا  دارند.  معناداری  تفاوت  یکدیگر  با  جفتی  به صورت  میان  ها  جفتی  مقایسه  و  تر 

 استفاده شده است.  (Tukey) یبی توکیها، از آزمون تعقشاخص

های دقیق میان هر دو شاخص را  دهد که بدون افزایش خطای نوع اول، تفاوتگران این امکان را میکاربرد آزمون توکی به تحلیل

ند. این  کنند، شناسایی شوتری در بازآفرینی ایفا میهایی که به طور واقعی سهم قابل توجهمشخص کنند و به این ترتیب، شاخص

می سبب  نتیجه رویکرد  تحلیل  علمیگیریشود  و  معتبر  برنامههای  و  باشد  داشته  شاخصریزی تری  سمت  به  مدیریتی  های  های 

جهت تحلیلکلیدی  این  واقع،  در  شود.  میگیری  نشان  که  ها  چنگ دهند  با  مواجهه  در  تبلیغاتی  های  استراتژی  تحلیل  الگوی 

ها، شرط موفقیت اقدامات  بندی دقیق آنها در کنار اولویتزمان به تمامی شاخصتوجه همچندجهته و پیچیده است و    شناختی

 است.  استراتژی های تبلیغاتی در مواجهه با جنگ شناختی

یافته این،  بر  پژوهشعلاوه  اهمیت بررسی چندبُعدی شاخصهای  نیز  تأیید می  الگوهای  های مشابه  نشان میرا  و  دهند که  کنند 

بر تحلیل دادهمی  ای تبلیغاتی در مواجهه با جنگ شناختی استراتژی ه های دقیق و تفصیلی  بایست با رویکردی فراگیر و مبتنی 

ها  ای و تحلیل دقیق شاخصهای مقایسهگیری از آزمونبه دست آورد. بنابراین، بهره  راها انجام گیرد تا بتوان اثرات واقعی  شاخص

 کمک کند.  الگوگیری تواند به شکلاست که می یغاتی در مواجهه با جنگ شناختیاستراتژی های تبلناپذیر بخش جدایی

مجموع   منبع تغییرات شاخص 

 مجذورات 

میانگین   درجه آزادی 

مجموع  

 مجذورات 

F   سطح

 معناداری 

 سطح خطا 

  ی هاشاخص

  ی ها  یاستراتژ

در    یغاتیتبل

با   مواجهه 

جنگ  

یشناخت  

 0.5 0.000 4.965 4.544 93 439.375 بین گروهی

    0.000 124 0.000 درون گروهی 

     217 439.375 کل

 ( ANOVA) طرفه یک واریانس آنالیز آزمون( 6جدول 

انجام شده در جدول زیر ارائه شده است. با بررسی دقیق    الگوهای  نتیجه آزمون تعقیبی توکی که برای مقایسه دو به دوی شاخص

  مذکور د  ابعاهای مربوط به  شود که تمامی شاخصمشخص می  یدر مواجهه با جنگ شناخت  ی غاتیتبل  ی ها  یابعاد مختلف استراتژ

دهنده اهمیت و  این نشان .(P<0.05) دارند  ی در مواجهه با جنگ شناخت  ی غاتیتبل  یها  یتفاوت معناداری با شاخص کلی استراتژ 

 است.   یدر مواجهه با جنگ شناخت ی غاتیتبل یها یتأثیر قابل توجه این ابعاد در فرآیند استراتژ



ها بررسی شود و  های جفتی میان شاخصآورد که با دقت بیشتری تفاوتاستفاده از آزمون تعقیبی توکی این امکان را فراهم می

های دقیق و تفصیلی برای تعیین کنند. چنین تحلیلایفا می  استراتژی ها بیشترین تأثیر را در فرآیند    ها مشخص شود کدام شاخص

توانند راهنمای مفیدی برای تخصیص ای دارند و میاهمیت ویژه  یدر مواجهه با جنگ شناخت  یغات یتبل  یها  یهای استراتژاولویت 

   منابع و اتخاذ تصمیمات مؤثر در بهبود وضعیت باشند.

 آزمون تعقیبی توکی( 7جدول 

سطح   حد پایین حد بالا بعد شاخص 

 معناداری

انحراف 

 میانگین

اختلاف  

 میانگین

 0.26251 0.79241 0.000 0.17451 0.3475 ی جنگ شناخت یاجزا لیتحل  یاو تفاوت با جنگ نرم و رسانه  یمفهوم جنگ شناخت

- اجزای جنگ شناختی تحلیل  یدر جنگ شناخت   شرفتهی پ یفن یهاک یابزارها و تکن 
0.2167 

-0.5274 0.000 1.06475 -0.3485 

جنگ   شیو پا   ییشناسا  یبرا  یفی و ک  یکم  یهاداده و شاخص   لیتحل 

 ی شناخت

 0.05321 0.9341 0.384 0.0741- 0.1810 اجزای جنگ شناختی تحلیل 

 0.2241 1.13142 0.000 0.0474 0.3472 اجزای جنگ شناختی تحلیل  ی شناخت یاثرگذار یبرا یامقابله  یهاک یمحتوا و تکن  دیتول

 0.20000 1.00000 0.005 0.1000 0.3512 اجزای جنگ شناختی تحلیل  هاانتخاب آن  لیو دلا  ریپذبیهدف و مخاطبان آس  یهاگروه 

 0.18000 0.90000 0.010 0.0521 0.2914 اجزای جنگ شناختی تحلیل  ی در جنگ شناخت یپژوهنده یو آ نینو یهای فناور

 0.16412 0.87412 0.011 0.1511 0.4241 هاها و ویژگی روش  ی شناخت یاثرگذار یبرا یامقابله  یهاک یمحتوا و تکن  دیتول

 0.05974- 0.07485 0.005 0.3621- 0.3574 هاها و ویژگی روش  ی و آموزش  ییمحتوا  ،یمقابله فن یراهبردها و راهکارها

 0.03524 0.06624 0.037 0.1432- 0.2214 هاها و ویژگی روش  یخصوص یدانشگاه با صنعت، رسانه و نهادها یهمکار

 0.15532 0.9642 0.021 0.0464 0.3957 هاها و ویژگی روش  شده  دی تول یو محتوا های استراتژ یسنجش اثربخش 

 0.15745 0.89684 0.026 0.0310 0.3732 هاها و ویژگی روش  ی تفکر انتقاد یهاو آموزش مهارت  یاتوسعه سواد رسانه 

 0.16000 0.90000 0.019 0.0451 0.3864 هاها و ویژگی روش  محتوا  ع ی و توز دیدر تول هاتم ی و الگور ینقش هوش مصنوع 

 0.21425 1.02641 0.006 0.1533 0.4174 هانمونه مرور  ی و آموزش  ییمحتوا  ،یمقابله فن یراهبردها و راهکارها

 0.22500 1.05000 0.004 0.1700 0.4300 هامرور نمونه  یخصوص یدانشگاه با صنعت، رسانه و نهادها یهمکار

 0.24000 1.08000 0.003 0.1800 0.4400 هامرور نمونه  ی در مقابله با جنگ شناخت  یو مراکز پژوهش یت یامن  ینقش نهادها

 0.22000 1.03000 0.005 0.1600 0.4200 هامرور نمونه  ی در جنگ شناخت یپژوهنده یو آ نینو یهای فناور

- و راهکار  ارزیابی عملکرد یدر مقابله با جنگ شناخت  یو انسان  یفن یهاچالش 
1.3842 

-1.5412 0.000 0.77421 -1.53142 

- و راهکار  ارزیابی عملکرد منابع  تیریو مد یابودجه  ،ی سازمان یهاچالش 
0.8241 

-1.1997 0.000 1.07314 0.93514 

- و راهکار  ارزیابی عملکرد جامعه  یآورمقابله و تاب  یبرا یراهبرد ینیبش یانداز و پ چشم 
1.2471 

-1.3941 0.000 0.84512 -1.23214 

 

 تحلیل رگرسیون چند متغیره 

رگرسیونی مرحله  از  تحلیل  است پس  استفاده میای  زمانی  پیشآزمون همبستگی که  بر  شود که هدف،  متغیر  یک  مقادیر  بینی 

از  اساس متغیرهای دیگر باشد. در تحلیل رگرسیون چندمتغیره، چندین متغیر پیش بر متغیر ملاک تاثیری همزمان دارند و  بین 

می مدل  این  مستقطریق  متغیرهای  اساس  بر  را  وابسته  متغیر  تبیین  میزان  اندازهتوان  تحلیل  ل  در  مدل  ارزیابی  کرد.  گیری 

دهنده میزان واریانس متغیر وابسته است که توسط مدل توضیح داده شود که نشانانجام می R² رگرسیونی معمولاً از طریق آماره

دهنده ناکافی بودن  نشان شود و بالعکس مقدار پایین آن  تر ارزیابی میبالاتر باشد، مدل قوی R² شده است؛ به عبارتی هرچه مقدار

 ها است. مدل برای تبیین داده



درصد از تغییرات متغیر    34.5به دست آمده است که بیانگر این است که تنها حدود    0.345برابر با   R² در پژوهش حاضر، مقدار

یانگر آن است که شاید  شود. این موضوع ببین تبیین شده و لذا سطح تبیین مدل پایین ارزیابی میوابسته توسط متغیرهای پیش

اند و یا ساختار مدل نیازمند بازنگری و  متغیرهای مهم دیگری نیز در تبیین بهتر مدل مؤثر باشند که در این پژوهش لحاظ نشده

شود.این یعنی  از تغییرات متغیر وابسته توسط متغیرهای مستقل در مدل رگرسیون توضیح داده می ٪38.7اصلاح است. حدود  

  از   ناشی(  ٪61.3بخش قابل توجهی از واریانس متغیر وابسته را تبیین کند، اما هنوز بیش از نیمی از تغییرات )حدود    مدل توانسته

 . است دیگر عوامل

برداری از معادلات چندگانه و واحدهای همزمان، ابزاری قدرتمند برای درک بهتر روابط پیچیده به طور کلی، تحلیل مسیر با بهره

بین معلولی  و  می  علت  فراهم  پژوهشمتغیرها  برای  و  دنبال مدلکند  به  که  مناسب  هایی  بسیار  هستند،  علی  ساختارهای  سازی 

های  های آماری و مدلهای علی با استفاده از دادهاست. این روش متکی بر فرضیات نظری و پیشینه تحقیق است و تحلیل گزاره

می ممکن  را  تنریاضی  نه  مسیر  تحلیل  بنابراین،  مسیرهای  سازد.  ارزیابی  و  کشف  به  بلکه  مستقیم  مسیرهای  شناسایی  به  ها 

 ای برخوردار است. کند که در کاربردهایی نظیر علوم اجتماعی، اقتصادی و رفتاری از اهمیت ویژهغیرمستقیم نیز کمک می

 چند گانه Rمقدار متغیرها و مقادیر(8جدول

 (Std. Error of Estimate) خطای استاندارد برآورد (Adj. R²) شدهتعیین تعدیل ضریب  (R²) ضریب تعیین (R) ضریب همبستگی چندگانه

0.622 0.387 0.345 1.38542 

 

جدول زیر نتیجه تحلیل واریانس را ارائه می دهد که معنی داری کل مدل را مورد ارزیابی قرار می دهد. از آنجا که سطح معنی  

 است مدل معنی دار است. 0.05داری کمتر از 

 آنالیز واریانس رگرسیون(۹جدول 

 (.Sig) معناداریسطح  F آماره (MS) میانگین مربعات (DF) درجه آزادی (SS) مجموع مربعات مدل

Regression 109.348 7 15.621 9.782 0.000 

Residual 338.352 212 1.596 
  

Total 447.700 219 
   

 

»روش  شناختی«،  جنگ  اجزای  »تحلیل  شامل  بررسی  مورد  اصلی  بعد  چهار  که  داد  نشان  چندمتغیره  رگرسیون  و  تحلیل  ها 

برابر  F »ارزیابی عملکرد و راهکار« همگی اثر مثبت و معنادار بر متغیر وابسته دارند. مدل کلی با آمارهها« و ها«، »مرور نمونهویژگی

معناداری    ۹.782با   سطح  می  0.000و  نشان  که  بود،  پیشمعنادار  توانایی  بعد  چهار  این  ترکیب  دارد.  دهد  توجهی  قابل  بینی 

با   از تغییرات   38.7است؛ به این معنا که حدود    0.387برابر با   R² و ضریب تعیین  0.622همبستگی چندگانه مدل برابر  درصد 

این چهار بعد توضیح داده می متغیرها، ضریب تعیین تعدیلمتغیر وابسته توسط  اثر تعداد  از اصلاح   = Adj.R²) شدهشود. بعد 

نشان می (0.345 متغیرها هنوز  نیز  تعداد  پیچیدگی  نظر گرفتن  از در  را    34.5دهد که مدل پس  وابسته  متغیر  واریانس  درصد 

است و   β = 0.30 بیشترین اثر مربوط به »تحلیل اجزای جنگ شناختی« با (Beta) دهد. میان ضرایب استاندارد شدهتوضیح می

از آن »روش راهکار (β = 0.23) «هامرور نمونه»،  (β = 0.27) «هاها و ویژگیپس  قرار   (β = 0.20) «و »ارزیابی عملکرد و 



های مدل با مقادیر واقعی فاصله زیادی ندارد  بینیدهد پیشاست که نشان می  1.38دارند. همچنین خطای استاندارد برآورد برابر با  

 توان نتیجه گرفت که هر چهار بعد نقش مهم و معناداری در تبیین متغیر وابسته ها میو دقت قابل قبولی دارد. بر اساس این یافته

کند، در حالی که سایر ابعاد نیز به عنوان عوامل دارند، اما بیشترین اهمیت و سهم را بعد »تحلیل اجزای جنگ شناختی« ایفا می

 بینی اثرگذار هستند.تکمیلی در پیش
 ضریب تأثیرات ( 10جدول

 (.Sig) سطح معناداری  t آماره استانداردشده  Beta ضریب خطای استاندارد   B ضریب بعد

 0.002 3.1 0.30 0.09 0.28 تحلیل اجزای جنگ شناختی 

هاها و ویژگی روش   0.24 0.08 0.27 2.9 0.004 

هامرور نمونه   0.21 0.07 0.23 2.8 0.006 

 0.010 2.6 0.20 0.07 0.19 ارزیابی عملکرد و راهکار 

 1.05 0.34 – 3.1 0.002 (Constant) ثابت

 

 استفاده از شاخص های برازندگی الگوهای معادلات ساختاریتحلیل مسیر با  

»مرور   ها«،یژگ یها و و»روش  «،یجنگ شناخت  یاجزا  لی»تحل  ی چهار بعد اصل  ن یروابط ب  یو بررس  ریمس  لیمدل تحل  یابیارز  یبرا

،  χ²/df مدل شامل  یبرازندگ  ی هااستفاده شد. شاخص (SEM) یعملکرد و راهکار« از مدل معادلات ساختار  یابیها« و »ارزنمونه 

GFI  ،AGFI  ،CFI  ،NFI  ،TLI و RMSEA با داده مناسب بودن مدل  تا  شود.    دهیمشاهده شده سنج  ی هامحاسبه شدند 

  0.۹0بالاتر از   NFI و GFI  ،CFI تطابق مانند  ی هاشاخصو    3کمتر از   (χ²/df) یبه درجه آزاد  χ² نشان داد که نسبت  جینتا

تطابق مناسب مدل با    دهندهشانبود که ن  0.05حدود   RMSEA مقدار  نیخوب مدل است. همچن  ی از برازندگ  ی هستند، که حاک

 هاست. داده

که    یوابسته دارد، در حال  ریو معنادار را بر متغ  میاثر مستق   نیشتریب  «یجنگ شناخت  یاجزا  لینشان داد که بعد »تحل  ریمس  لیتحل

اثرات مثبت و معنادار  یابیها« و »ارز»مرور نمونه  ها«،یژگیها و و »روش  کمتر   یدارند اما نسبت به بعد اصل  یعملکرد و راهکار« 

اثرا   ریاثر کلان بر متغ  گر، یکدی  تی ابعاد با تقو  ینشان داد که برخ  زین  میرمستقیغ   یرهایمس  یبررس  م،یمستق  تهستند. علاوه بر 

 . دهدینشان م یامقابله یراهبردها یابعاد را در طراح نیا یبندتیو اولو ی هماهنگ  تیکه اهم کنند، یم جادیوابسته ا

پ   دیی مدل تأ   ی برازندگ  یهاشاخص  ن،یبنابرا  ی پژوهش همخوان  یهابا داده  ی چهار بعد اصل  نیروابط ب  یشنهادیکردند که ساختار 

  یامقابله  یو راهکارها  یابعاد مختلف جنگ شناخت  نیب  یروابط عل  نیی تب  یمعتبر برا  یبه عنوان ابزار   تواندی م  ریمس  لیلدارد و تح

 .ردیمورد استفاده قرار گ



 

 بررسی اثرات ابعاد و شاخص ها بر استراتژی تبلیغاتی در مواجهه با جنگهای شناختی(1نمودار

براساس  اعداد روی مسیرها نمایانگر وزن های مسیری یا ضرایب بتا هستند که میزان تأثیر هر مسیر در مدل را نشان می دهند.     

بسدستبه  جینتا برازش  از  مدل  کا  یمطلوب  اریآمده،  شاخص  است.  مقدار  CMIN)   دویبرخوردار  با  معنادار  455.32(  سطح   ی و 

ها  شاخص  ریبه سا  دی با  ترقیدق  یابیارز  یشاخص به حجم نمونه، برا  نیا  یبالا  تیوجه به حساسمعنادار شده است، اما با ت   0.000

دهنده  قرار دارد و نشان  5تا    1مطلوب    ی است که در بازه  1.51( برابر با  CMIN/DF)  یبه درجه آزاد  دویتوجه کرد. نسبت کا

مدل    ی دهنده برازش عالبوده و نشان  0.05که کمتر از  محاسبه شده    0.045برابر با    RMSEAبرازش مناسب مدل است. شاخص  

 CFI (0.961)  ،AGFI (0.912)  ،NFI (0.948)  ،TLI (0.953)  ،IFIمانند    یبرازش نسب  ی هاشاخص  ریسا  ن، یاست. علاوه بر ا

بس  یهمگ   RFI (0.937)و    (0.962) سطح  ب  اریدر  و  دارند  قرار  داده  انگریمطلوب  مناسب  همچنانطباق  هستند.  مدل  با    نیها 

که    اند ده( گزارش ش0.60)  شدهرفتهیپذ  ار یبالاتر از حداقل مع  PNFI (0.794)و    PCFI (0.812)همچون    شده لیتعد  یهاشاخص

مختلف در   ی اهدارد و از نظر شاخص  یخوب اریگرفت که مدل برازش بس جهینت توانیدارند. در مجموع م د یبر قوت برازش مدل تأک

 و قابل اعتماد قرار گرفته است. یسطح قو

اندازه مدل  که  است  آن  بیانگر  نتایج  این  نهایت،  متغیرهای  در  یعنی  است؛  مناسبی  برازش  دارای  مشاهده شده  متغیرهای  گیری 

های  ل کرده است. شاخصها موفق عمگیری کنند و مدل در تبیین روابط آناند متغیرهای پنهان را اندازهآشکار به خوبی توانسته 

آزادی،   از جمله نسبت مجذور کای به درجه  پژوهش،  این  استفاده در  ،  TLI و RMSEA  ،GFI  ،AGFIبرازندگی مدل مورد 

دهند که مدل مفهومی و  ها اطمینان میباشند. این شاخصهای تجربی میهمگی حاکی از اعتبار مدل و مطابقت مناسب آن با داده



های مدیریتی به صورت علمی  گیریتر و تصمیمهای عمیقتواند برای تحلیل پژوهش، عملکرد قابل قبولی دارد و میساختاری طرح  

 و معتبر مورد استفاده قرار گیرد. 

 سطح معنا داری درجه آزادی نتیجه  حداقل مورد قبول  مقدار معیار برازش  نوع شاخص 

CMIN 455.32 0.05 شاخص مطلق کمتر از    0.000 199 قبول  

CMIN/DF 1.51 1-5 شاخص های نسبی  بین    قبول  
 

 
 

RMSEA 0.045 < 0.010  قبول – – 
 

CFI 0.961 > 0.80  قبول – – 
 

AGFI 0.912 > 0.80  قبول – – 
 

NFI 0.948 > 0.05  قبول – – 
 

TLI 0.953 > 0.80  قبول – – 
 

IFI 0.962 > 0.90  قبول – – 
 

RFI 0.937 > 0.60  قبول – – 
 

PCFI 0.812 > 0.60  قبول – – 
 

PNFI 0.794 > 0.60  قبول – – 

 مقادیر بدست آمده از مدل ساختاری(11جدول

 
 برآورد شاخص  جهت  بعد

(Estimate) 

نسبت 

 (CR) بحرانی

P (Sig.)   نتیجه

 شاخص 

اجزای  تحلیل 

 جنگ شناختی 

با جنگ نرم   → و تفاوت  مفهوم جنگ شناختی 

ایو رسانه   

 معنادار مثبت  0.002 3.10 0.28

اجزای  تحلیل 

 جنگ شناختی 

های فنی پیشرفته ابزارها و تکنیک  →  معنادار مثبت  0.004 2.90 0.24 

اجزای  تحلیل 

 جنگ شناختی 

های کمی و کیفی تحلیل داده و شاخص  →  معنادار مثبت  0.005 2.80 0.22 

اجزای  تحلیل 

 جنگ شناختی 

ایمقابله های تولید محتوا و تکنیک  →  معنادار مثبت  0.008 2.70 0.20 

اجزای  تحلیل 

 جنگ شناختی 

پذیر های هدف و مخاطبان آسیبگروه  →  معنادار مثبت  0.016 2.40 0.18 

اجزای  تحلیل 

 جنگ شناختی 

پژوهیهای نوین و آینده فناوری  →  معنادار مثبت  0.010 2.60 0.19 

هاها و ویژگی روش  ایهای مقابله تکنیک تولید محتوا و  →   معنادار مثبت  0.012 2.50 0.21 

هاها و ویژگی روش  محتوایی   →  فنی،  مقابله  راهکارهای  و  راهبردها 

 و آموزشی 

 معنادار مثبت  0.008 2.70 0.23

هاها و ویژگی روش  همکاری دانشگاه با صنعت، رسانه و نهادهای   → 

 خصوصی 

 معنادار مثبت  0.005 2.85 0.25

هاها و ویژگی روش  استراتژی  →  اثربخشی  محتوای  سنجش  و  ها 

 تولید شده 

 معنادار مثبت  0.010 2.60 0.22

هاها و ویژگی روش  رسانه  →  سواد  مهارت توسعه  آموزش  و  های ای 

 تفکر انتقادی

 معنادار مثبت  0.012 2.50 0.21

هاها و ویژگی روش  هانقش هوش مصنوعی و الگوریتم  →   معنادار مثبت  0.005 2.80 0.24 

هامرور نمونه  محتوایی   →  فنی،  مقابله  راهکارهای  و  راهبردها 

 و آموزشی 

 معنادار مثبت  0.010 2.60 0.20

هامرور نمونه  همکاری دانشگاه با صنعت، رسانه و نهادهای   → 

 خصوصی 

 معنادار مثبت  0.005 2.85 0.25

هامرور نمونه  مراکز پژوهشی نقش نهادهای امنیتی و  →   معنادار مثبت  0.016 2.40 0.18 

هامرور نمونه  پژوهیهای نوین و آینده فناوری  →   معنادار مثبت  0.012 2.50 0.21 

و   عملکرد  های فنی و انسانی چالش  →ارزیابی   معنادار مثبت  0.010 2.60 0.19 



 راهکار

و   عملکرد  ارزیابی 

 راهکار

سازمانی،  چالش  → مدیریت  بودجه های  و  ای 

 منابع 

 معنادار مثبت  0.008 2.70 0.22

و   عملکرد  ارزیابی 

 راهکار

بینی راهبردی انداز و پیش چشم  →  معنادار مثبت  0.009 2.65 0.20 

 مقادیر بدست آمده از مدل ساختار کلی (12جدول 

 

 

 

 مدل نهایی استراتژی های تبلیغاتی در مواجهه با جنگ شناختی( 2نمودار

شاخص  نهاگزارش   یهابراساس  مدل  در  م   جینتا  ،ییشده  بس  دهدینشان  برازش  از  مدل  شاخص    یمطلوب  اریکه  است.  برخوردار 

با  CMIN)   دویکا برابر  آزاد  372.84(  ا  0.000  یو سطح معنادار  1۹8  یبا درجه  اگرچه  شاخص معنادار شده    نیبه دست آمد. 

با توجه به حساس اما  نم  آن به حجم  یبالا  تیاست،  اساس آن قضاوت کرد. نسبت کا  توان ینمونه،  بر  آزاد  دویصرفاً    ی به درجه 

(CMIN/DF  با برابر  بازه مطلوب    1.88(  تأ   5تا    1است که در  را  برازش مناسب مدل  شاخص   نی. همچنکندیم  دییقرار دارد و 

RMSEA    در سطح قابل قبول و مطلوب    ی همگ   زین  ها شاخص  ریاست. سا   ی برازش عال  انگری بوده و ب  0.05کمتر از    0.038با مقدار

 یدهنده انطباق قوهستند و نشان  0.۹5که بالاتر از    IFI (0.973)و    CFI (0.972)  ،TLI (0.968)  یهاشاخص  ژهیوقرار دارند؛ به

  شده رفتهیاز حداقل مقدار پذ  یهمگ  زین  RFI (0.942)و    AGFI (0.928)  ،NFI (0.956)  یها. شاخصباشند یها م مدل با داده

اند که  گزارش شده  0.60بالاتر از    PNFI (0.803)و    PCFI (0.826)  ر یمقاد  نی. همچنکنندیم  د ییبالاترند و برازش مناسب را تأ 

  رایپس از اصلاحات لازم، از برازش بس  یی از آن است که مدل نها  ی حاک  جیمدل است. در مجموع، نتا   ت یو کفا  یداریدهنده پانشان

 . ردیمدل معتبر مورد استفاده قرار گ کیعنوان به تواند یاست و م وردارو قابل اعتماد برخ یقو



اندازهبنابراین، می گیری متغیرهای مشاهده شده دارای برازش خوبی است؛ به این معنا که متغیرهای  توان نتیجه گرفت که مدل 

اندازه به  قادر  خوبی  به  پ آشکار  متغیرهای  تبیین  و  میگیری  است.  نهان  برخوردار  مناسبی  صحت  و  اعتبار  از  مدل  و  باشند 

های واقعی بوده و ابزار کننده مطابقت مدل مفهومی با دادهاند، تضمین های برازندگی مدل که در این پژوهش استفاده شدهشاخص

تحلیل  ای قوی برای  ، این نتایج پایهدهند. به طور کلیهای راهبردی ارائه میگیریهای بعدی و تصمیمقابل اعتمادی برای تحلیل 

 موثر واقع شود. توسعه الگوی بومیتواند در جهت آورد که میفراهم می استراتژی های تبلیغاتی در مواجهه با جنگ شناختی

 سطح معناداری  درجه آزادی نتیجه  حداقل مورد قبول  مقدار معیار برازش  نوع شاخص 

0.05کمتر از  CMIN 372.84 شاخص مطلق  0.000 198 قبول  

های نسبی شاخص   CMIN/DF 1.88  5تا  1بین  – – قبول  
 

RMSEA 0.038  0.05کمتر از  – – قبول  
 

CFI 0.972  0.80بالای  – – قبول  
 

AGFI 0.928  0.80بالای  – – قبول  
 

NFI 0.956  0.۹0بالای  – – قبول  
 

TLI 0.968  0.80بالای  – – قبول  
 

IFI 0.973  0.۹0بالای  – – قبول  
 

RFI 0.942  0.60بالای  – – قبول  
 

PCFI 0.826  0.60بالای  – – قبول  
 

PNFI 0.803  0.60بالای  – – قبول  

 مقادیر بدست آمده از ساختار کلی( 13جدول

 نتیجه شاخص P (Sig.) (CR) نسبت بحرانی (Estimate) برآورد شاخص  جهت  بعد

ایجنگ شناختی و تفاوت با جنگ نرم و رسانه مفهوم  → تحلیل اجزای جنگ شناختی   معنادار مثبت  0.000 3.85 0.34 

های فنی پیشرفته ابزارها و تکنیک  → تحلیل اجزای جنگ شناختی   معنادار مثبت  0.000 3.60 0.30 

های کمی و کیفی تحلیل داده و شاخص  → تحلیل اجزای جنگ شناختی   معنادار مثبت  0.001 3.40 0.28 

اجزای جنگ شناختی تحلیل  ایهای مقابله تولید محتوا و تکنیک  →   معنادار مثبت  0.001 3.25 0.26 

پذیر های هدف و مخاطبان آسیبگروه  → تحلیل اجزای جنگ شناختی   معنادار مثبت  0.003 3.00 0.23 

پژوهیهای نوین و آینده فناوری  → تحلیل اجزای جنگ شناختی  مثبت معنادار  0.002 3.15 0.25   

هاها و ویژگی روش  ایهای مقابله تولید محتوا و تکنیک  →   معنادار مثبت  0.002 3.10 0.27 

هاها و ویژگی روش   معنادار مثبت  0.001 3.35 0.29 راهبردها و راهکارهای مقابله فنی، محتوایی و آموزشی  → 

هاها و ویژگی روش  خصوصیهمکاری دانشگاه با صنعت، رسانه و نهادهای  →   معنادار مثبت  0.000 3.60 0.32 

هاها و ویژگی روش  ها و محتوای تولید شده سنجش اثربخشی استراتژی  →   معنادار مثبت  0.001 3.25 0.28 

هاها و ویژگی روش  های تفکر انتقادی ای و آموزش مهارت توسعه سواد رسانه  →   معنادار مثبت  0.002 3.15 0.27 

هاها و ویژگی روش  هانقش هوش مصنوعی و الگوریتم  →   معنادار مثبت  0.001 3.40 0.30 

هامرور نمونه   معنادار مثبت  0.002 3.10 0.26 راهبردها و راهکارهای مقابله فنی، محتوایی و آموزشی  → 

هامرور نمونه   معنادار مثبت  0.000 3.55 0.31 همکاری دانشگاه با صنعت، رسانه و نهادهای خصوصی → 

هانمونه مرور   معنادار مثبت  0.003 3.00 0.24 نقش نهادهای امنیتی و مراکز پژوهشی  → 

هامرور نمونه  پژوهیهای نوین و آینده فناوری  →   معنادار مثبت  0.001 3.20 0.27 

های فنی و انسانی چالش  → ارزیابی عملکرد و راهکار   معنادار مثبت  0.002 3.15 0.25 

راهکار ارزیابی عملکرد و  ای و مدیریت منابع های سازمانی، بودجه چالش  →   معنادار مثبت  0.001 3.35 0.28 

بینی راهبردی انداز و پیش چشم  → ارزیابی عملکرد و راهکار   معنادار مثبت  0.001 3.25 0.26 

 شناختی مقادیر بدست آمده برای اثرات کلی استراتژی های تبلیغاتی در مواجهه با جنگ ( 14جدول

قرار دارند و نشان    0.003تا    0.001  یبالا  یدر سطح معنادار  شدهیبررس  یرهایمس  یتمام   ، ییمدل نها  یبر اساس جدول اثرات کل

شاخص  دهندیم بر  معنادار  و  مثبت  طور  به  پژوهش  مختلف  ابعاد  تأث  یهاکه  »تحل  رگذاریمربوطه  بعد  جنگ   یاجزا  لیهستند. 



بر مؤلفه  «یشناخت را  و رسانه  ی مانند مفهوم جنگ شناخت  یدی کل  یهااثرات معنادار و مثبت خود  نرم  با جنگ  تفاوت آن   یاو 

(β=0.34, CR=3.85, p=0.000)تکن و  ابزارها  تحل(β=0.30, CR=3.60, p=0.000) شرفتهیپ   ی فن  یهاکی،  و    لی،  داده 

ک  یکم  یهاشاخص تول(β=0.28, CR=3.40, p=0.001) یفیو  تکن  دی،  و   ,β=0.26, CR=3.25) یامقابله  یهاک یمحتوا 

p=0.001)گروه آس  یها،  مخاطبان  و  فناور (β=0.23, CR=3.00, p=0.003) ریپذبیهدف  آ  نینو  ی های و   یپژوهندهیو 

(β=0.25, CR=3.15, p=0.002) ی در جنگ شناخت  ی لیتحل  یهایاز آن است که توانمند  یحاک   ها افتهی  نینشان داده است. ا،  

اساس محکم  هیپا تکن  کدر  یبرا  یو  و  ابزارها  م  یامقابله  یهاکیساختارها،  مهم  کنندیفراهم  نقش  مخاطبان    یی در شناسا  یو 

 دارند.  نینو  یهایهدف و فناور

و و»روش  بعد راهبردهابه  زین  ها«یژگ یها  ابعاد مختلف  بر  ا  رگذاریتأث  هات یو توسعه ظرف  یامقابله  یطور معنادار  بر    نیاست.  بعد 

 یو آموزش  ییمحتوا  ،یمقابله فن  ی، راهبردها و راهکارها(β=0.27, CR=3.10, p=0.002) یا مقابله  ی هاک یمحتوا و تکن  دیتول

(β=0.29, CR=3.35, p=0.001)یخصوص  یدانشگاه با صنعت، رسانه و نهادها  ی، همکار (β=0.32, CR=3.60, p=0.000) ،

اثربخش محتوا  های تراتژاس  یسنجش  رسانه (β=0.28, CR=3.25, p=0.001) شده  دیتول  یو  سواد  توسعه  آموزش   یا،  و 

انتقاد  یهامهارت مصنوع  (β=0.27, CR=3.15, p=0.002) یتفکر  هوش  نقش  الگور  یو   ,β=0.30, CR=3.40) هاتمیو 

p=0.001) ا  ریتأث نقش    توانندیم  یات یو عمل  یسازمان  یهایژگیوها و  که روش  دهدینشان م  جینتا  نیمثبت و قابل توجه دارد. 

 افراد داشته باشند. یراهبردها، محتوا و توانمندساز تیفیک یدر ارتقا یاکنندهنییتع

 ,β=0.26) یو آموزش  ییمحتوا  ، ی مقابله فن  ی مثبت و معنادار خود را بر راهبردها و راهکارها  یرها یمس  زیها« ن»مرور نمونه  بعد 

CR=3.10, p=0.002)همکار نهادها  ی،  و  رسانه  صنعت،  با  نقش  (β=0.31, CR=3.55, p=0.000) یخصوص  ی دانشگاه   ،

 ,β=0.27, CR=3.20) یپژوهندهیو آ  نینو  یهایو فناور (β=0.24, CR=3.00, p=0.003) یو مراکز پژوهش  یتیامن  ینهادها

p=0.001) به    تواندیموفق و ناموفق، م  یها نمونه   یگذشته و بررس  اتیتجرب  لیکه تحل  کنندیم   دیتأک  هاافتهی   نی. ادهدینشان م

 کمک کند.  یمقابله با جنگ شناخت نهیموثرتر در زم یو راهبر یریگمیبهبود تصم

»ارز  ت، ینها  در ن  یابیبعد  راهکار«  و  چالشبه  زیعملکرد  بر  معنادار  انسان  ی فن  ی هاطور  ، (β=0.25, CR=3.15, p=0.002) یو 

 ,β=0.26) یراهبرد ینیبشی انداز و پ و چشم (β=0.28, CR=3.35, p=0.001) منابع تیریو مد یابودجه ، یسازمان ی هاچالش

CR=3.25, p=0.001) ا ارز  دهدی موضوع نشان م  نیاثرگذار بوده است.  پ چالش  ییعملکرد، شناسا  یابیکه    نده یآ  ینیبشیها و 

 دارد.  یامقابله یهای استراتژ یداریپا نیدر بهبود راهکارها و تضم  ینقش مهم

جنگ    یاجزا  لتحلی—که ابعاد چهارگانه پژوهش  دهندیو نشان م  بوده مثبت و معنادار    شدهلیتحل  یرهایمس  ی تمام  ،یطور کل  به

کنند و   نییمرتبط را تب  هایشاخص مؤثر طوربه اندتوانسته —عملکرد و راهکار  یاب یها و ارزمرور نمونه ها، یژگ یها و وروش ،یشناخت

ا  فا یا  ی جنگ شناخت  تیریو مد  فهم در    یاکنندهنیینقش تع پ   حیقدرت مدل در توض  انگریب  ها افتهی  ن یکنند.    انیم  ده یچیروابط 

 است. شدهیآورجمع یهامدل با داده یسازگار دییها و تأ مؤلفه 



 گیری نتیجه  

  یدی عامل و شاخص کل  نیچند  ریتحت تأث  ی در مواجهه با جنگ شناخت  یغات یتبل  ی های که استراتژ   دادپژوهش نشان    نیا  ی هاافتهی

  انگری( بANOVA)  طرفهکی  انس یوار  زیروابط کمک کند. آزمون آنال  نیبه شناخت بهتر ا  تواندیها م داده  قیدق  لیقرار دارند و تحل

م است که  معنادار  ی هاشاخص   نیانگیآن  تفاوت  )  گریکد یبا    یالگو  نشان  F=4.965, P<0.01دارند  تأث  داد(، که   ریهر شاخص 

به کار گرفته   یتوک  یبیها، آزمون تعقشاخص  انیم  یجفت  یهامشخص شدن تفاوت  یدارد. برا  یغات یتبل  یهای بر استراتژ  یمتفاوت

هر    تیاهم  ها افتهی   نی(. اP<0.05دارند )  یبا شاخص کل   یمعنادارتفاوت    یمورد بررس  یهاشاخص  ی نشان داد که تمام  ج یشد و نتا

فرآ در  بازآفر  یزیربرنامه  ندیبعد  م  یغات یتبل  یهای استراتژ  ینیو  آشکار  تأک  کند یرا  تحل  کندیم  د یو  و  شاخص  قیدق  لیکه  ها 

 است. یمؤثر ضرور یریگمیمنابع و تصم صیتخص یها براآن یبندت یاولو

اصل  زین  رهیچندمتغ  ونیرگرس  لیتحل بعد  چهار  که  داد  »تحل  ی نشان  شامل  شناخت  یاجزا  لیپژوهش  و  »روش  «،یجنگ  ها 

با آماره    ی وابسته اثرگذار هستند. مدل کل  ریطور مثبت و معنادار بر متغعملکرد و راهکار« به  ی ابیها« و »ارز»مرور نمونه  ها«،یژگیو

F    با معنادار  ۹.782برابر  و ضر  0.000  یو سطح  بود  با    R²  نییتع  ب یمعنادار  که حدود    0.387برابر  داد  از   38.7نشان  درصد 

ا  ریمتغ  راتییتغ توسط  توض  ن یوابسته  بعد  م   حیچهار  ب شودیداده  بعد »تحل  نیشتری.  به  مربوط  با    «یجنگ شناخت  یاجزا  لیاثر 

β=0.30   ها«یژگ یها و وبود و پس از آن »روش  (β=0.27 مرور نمونه« ،)»ها  (β=0.23و »ارز )یابی  ( »عملکرد و راهکارβ=0.20  )

 است. یامقابله یراهبردها یابعاد مختلف در طراح یبند تیو اولو یساختار لیتحل تی اهم انگریب  جینتا نیقرار داشتند. ا

  χ²برخوردار است. نسبت    یمناسب  ار ینشان دادند که مدل از برازش بس  زی( نSEM)  یمدل معادلات ساختار  ی برازندگ  یهاشاخص

 ر یو سا  RMSEA=0.038  ،CFI=0.972  ،TLI=0.968  ،IFI=0.973  یهاو شاخص  1.88( برابر با  CMIN/DF)  یبه درجه آزاد

همگ  یهاشاخص و  نشان  ی تطابق،  بالا  تناسب  تحل  نیی تب  قدرتدهنده  »تحل  ریمس  لیمدل هستند.  بعد  که  داد   ی اجزا  لینشان 

صورت مثبت و معنادار، اما با  به  زیابعاد ن  ریکه سا  یوابسته دارد، در حال  ریو معنادار را بر متغ  میاثر مستق  نیشتریب  «یجنگ شناخت

تأث کمتر،  ا  رگذاریشدت  هماهنگ  کنندیم  دی تأک  هاافتهی  نیهستند.  تلف  یکه  برایو  مختلف،  ابعاد    یهای استراتژ  یاثربخش  یق 

 است. یضرور یدر مواجهه با جنگ شناخت یغاتیتبل

توانسته   شدهلیتحل  یرهایمس  یکه تمام   دادپژوهش نشان    جینتا   ، یطور کل  به پژوهش  ابعاد چهارگانه  بوده و  معنادار  و  اند  مثبت 

ها و تطابق آن مؤلفه  انیم  دهی چیروابط پ   حیدهنده قدرت مدل در توضامر نشان   نیکنند. ا  نییطور مؤثر تبمرتبط را به   یهاشاخص

داده ای آورجمع  یهابا  اساس  بر  است.  رور  یغاتیتبل  یهای استراتژ  توانیم  ها،افته ی  نیشده  با  مبتن  یچندبعد  یکردیا  بر   یو 

به    ی تیریمد  یهایزیربه حداکثر برسد و برنامه  یها در مواجهه با جنگ شناختآن  یکرد تا اثرگذار  یها طراحشاخص  یبندت یاولو

 شود.  تیهدا  یدیکل یهاسمت شاخص
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