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 چکیده
عنوان پارادایمی نوین در تولیدات تلویزیونی جهان مطرح شده  آموزی طی پنج دهه اخیر به سرگرم 

و با ترکیب اهداف آموزشی و تفریحی، ضمن پر کردن اوقات فراغت، به ارتقای شناخت، دانش و   است
کنند. هدف این پژوهش، شناسایی و تفسیر مضامین و الگوهای معنادار  های نوجوانان کمک می مهارت 

  است. پژوهش   ۱۴۰۳تا    ۱۳۶۰آموز تلویزیون ایران ویژه نوجوانان در بازه زمانی  های سرگرم نهفته در برنامه 
.  شد  انجام  استقرایی تماتیک  تحلیل  روش و  ایکتابخانه  مطالعات از  استفاده   با و  تحلیلی–توصیفی  و کیفی
کد اولیه تفکیک   ۱۶5در آموز بودند که های شاخص سرگرم توب مرتبط با برنامه مک منبع ۳۷ شامل  هاداده

 .تحلیل شدند  تم اصلی ۲عی و  تم فر 8و در قالب 

های ترکیبی، سویه به فرم های ساده و یکها از قالب دهد که در تم اصلی ساختاری، برنامهها نشان می یافته

اند و در تم اصلی محتوایی، تمرکز از آموزش هنجارهای پایه و اخلاقی به  ای و تعاملی تحول یافتهمجله

و کنشگری نوجوانان حرکت کرده  های اجتماعی  گرا، بازنمایی دغدغهیابی، الگوسازی واقعسوی هویت 

ساز، دهنده به بستری معناگر و آموزش است. برآیند این تحولات، حاکی از گذار رسانه از نقش هدایت 

 .برانگیز برای نوجوانان استمشارکتی و کنش 

 تحلیل تماتیک سیما، و ، نوجوان، صداتلویزیونیسازی برنامه  آموزی،سرگرم كلیدی: واژه های
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 مقدمه 
ترین نهادهای اجتماعی،  های جمعی و بلاخص تلویزیون به عنوان یکی از مهمرسانه     

دهی  ای در شکلرسانی، آموزش و سرگرمی، نقش برجستهبا کارکردهایی همچون اطلاع

های  ها، باورها و رفتارهای مخاطبان، به ویژه نوجوانان دارند. در این میان، برنامهبه نگرش

کنند، آموزشی که به طور همزمان اهداف آموزشی و تفریحی را دنبال میه و  کنندسرگرم

پارادایم جدید در حال توسعه در پنجاه سال  5آموزی«تحت عنوان»سرگرم به عنوان یک 

چراکه ضمن پر  (.  Colace and co, 2006)استای در جهان یافتهاخیر، اهمیت ویژه

ب مفرح  لحظاتی  ایجاد  و  فراغت  اوقات  میکردن  مخاطب،  ابزاری  رای  عنوان  به  توانند 

مهارت توسعه  در  ارزشکارآمد  دانش،  هویتها،  به  ها،  گذشتگان  میراث  انتقال  و  یابی 

پردازان معاصر تعلیم و تربیت  از نظریه   ۶نوجوانان کمک کند. در همین راستا، نل نادینگ 

اسی زندگی  در کتاب »شادی و تربیت« معتقد است که آموزش باید به سمت هدف اس

 (.Noddings, 2003 انسان یعنی شادکامی هدایت شود)

تاثیراتی مثبت بر  آموز، میهای تلویزیونی سرگرماند که برنامهمطالعات نشان داده توانند 

باشند. داشته  نوجوانان  اجتماعی  و  عاطفی  شناختی،   & Linebarger) رشد 

Piotrowski, 2010)    برای نمونهCBBC  بینده بریتانیایی در نوامبر  ل پربه عنوان یک کانا

  %8۱به عنوان کانال سال در جوایز بفتا کودکان برنده جایزه شد. طبق گزارش افکام  ۲۰۰8

برنامه این  برنامهاز والدین،  به عنوان  را  داستان و ها  به ویژه در  با کیفیت و متنوع  های 

کرده تلقی  است،  سرگرمی  و  آموزش  در  تعادل  نوعی  به  که    2013,اند)اطلاعات، 

Ofcom .) 

 
5 edutainment 
6 Nel Noddings 
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تلاش ملی  رسانه  اسلامی،  انقلاب  از  برنامهبعد  تولید  زمینه  در  تلویزیونی  هایی  های 

هایی  رخ و...نمونههایی همچون نیماست. مجموعهآموز برای نوجوانان انجام دادهسرگرم

 ماندگار از آن هستند. 

برنامهاین تولیدات و  با وجود   تلویزیونی سرگرمنقش مهم  تربیت و رشد  های  آموز در 

و  نوجوانان،   تحلیل جامع  این از    نظامندیتاکنون  در  معانی موجود  و  الگوها، مضامین 

پاسخگویی به نیازهای متغیر و پیچیده  علاوه بر آن،  ها در ایران انجام نشده است.  برنامه

  سازیبرنامهنوین  های  وسعه و ارتقای مدل ت خود نیازمند  هر دهه،  در  نوجوانان  مخاطبان  

، مسئله اصلی پژوهش حاضر، شناسایی و تفسیر الگوها، مضامین و  لذا  .ت سبرای آنان ا

  ۱۳۶۰های  آموز ویژه نوجوانان در فاصله سال های تلویزیونی سرگرممعانی غالب در برنامه

تولید محتوا در    تواند ضمن افزایش درک دقیق از روند است. این شناخت می  ۱۴۰۳تا  

هنگی و اجتماعی ایران  های بومی، متناسب با شرایط فرتلویزیون، راهگشای توسعه برنامه

 .نوجوانان باشد  ئقو سلا  و خواست

اساس،   این  در  هدف  بر  نهفته  معنادار  الگوهای  و  مضامین  تفسیر  و  پژوهش، شناسایی 

  است   ۱۴۰۳تا    ۱۳۶۰نوجوانان در بازه زمانی  آموز تلویزیون ایران ویژه  های سرگرمبرنامه

پرسش این  به  می و  پاسخ  بازنمایی  گوید:ها  غالب  مضامین  و  معانی  در  الگوها،  شده 

  ۱۴۰۳تا    ۱۳۶۰های  آموز تلویزیون ایران ویژه نوجوانان در فاصله سال های سرگرمبرنامه

سرگرمنامهبر  اند؟کدام موسیقای های  بصری،  عناصر  از  چگونه  برای  آموز  دراماتیک  و  ی 

   اند؟های آموزشی یا ایدئولوژیک استفاده کردهانتقال پیام
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 مبانی نظری و مروری بر مطالعات گذشته

که ۷سازی مسیر نظری این پژوهش با تأکید بر سه نظریه اصلی است. نظریه برجسته 

تأکید دارد که  توسط مک  ۱۹۷۰در دهه   بر این اصل  ها  رسانهکامبز و شاوه مطرح شد، 

مینمی تعیین  بلکه  بیندیشند،  چگونه  مردم  فکر  گویند  موضوعاتی  چه  به  کنند 

ها با برجسته  دهد که رسانهاین نظریه نشان می   (McCombs & Shaw, 1972).کنند

)سورین و تانکارد   دهندهای فکری مخاطبان را شکل میکردن موضوعات خاص، اولویت

های آموزشی و فرهنگی با استفاده از  آموز، پیامگرمهای سردر برنامه(.   ۳۲8  : ص ۱۳8۴

شوند که توجه مخاطب به های جذاب و... برجسته میهای داستانی و شخصیتروایت

 ها جلب شود و اولویت یابد. آن 

خشنودی و  استفاده  دارد   8نظریه  تمرکز  وی  نیازهای  و  مخاطب  بودن  فعال  بر  که 

ها برای تأمین نیازهای  کند که مخاطبان از رسانه(. این نظریه بیان می۱۳8۷کوایل،  )مک

کنند و محتواها را براساس  شناختی، عاطفی، تفریحی، اجتماعی و آموزشی خود استفاده می

می انتخاب  نیازها  اولسون،نمایند  این  و  سیگنایزر  ص۱۳۷۶  )ویندال،  این   (.۲۷۴،  در 

برنامه سرگرمچارچوب،  عنا های  مؤثر  ترکیب  دلیل  به  سرگرمی،  آموز  و  آموزشی  صر 

ای جذاب  توانند نیازهای چندگانه مخاطبان را پاسخ داده و فرآیند یادگیری را به تجربهمی

تر مخاطب و در نهایت تأثیرگذاری  و دلخواه تبدیل کنند. این امر باعث مشارکت عمیق

 شود.ای میهای رسانهبیشتر پیام

 
7 Agenda Setting 
8 Uses and Gratifications 
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که معتقد است بسیاری از رفتارهای انسان نه    ۱۰آلبرت بندورا  ۹نظریه یادگیری اجتماعی 

گیرد. ها شکل میتنها از تجربه مستقیم، بلکه از مشاهده رفتار دیگران و الگوگیری از آن

کند: توجه به رفتار، گونه معرفی میای را اینوی چهار فرایند اساسی در یادگیری مشاهده

بازتولید حرکتی و دست انگیزهیابیادآوری،  به  انجام رفتار)مهدیی  برای  زاده،  های لازم 

برنامه که    دهد می  نشان  مطالعات(.  ۱۳۹۱ به  نظریه  این  طراحی  ،  با  تا  داد  امکان  سازان 

جتماعی  های مثبت، منفی و انتقالی، از الگوهای رفتاری برای ترویج تغییرات اشخصیت

آموزی، مخاطبان  ای سرگرمانر درام در فض و ژ(Wang & Singhal, 2021)  دسود ببرن 

 ,Oliver & Bartsch)  سازد.ها را معنادارتر میرا از نظر احساسی درگیرتر و محتوای آن

2010, p60 .) 

 

 

 مطالعات پیشین   
آموزی در آموزش  دهد که محققان به کاربرد سرگرممطالعات داخلی نشان میپیشینه  

( بر  ۱۴۰۳ای که یاوری و حسینی )گونهاند، بهداشتهای ای توجه ویژههای رسانهو تکنیک

ترکیب متعادل سرگرمی و آموزش برای تقویت هویت نوجوانان تأکید کرده و سلیمانزاده  

های تلویزیونی را بررسی  های فردی در برنامههای طنز و جذابیت( اثربخشی تکنیک۱۳۹۶)

در ارتقای یادگیری، پذیرش    آموزی راکرده است. همچنین، مطالعات خارجی نقش سرگرم

 ,Wade et al., 2023; Aksakala) اند های اجتماعی تأیید کردهها و مهارتتفاوت

 .ارائه شده است ۱جزئیات کامل این پیشینه پژوهش در جدول شماره   .(2015

های  مند از الگوها، مضامین و معانی برنامهها، تحلیلی جامع و نظامبا وجود این پژوهش

این پژوهش با هدف شناسایی و تبیین   .وجود ندارد  ویژه نوجوانانآموز تلویزیونی  سرگرم

 
9 Social Learning Theory 

10 Albert Bandura 
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می تلاش  الگوها  طراحی  این  برای  کاربردی  راهکارهای  و  کرده  پر  را  خلأ  این  کند 

 .های آینده ارائه دهدبرنامه

 پیشینه تحقیق پژوهش بررسی -1جدول 

 های كلیدی یافته  روش پژوهش عنوان  سال  پژوهشگر ردیف

1 
یاوری و  

 حسینی 
۱۴۰۳ 

تقویت هویت ملی و دینی 

نوجوانان از طریق آموزش  

توحید در قالب سرگرم آموزی  

 های تلویزیونیدر برنامه 

،  اسنادی

  مصاحبه عمیق 

هدفمند  

 ساختار نایافته 

انگاری  ضرورت اجتناب از ساده

ضرورت تعدیل در  در آموزش،

ترکیب سرگرمی و آموزش و  

 شناخت دقیق و صحیح نوجوان 

 ۱۳۹۰ الدین شرف 2

 در سرگرمی مطلوب الگوی

  اسلامی جمهوری سیمای

 - اسلامی رویکردی : ایران

 ارتباطی

تحلیل محتوای  

کیفی، تحلیل  

 گفتمان 

 بازبینی اسلامی سرگرمی

 ۱۳۹۶ سلیمانزاده  3

 از  استفاده  چگونگی  مطالعه

  در   آموزیسرگرم  هایتکنیک

 خندوانه  تلویزیونی طنز برنامه

اسنادی،  

مصاحبه عمیق،  

تحلیل محتوای  

 کیفی 

  طنز، نمایش هایاثربخشی تکنیک

  و فردی جذابیت دکور، و صحنه

 در تنوع و وگوگفت عاطفی،

 آموزی سرگرم هایبرنامه

 ۱۳۹۳ سوهانی  4

  گونه بومی  مدل  طراحی

  برای   آموزیسرگرم  تلویزیون

  جمهوری   سیمای  و  صدا

 ایران اسلامی

  کیفی، روشی

  اسناد

  و ایکتابخانه

 عمیق مصاحبه

ضرورت توجه به مخاطب،  

  های بومی،زیستی، ظرفیتشرایط 

 فرستنده  با مخاطب تعامل

5 Wade et 

al. 
۲۰۲۳ 

تأثیر یک مجموعه نمایشی 

کوتاه دیجیتال)آینه( با رویکرد  

آموز بر رضایت از بدن  سرگرم

 دختران نوجوان

آزمایش 

شده کنترل

 تصادفی 

افزایش پذیرش تنوع ظاهری و  

شده در کاهش نژادپرستی درونی

پوست؛  سیاهمیان دختران 

اثربخشی محدود در افزایش  

رضایت از بدن؛ اثبات کارایی 

آموز در مداخلات کوتاه سرگرم

 رسانه دیجیتال 
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 روش پژوهش 
  روش   از  استفاده  با  که  است  توصیفی– پژوهش از نوع کیفی با رویکرد تحلیلیاین       

تحلیل تماتیک به شیوه استقرایی )بر اساس الگوی براون و کلارک( انجام    و  ایکتابخانه

از   اعم  موجود،  مطبوعاتی  مکتوب  منابع  کلیه  شامل  پژوهش  آماری  جامعه  است.  شده 

آموز  انگیز سرگرمهای شاخص و خاطرهها، با موضوع برنامهها و مصاحبهمقالات، گزارش

ا معیار  که  بود  تلویزیون  نوجوان  و  آنکودک  شناختهنتخاب  و  ها،  برنامه  بودن  شده 

سرگرم رویکرد  از  بود.برخورداری  میان    آموزی  به  ۳۷جامعه،  از  مکتوب  صورت  منبع 

 .هدفمند و در دسترس انتخاب و مورد تحلیل قرار گرفت 

داده تحلیل  با مطالعه  فرایند  انجام شد. در مرحله نخست، پژوهشگر  ها در چند مرحله 

های آموزشی و  ها، سبک اجرا و پیامای از محتوای برنامهها، درک اولیهمکرر و عمیق داده

دادهسرگرم سپس  آورد.  دست  به  کوچککننده  معنایی  واحدهای  به  و ها  تفکیک  تر 

تقرایی انجام شد. در مرحله بعد، کدهای مشابه و مرتبط در  صورت اسکدگذاری اولیه به

های  های فرعی، تمدهی شدند و در نهایت، با تجمیع و بازبینی تمهای فرعی سامانقالب تم

منظور افزایش روایی پژوهش،  اصلی استخراج و گزارش نهایی تحلیل تدوین گردید. به

6 Aksakala ۲۰۱5 
  رویکرد به  نظری نگاهی

 آموزی سرگرم

پیمایش، مرور  

 نظری 

نقش موثر درام، داستان، 

سازی، آموزش با کامپیوتر،  شبیه

ها؛ معلم و جو  تلویزیون و ربات

کلاس در آموزش با رویکرد 

 آموزی سرگرم

7 Němec & 

Terna 
۲۰۰۷ 

  سرگرمی؛ یا آموزیسرگرم

  هابازی آموزشیِ امکانات

 علم  آموزش در یاددهنده

 نظری -مروری

سازی، نقش  تجربه، شبیه

ها و  اجتماعی، خودشناسی؛ بازی

آموزی ابزار قدرتمند  سرگرم

 اند آموزش علوم 
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ها با منابع مستقل و بازبینی مکرر  داده  ها از طریق تطبیقفرایند کدگذاری و استخراج تم

   .نتایج انجام شد

 آموزی مفهوم، تاریخچه و تعاریف سرگرم
« به ۱۲« به معنای آموزش و »اینترتیمنت ۱۱واژه ایجوتینمنت، ترکیبی از دو واژه »اجوکیشن 

و سرگرمی است. ترکیب این دو واژه، کلمه ایجوتینمنت است و هر فعالیت    یمعنی تفریح

یادگیرندهآموزش یا  میی  دربر  را  باشد،  لذت  و  فرح  با  همراه  که   Oxfordگیر)ای 

Learner’s Dictionariesبی به entertainmentتا،  ،  فارسی،   زبان  در  و   .)

 است.آموزی ترجمه شده سرگرم

« ۱۳های مجموعه»ماجرای زندگی واقعی آموزی نخستین بار برای تبیین ویژگیواژة سرگرم

به کار رفت. اولین کسی که    ۱۹۴8شد در سال  کمپانی والت دیزنی تولید میکه توسط  

برای انجمن جغرافیای    ۱۴شخصی به نام رابرت هِی من  آموزی را مطرح کرد،ایده سرگرم

امریکا  بازی  ۱5ملی  آموزش  فیلم  از طریق سرگرمی،  بود. وی،  آموزش  عنوان  با  را  گونه 

 (. ,Wikipediaتا بی) نامگذاری کرد

 که توسط شرکت والت دیزنی  بود  ۱۶های تامی تاکر«دندان» آموزی  اولین فیلم کوتاه سرگرم

در سال   بار  اولین  تولید محتوای    ساخته شد  ۱۹۲۲برای  در  آغازگر عصر جدیدی  که 

بود فیلم(.  تابیD23,)آموزشی  سال  نخستین  در  تلخ«  حقیقت  »یک  نظیر  آموزشی  های 

ورود آمریکا به جنگ جهانی دوم تأثیر    .اوم بخشیدندنیز مسیر این رویکرد را تد   ۱۹۴۳

گسترش   بر  داسرگرمیتولیدات  شگرفی  آموزشی  جنگ  تلویزیون    و  شتهای  از  پس 

 
11  education 

12  entertainment 

13 True Life Adventures 

14 Robert Heyman 

15 American National Geography Academic Union 

16  Tommy Tucker's Tooth 

https://en.wikipedia.org/wiki/Tommy_Tucker%27s_Tooth
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دوم،   برنامهجهانی  تولید  در  کلیدی  گرفتنقش  عهده  بر  سرگرمی  و  آموزشی    های 

 (. ,Wikipediaتا بی )

کننده مکزیکی، با  مایگل سابیدو، تهیهشاهد تحولی بنیادین در این حوزه بود.    ۱۹۷۰دهه  

شیوه   اجتماعی نمایش"خلق  تغییرات  برای  احساس  پر  تلویزیونی  انقلابی    "های  گامی 

برنامه استقبال  به سرعت مورد  این رویکرد  سازان چین، کنیا، پرو و هند قرار  برداشت. 

 .(5۱، ص ۱۳۹۶زاده، گرفت )سلیمان

در    "به سادگی ماریا"نول  وزه شد، پخش تلهساز گسترش این ح رویداد مهمی که زمینه

قسمت، تأثیر عمیق اجتماعی بر    ۴۴8بود. این سریال با    ۱۹۷۱تا    ۱۹۶۹های  پرو بین سال 

آمریکای مرکزی و جنوبی گذاشت. داستان ماریا که از مهاجر روستایی به طراح مد موفق  

می چرختبدیل  فروش  افزایش  موجب  ثبتشود،  و  خیاطی  کهای  در  های  لاسنام 

شد  بزرگسالان   ;Singhal, Obregon, & Rogers, 1994, p.3) سوادآموزی 

Wang, Singhal, 2021, p. 821). 

را توسعه داد که بر چهار عنصر    "شناسی سابیدوروش"سابیدو با الهام از این موفقیت،  

،  عنوان الگوهای مثبت و منفی بههای اخلاقی، شخصیتکلیدی استوار بود: دستورالعمل

 ساختار روایی مراحلی از چالش و پیروزی، و استفاده از پیامدها برای تغییرات اجتماعی

(Singhal, Wang, & Rogers, 2013, p.332)  این روش در سطح جهانی گسترش .

بیایید با تایمز  "های رادیویی  در هند و سریال   "ما مردم "بخش ساخت سریال  یافت و الهام

  .(Singhal & Rogers, 1999, p.10) در تانزانیا شد "برویم

آموزی در دوران معاصر بیشتر  های نوین اطلاعاتی و ارتباطی، سرگرمبا ظهور تکنولوژی

های مختلف  های نوین در زمینهمورد توجه قرار گرفت. ایران نیز از این ابزارها و روش

استفاده از تکنیک    های رادیویی و تلویزیونی متنوعی باهای اخیر، برنامهبهره برد. در سال 

شدندسرگرم تولید  برآموزی  نظیرنامه.  هفته "هایی  از    "بابابرقی "،  "سیاساکتی "،  "مسابقه 
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ها بودند که ضمن سرگرم کردن مخاطب، مضامین اخلاقی و  ترین این برنامهپرمخاطب

می انتقال  نیز  را  عمومی  نشاناطلاعات  تحول  این  تداومدادند.  دیرینه    دهنده  سنت 

ایرانیآمسرگرم مع  وزی  فکاهی،  بصورت  و...انجام می که  نقالی  بازی،  قالبی    ،شدما،  در 

 .ای معاصر استمدرن و متناسب با فضای رسانه

ای برای سرگرمی و آموزش، به آموزی، فرایند طراحی و اجرای هدفمند پیام رسانهسرگرم

ی مطلوب  منظور افزایش دانش مخاطبان در مورد یک موضوع آموزشی، ایجاد نگرش ها 

آنیکینا    (.Singhal & Rogers, 1999, p. 9است)و تغییر رفتار بیرونی آنها تعریف شده

سازی اشکال مدرن سرگرمی در امور  ای فناورانه از پیادهآموزی را جنبهو یاکیمنکو سرگرم

های  های آموزشی و کلاسها، کارگاهها، کلاسها، تدریسآموزشی سنتی مانند سخنرانی

-ای و بازیهای رایانههای تلویزیونی، سیستمدانند و معتقدند که بدون برنامهدانشگاهی می

ای، تقریباً تصور  افزارهای چندرسانهها و نرمسایتها، موسیقی، وبهای ویدئویی، فیلم

 (.Anikina & Yakimenko, 2015, p476 یک آموزش مدرن غیرممکن است )

طراحی و اجرای    دهد، عبارت است از: »آموزی ارائه میمتعریفی که این پژوهش از سرگر

پیام دانش  های رسانههدفمند  افزایش شناخت و  با هدف  آموزش،  برای سرگرمی و  ای 

نگرش ایجاد  مشخص،  موضوعی  درباره  در  مخاطبان  تغییر  تسهیل  و  مطلوب،  های 

 «. های درونی آنانرفتارهای بیرونی و انگیزه

 

 نوجوان در تلویزیون ایران 

های مختلفی را  اندیشمندان علوم انسانی، درباره تغییرات اساسی دوره نوجوانی دیدگاه

شود. سالگی نوجوانی نامیده می   ۱8تا  ۱۲اند. از نگاه اریک اریکسون فاصله سنی بیان کرده

توانایی فوق تنش شدید« و  را دوران »طوفان و  این دوره  جسمانی،    العادهاستانلی هال 
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  در متون علمی امروزه از نوجوان که  (.  ۱۲،  ۱۳8۰آبادی  داند )لطفعقلی و عاطفی می

در این دوره   (Heselbein & Goldemith,2009د )شوو آلفا یاد می   زد  عنوان نسلبه

-و بروز انواع نیازها و ویژگیعامل ظهورکند که  ولات عمیقی را تجربه میتغییرات و تح

نوجویی،   همچون  هویتاستقلال هایی  طلبی  جوییطلبی،  آرمان  ماجراجویی،   ،

 (  ۱۰۳، ۱۳۷۶و...است)احدی و محسنی

ها، سلایق و نظرات متفاوتی در  در اثر این تغییرات و تحولات است که نوجوانان اولویت

ی  ای دارند و کار تولید و توزیع محتواها ها و محتواهای رسانهگزینش و انتخاب برنامه

است. بطوری که نوجوان امروزی  ای و دشوار کردهای را برای آنان تخصصی، حرفهرسانه 

نه تنها مخاطب فعال و گزینشگر رسانه است، بلکه در نقش کنشگر و تولیدکننده محتوا  

 ها تعامل دارد.با رسانه 

فه  ها به مخاطب نوجوان یک مسیر یک طربنابراین رجوع نوجوان به رسانه و توجه رسانه

به  نیازها و رسیدن  برای رفع  بلکه نوجوان و رسانه به صورت مستمر و دائمی  نیست. 

 اهداف، با یکدیگر در یک بده بستان ارتباطی، کنشی، واکنشی و تعاملی قرار دارند.  

برنامه پخش  و  تأمین  تولید،  اسلامی،  انقلاب  از  به  پس  ابتدا  تلویزیون  در  نوجوان  های 

برنامه از  انجام  ونوجوان در شبکهی گروه کودکهاصورت بخشی  های یک و دو سیما 

تمرکز بر گفتمان انقلاب اسلامی و همبستگی ملی    ۶۰از نظر محتوایی، در دهه  شد.  می

های طنز  ، بر تعداد برنامه۱۳۷۰، به ویژه در دهه  ۱۳۶۷دوران جنگ بود. با پایان جنگ در  

ها نزد مسئولان بود، همیت این برنامهدر تلویزیون افزوده شد. این افزایش نشان دهنده ا

شد.  از سال  دادهترین ساعت پخش به طنز اختصاصچنان که در شبکه سوم سیما مناسب

  ۱۳۷۶، سیاست کلی سازمان افزایش سهم تولیدات داخلی بود. بر این اساس در  ۱۳۷۶

به  برنامه تولیدی  از مخاطبان    %8۳های  نوجوانان   را  تلویزیون رسید. بخشی  کودکان و 

داد و برای غنی کردن اوقات فراغتشان، سهمی از تولیدات تلویزیون به آنان تشکیل می
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های تلویزیون، ویژه کودکان و از مجموع برنامه  %۷،  ۱۳۷۶اختصاص یافت؛ چنان که در  

 (. ۱۴۰۳نوجوانان بود)دانشنامه آنلاین جهان اسلام،  

های نوین و تغییر سلیقه و انتظارات مخاطبان ناوریتغییرات محیطی، فدر سالهای اخیر با  

های  ای و محتوای فضای اینترنت و شبکههای ماهوارهنوجوان و همچنین رقابت با شبکه

ونوجوان در دستور کار قرار گرفت. در های تخصصی کودکاجتماعی، نیاز به ایجاد شبکه

دارند )سازمان   جذب، حفظ و نگهها تأسیس شدند تا بتوانند مخاطبان را  این شبکه  ۹۰دهه  

 .ب(۱۴۰۳صدا و سیمای جمهوری اسلامی ایران، 

های تخصصی، شبکه »امید« است که به عنوان کانال تلویزیونی برای رده یکی از شبکه

های پویا و نهال  پخش آزمایشی خود را میان کانال   ۱۳۹۴سال از بهمن    ۱8تا    ۱۲سنی  

اندازی شد. در بهمن  می روی فرکانسی مجزا راهصورت رسبه  ۱۳۹5آغاز کرد و از مهر  

طور رسمی افتتاح گردید )سازمان  به  ۱۳۹۶این کانال به شبکه تبدیل شد و در مرداد    ۱۳۹5

 .ب(۱۴۰۳صدا و سیما، 

برنامه و پخش  تولید  با هدف  امید  و سرگرمشبکه  آموزشی، علمی  تفریحی،  کننده  های 

نیازهای متنوع نوجوانان باشد. استراتژی اصلی  است تا بتواند پاسخگوی  اندازی شدهراه

این شبکه تربیت نوجوانان شاد، فعال، پرسشگر، مهربان، مقاوم و خلاق است. محتوای  

اقتصادی،  شبکه شامل حوزه اجتماعی،  معارفی، سیاسی،  فناوری،  آموزشی،  علمی،  های 

مان صدا و  ورزشی، هنری و سرگرمی است. شعار شبکه امید »نوجوان بمان« است )ساز

 .الف( ۱۴۰۳سیمای جمهوری اسلامی ایران، 

ونوجوان سیمای جمهوری اسلامی ایران تأسیس شد تا تمامی  مرکز کودک  ۱۴۰۳در اسفند  

ونوجوان در رسانه ملی به صورت یکپارچه سازماندهی شوند.  های مرتبط با کودکبخش

های  صبا است و فعالیتایی  های کودک، پویا نهال، امید و مرکز پویانماین مرکز شامل شبکه

دارد. همزمان، گروه کودک به عهده  را  مدیریتی  و  نیز  تولیدی  مرکز سیمافیلم  ونوجوان 
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)روابط شده اندازی راه باشد  فعال  سنی  گروه  این  تخصصی  تولیدات  حوزه  در  تا  است 

 .(۱۴۰۳عمومی سیما، 

لی برای مخاطبان  ای در رسانه م های اخیر شاهد تحولات گستردهبه طور کلی، در دهه

رسانه تنوع  افزایش  به  واکنشی  تغییرات  این  هستیم.  و نوجوان  مجازی  فضای  رشد  ها، 

 .ای است رقابت در بازار محصولات رسانه

 

 سازی تلویزیونی ویژه نوجوانان طی چهار دهه اخیر عوامل موثر بر برنامه

بخش،   این  و  مسیر  در  فناورانه  اجتماعی،  سیاسی،  طی  رسانهتحولات  ایران  جامعه  ای 

دهد که چگونه شرایط    نشانتا    مورد بررسی قرار گرفته است  ۱۴۰۴تا    ۱۳۶۰های  سال 

ویژه در حوزه  سازی تلویزیون ایران، بهمتغیر محیطی بر ساختار، کارکرد و الگوهای برنامه

 .های ویژه نوجوانان، تأثیرگذار بوده استبرنامه

پیروزی انقلاب و جنگ، فضای حاکم بر جامعه، گفتمان  یعنی دوران پس از  : 60دهه 

های فرهنگی، دینی  اسلامی و مقاومت بود. تحت تأثیر این فضا، پذیرش ارزشی  انقلاب

ای، محتوایی متناسب با اتمسفر  و اخلاقی در مخاطب نوجوان بالا بود و تولیدات رسانه

 (.۱۳۹۱داد. )عصرآزاد، جنگی و انقلابی برای نوجوانان ارائه می

-در این دوره استفاده از ویدئو غیر قانونی بود و در دسترسی همگان نبود و برخی خانواده 

بود و اهمیت و  تلویزیون  به آن دسترسی داشتند. رسانه غالب،  ها به صورت غیرمجاز 

های تلویزیونی  ای در این دهه به مخاطب کودکان و نوجوانان در ساخت برنامهجایگاه ویژه

های تولیدی در اولویت بودند.  ای، برنامهو علیرغم، امکانات کم فنی و بودجهداده شد  

همچنین، در این دهه هنرمندانی جوان و تحصیلکرده در داخل و خارج کشور به شکلی  

برنامه احیای  برای  عمومی  که  خودجوش جذب یک حرکت  شدند  کودکانه  سالم  های 
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همان(. در کنار آن، در شرایط جنگی و به  ای تکرار نشد)متأسفانه این حرکت در هیچ دهه

برنامه از روز  برخی شهرها، در ساعاتی  تعطیلی مدارس در  به  دلیل  ناظر  آموزشی  های 

شد و ارتباط نوجوان و تلویزیون را بیشتر  آموزان از طریق تلویزیون پخش میدروس دانش

 کرد. می

نتخاب محدودی نسبت به  در این دوره تنوع رسانه بسیار کم بود و مخاطب دسترسی و ا 

ای در های رسانهها داشت. لذا، اثرگذاری، ماندگاری و خاطره انگیزی پیامهای رسانهپیام

ی ملی با تکیه بر  رسانه  و  ها در ذهن مخاطبان بیشتر بوداین دوره نسبت به سایر دوره

دست  ی عمومی را به  های دینی توانست مرجعیت مطلق در حوزهگفتمان انقلاب و ارزش

 . آورد

سوم انقلاب در آن به مرحله نوجوانی رسیدند  دوران پساجنگ بود. دورانی که نسل  :70دهه

تأثیر آن جهتطلبی  و ساختار سیاسی مستقر جامعه، گفتمان اصلاح گیری  بود و تحت 

های تلویزیونی ایران را به سوی ترویج فرهنگ مصرفی، با ارزش کردن مادیات و  برنامه

روابط شدن  داد  حاکم  سوق  فراغت  فضاهای  گستردگی  با  اجتماعی  )فوزی  مدرن 

بازنمایی تغییر سبک زندگی در متن اجتماعی دهه  (  ۲۷۹-   ۲8۰ص.،  ۱۳8۷تویسرکانی ، 

رشد طبقه متوسط  گرایی،  مصرف  ،استفاده از نمادهای مصرف غربی  ،که ویژگی آن  ۷۰

)نظیف  معنا یافت  جدید شهری و موج رونق اشکال جدید فضاهای تجاری در پایتخت بود،

 (.۶۹، ص۱۳۹8زاده، و نجف

با به تصویر کشیدن خانواده مدنی و برجسته ساختن   ۷۰ونوجوان دهه  های کودکبرنامه

آمرانه در روابط پدر مادر و    نه  ،های برابر و متقابلهایی چون حقوق و مسئولیتویژگی

احترام به حقوق اعضای خانواده  های مدنی دوران مدرن مانند  التزام اعضا به ارزش  ،فرزندان

درونمایه  ا  ب  گو و تفاهم میان اعضا وو روابط مبتنی برگفت  و شهروندان در عرصه اجتماعی 

ها از حوزه فردی و خانوادگی به عرصه اجتماعی  به دنبال تحمیل تحول ناهنجاری  ،داستان

 ( ۶۶)همان، ص .بود
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های تلویزیونی طرح  خی برنامههر چند که در این دهه، شعارهای انقلاب اسلامی در بر

ای جامعه ایران، تا  شد، اما گفتمان غالب در تلویزیون و سینما به دلیل تنوع سبدرسانهمی

های تلویزیونی همچون  و شبکهتر شد  های دهه شصت معتدل حدی نسبت به محدودیت

های  وسیقیهای جوان پسند با مشبکه سه و تهران در این دوران تأسیس شدند و تولید برنامه

 پاپ، توجه به تولیدات طنز و... افزایش یافت.

های ارتباطی، ماهواره، اینترنت و شبکه گسترده اطلاعات،  کنار آن، با گسترش رسانهدر  

  سلیقه مخاطب نیز تحت تأثیر گفتمان غالب سیاسی اصلاحات و استفاده از فضای رسانه 

هایی متفاوت و منجر به تولید برنامهمخاطب دهه شصت تغییر کرد که    گسترده نسبت به

 ساختارشکن مانند اکسیژن شد.

ای در  نژاد همراه بود و تغییرات گستردهجمهوری احمدیاین دهه با آغاز ریاست : 80دهه

های دولت جدید  داد. سیاست های سیاسی، فرهنگی و اجتماعی در جامعه ایران رخحوزه

عدالت اجتماعی، حمایت از طبقات متوسط و محروم و تأکید بر شعارهای  با محوریت  

اقتصادی، معنوی و گفتمان انقلاب اسلامی، موجب تغییر گفتمان مسلط در فضای سیاسی  

 (۳۳، ص ۱۳۹۲گردید.)هزارجریبی و صفری شالی، 

-انههای ارتباطی و اطلاعاتی، شبکه جهانی اینترنت و رس علاوه بر آن، با گسترش فناوری 

های اجتماعی متحول شد. این  بخشی و گفتمانهای اجتماعی، الگوهای ارتباطی، آگاهی

جدید و داشت که نتیجه آن هویت  تباط میان نسل جدید و جامعه امر تأثیر زیادی بر ار

تر خود شد. نسلی که اینترنت  های قبلها نسبت به نسلهای متفاوت دهه هشتادیارزش

زندگی متفاوتی برای آنها به همراه آورد،  ها و سبکگ و ارزشهای جدید، فرهنو رسانه

های مرجع و رهبران فکری و الگوهای آنها بیشتر مجازی و نمادین بودند و مطالبه  گروه

جنبش سبز    و  (۳۰8، ص ۱۴۰۲ود)قهرمان و کشاورز،  اصلی آنها آزادی فردی و اجتماعی ب

های سیاسی این دهه خود را  به عنوان یکی از مهمترین پدیده88در جریان انتخابات سال 

 نشان داد.
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رسانه گسترش  برآن،  شبکهافزون  آنلاین،  ماهوارههای  رسانههای  محصولات  و  ای  ای 

 های گوناگونی را در مقایسه با تلویزیون، مقابل مخاطب قرار داد ودیجیتال و...، انتخاب

تغییرات   نتایج این  او را انحصار رسانه ملی، به سمت سایر محتواها سوق داد. یکی از 

  های تلویزیونی بود.، توسعه شبکهمحیطی

با پخش سریال جواهری در قصر از    ۱۳85آبان  5از    ۱۷ای یا همان هالیوموج جهانی کره

)ایسنا،   ت ۱۳8۶شبکه دو  سیما  ایران رساند.  به  را  این دهه خود  آثار (در  تماشای  جربه 

دادای، سبک مصر کره تغییر  را  ایرانی  تحلیلگر  ف مخاطب  مایکل شین،  زمینه  این  در   .

ای در ایران از  های تلویزیونی کرهگوید، برنامهای و استاد دانشگاه کمبریج میفرهنگ کره

-طرفداران بسیاری پیداکرده  ۲۰۰۳زمان پخش درام تاریخی »جواهری در قصر« در سال  

از زمان پخش این سریال در ایران، محتوای  (The Diplomat, Oct26 ,2010) ست.  ا

است )ذکایی و عزیزی،  سایت فارسی به این سریال اختصاص یافتههزار وب  5۰بیش از  

 (. ۹8، ص ۱۳۹۴

ونوجوان  تلویزیون در دهه هشتاد با افت جدی از جهت کمّی و کیفی در تولیدات کودک

ها و تجهیزات در اولویت قرار  توسعه فیزیکی در کادر، شبکهه،  رو شد. در این دورروبه 

 های مختلف مخاطبان به حاشیه رفت.  گرفت و در مقابل شناخت طیف

ونوجوان ساخته  های داستانی برای مخاطب کودک، دیگر مجموعه۹۰و    8۰در تمام دو دهه  

کنداکت انیمیشن  نشد. تلویزیون،  و  کردند  تسخیر  را  تماشا  بازار  فیلمها  با  را  های  ورش 

بی )ترکاشوند،  پر کرد  »تنها در خانه«  آثار قدیمی مثل  تکرارهای  یا  تأمینی  تا(.  خارجی 

کاهش    ۷۰و۶۰های تلویزیونی تولیدی ویژه نوجوانان نسبت به دهه هایهمچنین برنامه

سازی کودکان نیز با تغییرات متفاوتی در فرم و محتوا و  چشمگیری داشت و سبک برنامه

ملی شدن با مخاطب تولید شد. سلیقه، ذائقه و انتظارات مخاطب در اثر دسترسی به تعا

 توجهی به آن نشد.سازی  ای تغییر کرد، که متأسفانه در حوزه برنامهانواع محتواهای رسانه 

 
17 Hallyu 
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در این دوران، شاهد تغییرات و تحولات جدیدی در حوزه اجتماعی و  :  1403تا 90دهه

ای در دهه  سازی برای کودکان و نوجوانان بودیم. گسترش موج جهانی کرهبرنامهحوزه  

به محصولات    ۱۴۰۰و    ۹۰ نوجوانان  گرایش  و  رسید  ایران  در  محبوبیت خود  اوج  به 

انیمهپاپ وکیای و موسیقی کیفرهنگی  و هنری کره انواع  تجربه    ،ها و مانگاهادراما، 

های تلویزیونی تغییر داد.  قعات مخاطبان در برنامهجدیدی را در مخاطب ایجاد کرد و تو

 ( 8۳و 8۲، ص۱۳۹۴همدانی،  )ذکایی، عزیزی

منجر    (Pishbin et al., 2021)(۱۳۹8بهمن سال۳۰ویروس کرونا)  ورود  در کنار آن،  

سلیقه، ذائقه، الگوی    زی شد. این امر تغییرآموزان در فضای مجادانش  رسمی  به حضور

ها  به همراه داشت و مخاطبی جدید با ویژگی  را  سبک زندگی نوجوانانای و  مصرف رسانه

قرار داد. در   هارسانهگذاران  گیرندگان و سیاستو نیازهای متفاوت را پیش روی تصمیم

های اجتماعی،  ابت با رسانهای به رقهای ماهوارهشبکه  از  تلویزیون  نتیجه، کانون رقابت 

برنامه  ر محتوا منتقل شد؛ وانتشاها و سکوهای تولید و  پلتفرم برای  فرآیند  سازی بومی 

 .های بیشتری مواجه ساخت نوجوانان را با دشواری

تلویزیون  در  همچنین ظهور  شاهد  دهه  اینترنتی این  سرویس  18های  ویدئوی  یا  های 

این بسترها، به  (.  ۱۶5، ص ۱۴۰۱درخواستی در ایران هستیم)جعفری هفتخوانه و رحیمی،  

های حاکم بر رسانه ملی و نیز امکان دسترسی نامحدود ها و ممیزیدودیتدلیل نداشتن مح 

قابل تأثیر  توانستند  مخاطبان،  برای  نظر  زمانی  از  هم  مخاطبان،  ذائقه  تغییر  بر  توجهی 

 .ای، برجای بگذارندمحتوایی و هم از حیث شیوه مصرف رسانه

ورویدادهای  تجربه   در  امینی)پاییز  اجتماعی  مهسا  نقش  برجسته  (  ۱۴۰۱فات  شدن 

تصمیم توجه  آن،  به  مربوط  اعتراضات  در  زد  نسل  و کنشگری  سیاستگذران  گیرندگان، 

 
18 VOD 
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را در مناسبت    ایتازه کرد و فصل  وان بیش ازپیش جلبمسئولین کشور را به رده سنی نوج

 زد.اجتماعی ایران رقم

ن نیز دستخوش تحولات شد و سه شبکه  ین دهه، ساختار تلویزیون کودک و نوجواادر  

 .تخصصی پویا، نهال و امید، به همراه مرکز کودک و نوجوان، تأسیس گردیدند

سازی  های برنامهعلیرغم این تحولات ساختاری و با وجود دعوت و به کارگیری از گروه

ن  ایرا  ۱۴۰۰و  ۹۰جوان، تولیدات قابل قبولی در حوزه نوجوان که با سلیقه نوجوان دهه  

ماندگار باشد، تولید نشد و عملاً مخاطب  جمعی    رخ در خاطرهو همچون نیم  همسو باشد

 شدند.های خارجی سپرده ای به رسانهنوجوان در فضای رقابت رسانه 

های اینترنتی،  های دیجیتال و اجتماعی، تلویزیونهای اجتماعی، رسانهدر این دوره، شبکه

بازیپلتفرم انواع  همچنین  محتوا،  انتشار  و  تولید  و سکوهای  و ها  آفلاین  آنلاین،  های 

طور مستقیم بر  ها و محتواها را شکل دادند که بهای از رسانهاستریم، طیف گستردهگیم

شدت رقابتی  این تحولات، فضایی بهها و ذائقه مخاطبان تأثیر گذاشتند.  استهها، خوسلیقه

چالش با  را  ملی  رسانه  جایگاه  و  کرد  ایجاد  رسانه  بازار  مواجه ساخت؛  در  های جدی 

تر و دشوارتر شد و مرجعیت مطلق آن، از وضعیت سازی پیچیدهای که فرایند برنامهگونهبه

 .وع و رقابت سوق یافتانحصاری و متمرکز، به سمت تن

 

 های پژوهش یافته

 آموز ویژه نوجوانان طی چهار دهه اخیرهای تلویزیونی سرگرم تحلیل برنامه
به بخش،  این  برنامهدر  بر  حاکم  معنایی  الگوهای  شناسایی  تلویزیونی  منظور  های 

گیری از روش تحلیل تماتیک مورد بررسی قرار  ها با بهرهآموز ویژه نوجوانان، دادهسرگرم

ها در قالب  دهی و تجمیع آن گرفتند. فرایند تحلیل شامل استخراج کدهای اولیه، سازمان
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کد اولیه شناسایی شد که    ۱۶5های اصلی بود. در مجموع،  یت تمهای فرعی و در نهاتم

 .بندی گردیدتم اصلی طبقه  ۲تم فرعی و  8در قالب  

نمبه تحلیل،  فرایند  تبیین  برنامه کولهونهمنظور  اولیه  از کدگذاری    ۲در جدول    پشتیای 

و    ۳های منتخب چهار دهه در جدول  ارائه شده است. همچنین، کدگذاری اولیه برنامه

آموز نوجوانان طی چهار دهه اخیر در جدول  های سرگرمنتایج نهایی تحلیل تماتیک برنامه

 .گیرنداند که در ادامه، مورد تحلیل و تفسیر قرار میگزارش شده ۴

 پشتی برنامه كولهنمونه كدگذاری اولیه -2جدول

 كد اولیه  مصداق  عنوان 

 كوله پشتی

مصاحبهحسنی   جنجالیبا  داردهای  نگه  راضی  را  مخاطبانش  توانست   اش، 

 (. ۱۳۹۹)جعفری، 
 ای، شو، مصاحبهتاک

ریتم تند، دکوپاژ  

 مدرن، موسیقی پاپ 

های  مصاحبه

وگو  گفت، جسورانه

های موفق با  با چهره

نگاه متفاوت، انتقال  

تجربه زیسته، ارائه  

،  الگوهای درست

الگوسازی برای 

 جوانان 

محابا و پرطمطراق فرزاد حسنی و عبور او از خط قرمزها بود،  لحن جسور و بی

)گیل خبر،  کرد   جذاب و داغ تبدیلتلویزیونی  پشتی را به یک برنامه  که کوله

۱۳۹5.) 

از و موضوعات و افراد دعوت شده در این برنامه    ریتم تند موسیقی و تیتراژ

 (.۱۴۰۳آید)روزیاتو، مهمترین عوامل موفقیت آن به شمار می

پشتی دا  ،کوله  شادی  و هوای  این جهتشت حال  در  برنامه،  .  فرش   دکوپاژ 

های مجری، چنین حسی را به مخاطب  های برنامه و حتی لباسمدرن و مبل

 (۱۳85)ایسنا، .ردکقا میال

برنامه، به موفقیتی   بودند   افرادی  مهمانان  به زندگی،  با نگاه متفاوت خود  که 

با دنیای واقعی زندگی مخاطبان همسو بودند و در یک    و  بودند  دست پیدا کرده

موفق    ، کوله پشتی. بدین ترتیبگفتنداشان میتاک شو از خود و مسیر طی کرده

 ( ۱۳85)ایسنا، های درست به جوانان شد ی الگوبه ارایه

 

 آموز ویژه نوجوانان های تلویزیونی سرگرم كدگذاری اولیه چهار دهه برنامه -3جدول
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 كد اولیه  عنوان برنامه  ردیف دهه

دهه 
60

 

 ها موش مدرسه ۱
 به ترغیب، ریتمیک، نمایشی دکور قوی، پردازیشخصیت فانتزی، عروسکی،

 انتقال پندهای اخلاقی ، غیرمستقیم آموزش رشد، و همیاری مفهوم تحصیل،

 خانه  در ۲
 بستر در اخلاقی آموزش،  خطی روایت خانوادگی، صمیمی فضای رئال، سریال

 اجتماعیمسئولیت و احترام روزمره،زندگی

 بیا  برو محله ۳
 طنز زبان با ایمنی و شهری قوانین آموزش،  فانتزی محور،شخصیت طنزآمیز، آیتمی،

 داستان  و

 بهداشت  محله ۴
 بهداشت آموزش، یکدست و بسته فضای داخلی، دکور ترانه، از استفاده آیتمی،

 ایمنی  تغذیه، اجتماعی، و فردی

5 
 سلامت هابچه

 باشید 

 آموزش، آیتمی،  هاعروسکخاص طراحی هشداردهنده و دلهره،فضای عروسکی،

 هشداردهنده  سبک در بهداشت رعایت و آلودگی از پرهیز

۶ 
 مواظب هابچه

 باشید 

 ،خانگی)برق و..(خطرات  آموزش، واقعی  مکان در اجرا ،نمایش مستند ترکیبی، مجله

 حادثه  از پیشگیری

۷ 
 دیر اممدرسه بازم

 شد 

، تکرارشونده موتیف از استفاده کودک، نقش در بزرگسال حضور نقالی، موقعیت، طنز

 غیرمستقیم  گراییاخلاق نظمی،بی پیامدهای نظم، آموزش

 مادربزرگه  خونه 8
 آموزش، جذاب بصری طراحی اپیزودیک، صمیمی، و گرم فضاسازی عروسکی،

 ،  مهربانی همزیستی،  اخلاقی، مفاهیم غیرمستقیم

 دولنگ و النگ  ۹
 طریق  از غیرمستقیم آموزش، شخصیتی  کنتراست موزیکال، آیتمی، نمایشی، طنز

 هساد رفتاری الگوهای چالش، و تضاد

 کبود  گنبد زیر ۱۰
 طریق  از آموزش، ثابت  راوی کلاسیک، روایت ، دکور سریع تغییر  محور،قصه

 مستقیم  پند بدون پیام انتقال گویی،داستان

دهه 
70

 

 قرمزی کلاه ۱۱

مجموعه عروسکی، اپیزودیک، ترکیب با اجرای زنده، مهمانان چهره، حضور آقای 

 آقای شخصیت غیرمستقیم، آموزش سیاسی،–طنز اجتماعی، متنوعمجری، لوکیشن 

 های عروسکی با مشکلات تلفظ شخصیت کل، دانای عنوانبه  مجری

 رخ نیم ۱۲

هویت نوجوان،  ای، مسابقه–های فرهنگیوگومحور، بخشمجله ترکیبی، گفت

ه و ، تعامل از طریق عضویت در باشگا های فکری نوجوانانمعنویت و عرفان، دغدغه

 ارسال نامه از طرف برنامه و نوجوان، انتخاب نام برنامه توسط مخاطبان 

 اکسیژن  ۱۳
هویت  ، هامحور، تنوع بخش وگومحور ترکیبی، موزیک پاپ و رپ، مجریگفت

 ، تعاملی نوجوان، سبک زندگی، گفتگوهای صریح، محتوای متفاوت
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 دنیای شیرین ۱۴
روایت دختر  ، داستان پیوسته، راوی نوجوانسریال خانوادگی، طنز موقعیت، 

 متقابل  درک محبت، خانواده، موضوع، نوجوان

 دنیای شیرین دریا ۱5
زندگی روستایی، مسائل نوجوانان، ، اپیزودیک  گرا،واقع کمدی،–سریال خانوادگی

 نقش خانواده در هدایت نوجوان 

 های مجید قصه ۱۶
پرداز، طنز اجتماعی،  نوجوان خیال، اپیزودیکهای کوتاه سریال، قصهمینی

 گرایی، لهجه و فضای اصفهان، مسائل اجتماعی )فقر و...( واقع

 های تا به تا قصه ۱۷
آموزش غیرمستقیم از طریق تخیل،  ، سریال فانتزی، شخصیت جادویی، اپیزودیک

 طنز و سرگرمی، اصلاح رفتار نامطلوب، آموزش اخلاقی سرگرم کننده 

 سیب خنده ۱8
دوستی، همدردی،  مفاهیم انسانی )نوع، های کوتاهمجموعه طنز نمایشی، آیتم

 پذیری( مسئولیت

 مجید دلبندم  ۱۹
دهنده،  دراز آموزشطنز، عروسک دستنمایشی، –سریال خانوادگی، عروسکی

 های اجتماعی و اخلاقیتصحیح کلمات اشتباه، آموزش

 دانی و من  ۲۰
، ترانه محور، ، شخصیت دایناسور فانتزی، نقاشی زنده شدهخانوادگی–سریال فانتزی

 خانواده  بر  تأکید اجتماعی،–دوستی با دایناسور خیالی، آموزش اخلاقی

دهه 
80

 

 پشتیکوله ۲۱

های جسورانه و مصاحبه، ای، ریتم تند، دکوپاژ مدرن، موسیقی پاپشو، مصاحبهتاک

جربه زیسته، ارائه الگوهای  متفاوت، انتقال تهای موفق با نگاه وگو با چهرهگفت

 الگوسازی برای جوانان  ،درست

 محرمانه  ۲۲
های نوجوانان دهه هشتادی، انتقال پندهای اخلاقی اپیزودیک، طنز اجتماعی، دغدغه

 صورت غیرمستقیم، طنز، نوجوانان نابازیگربه

۲۳ 
ها های )خالهبرنامه

 و عموها( 

، های عروسکی، نمایش و مسابقهمحور، حضور شخصیتتلویزیونی، مجریجنگ 

تلفیق آموزش و سرگرمی، آموزش دینی، اخلاقی و اجتماعی)موضوعات سلامت، 

 مداری، اخلاق و...(، تعامل با مخاطب کودک قانون

دهه 
90

تا
1403

 پرانتزباز ۲۴ 

اخبار هفته، پرسش و پاسخ، تریبون   نوشته،دل، متنوع هایآیتم خبری،–مجله ترکیبی

افزایش آگاهی نوجوانان  ، خبرنگار، پخش عکس و فیلم مخاطبانآزاد، نوجوان 

 نسبت به جامعه و کشور، تعامل مستقیم با مخاطب 

 اقیانوس آرام  ۲5

شو با نوجوانان، رویکرد مذهبی، ضبط در استودیو )کربلا/ایران(، حضور  تاک

ها و های هویتی نوجوانان، انتقال تجربه زندگی، بررسی آسیبدغدغه، مهمانان موفق 

 وگوهای صمیمی ها، گفتچالش
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 آموز ویژه نوجوانان سرگرمهای تلویزیونی چهار دهه برنامهنتایج تحلیل تماتیک  -4جدول

 هشتادیا  ۲۶

هایی با حضور دهه وگوی گروهی با چند مهمان، آیتمهاردتاک )صندلی داغ(، گفت

های  بررسی موضوعات جدی و جنجالی مرتبط با نوجوانان، سوژه،  هاهشتادی

 نهنگ آبی و...( خاص )سحر تبر، 

 تم اصلی تم فرعی  كد

 ، موزیکال  ،نمایشی  ،جنگ تلویزیونی  ،ای/ترکیبیاپیزودیک، سریال، آیتمی، مجله

 ،تکرارشوندهاستفاده از موتیف  ،  فضای رئال  ،  کمدی و طنز،  خبری  ،مستند واقعی

 ، فانتزیگراواقع، عروسکی

 فنی 

 ساختاری 

 ،دانای کل )مجری(، داستان پیوسته  ،روایت خطی، راوی ثابت، راوی نوجوان

 ، قصه محور روایت کلاسیک

نوگرایی   ،اجرای زنده، ترکیب با اجرای زنده، حضور بزرگسال در نقش کودک

 اجرا در مکان واقعی  ، در اجرا

و   استفاده از ترانه،  موسیقی رپ، پاپ و بروز  ،های کوتاه و متنوعریتم تند، آیتم

 شعر 

 ، هاپردازی قوی، طراحی شخصیت خلاقانه، طراحی خاص عروسکشخصیت

 کنتراست شخصیتی ،محورشخصیت

 هنری 
فضای ،  صمیمیدکور نمایشی، دکور داخلی، لوکیشن متنوع، فضاسازی گرم و  

دلهره  ،صمیمی خانوادگی دکور،    ،فضای هشداردهنده، فضاسازی  تغییر سریع 

 فضاسازی فانتزی، دکوپاژ مدرن

 آمیزی بصری، جذابیت بصری طراحی بصری جذاب، رنگ 

 ، نامه، پیامکدر استودیو، تلفنی، انتخاب نام برنامه، عضویت در باشگاه

 تعاملی
 شومحور، تاک موفق، مجری  و آدمهای هاحضور چهره 

پرسش و پاسخ، تریبون آزاد، نوجوان خبرنگار، پخش عکس و فیلم مخاطبان، 

 رویدادهای شهری 

 محتوایی الگوسازی  گرایی واقع ،انتقال تجربه زیسته، ارائه الگوهای درست،  الگوسازی مثبت
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الگوی   گیری یکحکایت از شکل  ، ۱۳۶۰ی  های دههبرنامهو اصلی    فرعی  هایتحلیل تم

  اپیزودیک،   آیتمی،  از  اعم  های غالبدارد. از منظر فنی، قالب دارجهت  ای یکپارچه ورسانه

برخوردار بودند. این ثبات فنی،  سادگی، ثبات و ساختار خطی ازمحور، قصه یا عروسکی

ایجاد قابل   در خدمت  و  امن  اغتشاش  بود که مخاطب   بینیپیشفضایی  ایجاد  بدون  را 

ی  طراحی آگاهانه کرد. در بعد هنری، این چارچوب فنی باحسی، مستعد دریافت پیام می

فانتزیعروسک و  طنز  عناصر  و  ریتمیک  موسیقی  نمایشی،  دکورهای  می ها،  تا  پر  شد 

دنیایی   ی، خلقجذابیت لازم برای جلب و حفظ توجه را فراهم آورد. حاصل این هماهنگ

کنترل  و  دنیا، شدهنمادین  این  در  آموزش   بود.  محتوایی  تم 

از طریق   اصلاح رفتار نامطلوب  های مثبت واز شخصیت الگوسازی یواسطهبه غیرمستقیم

نامطلوب رفتارهای  از  پیشگیری  پیامدها،  ساده  ،نمایش  رفتاری   ،الگوهای 

 اصلاح رفتار نامطلوب ،  محتوای متفاوت، گفتگوهای صریح
 اصلاح رفتار

تصحیح رفتار  ، شخصیت مثبت و منفی، نمایش رفتار مطلوب و نامطلوب

 ه اشتبا

 تضاد

خوب و بد    

 آموزش غیر مستقیم 

آموزش غیر  

 مستقیم

آموزش از طریق  ، روایت، قصه محوری ،کارگیری تضاد و چالش در داستانبه

 آموزش از طریق تخیل  ،گوییداستان

 ، نمایشیطنز، طنز اجتماعی، طنز موقعیت، طنز نمایشیزبان 

و   ترغیب فردی  بهداشت  ایمنی،  احترام،  فردی،  رشد  همیاری،  تحصیل،  به 

نظمی، مهربانی، همزیستی، محبت، درک  اجتماعی، تغذیه، نظم و پیامدهای بی

پذیری، الگوهای رفتاری، نقد رفتار،  دوستی، همدردی، مسئولیتمتقابل، فقر، نوع 

ی نوجوان، سبک هااصلاح رفتار، اصلاح گفتار، هویت، مسائل نوجوانان، دغدغه

خانوادگی،   روابط  و  خانواده  دینزندگی،  اخلاقی،  زیسته،  تجربه  و   انتقال 

ها،  معنویت، اجتماعی، مسئولیت اجتماعی، قوانین شهری، مشارکت مدنی، آسیب

 های خاص ، سوژهمسائل و چالش اجتماعی، مسائل جنجالی

و   موضوع

 سوژه
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نه از    آمد. مفاهیمی چون نظم، بهداشتینمایش تضادها و پیامدهای عمل، به اجرا درم

منتقل   و بد  موقعیت طنز و نمایش عینی خوب  مسیر قصه، طریق خطاب مستقیم، که از

نقطهمی الگو،شد.  این  کانونی  مخاطب تعامل  غیاب  ی  نوجوان  بود.  و    در   کودک 

های  سازی پیاماش تلقی و درونیشد که وظیفهتعریف می ای منفعلکنندهدریافت جایگاه

یک  طراحیازپیش از  بازتابی  پارادایم،  این  بود.  یکنگاه   شده  و    به   سویهکارکردگرایانه 

پذیری نرم و انتقال هنجارهای اساسی به نسل نو  بود که آن را ابزاری برای جامعه رسانه

 .دانست می

گذاری بنیادین از الگوی یکپارچه  ،  ۱۳۷۰ی  های دههفرعی در برنامهاصلی و  های  تحلیل تم

دهد. از منظر فنی، در  نشان میرا   چندصدا و تعاملی دار پیشین به سوی پارادایمیو جهت

قالب تداوم  قصهکنار  عروسکی،های  و  گفتقالب محور  و  ترکیبی    مانند  وگومحورهای 

از  به   اکسیژن  و  رخنیم بازتابی  قالب،  تنوع  این  شدند.  پدیدار  ساختاری  نوآوری  عنوان 

زیست پذیرش در  تنوع  و  نوجوانپیچیدگی  از   جهان  طنز  عناصر  هنری،  بعد  در  بود. 

پاپ و  و موسیقی از ریتمیک به  (قرمزیلاهه)کطنز اجتماعیِ نقادان های ساده بهوقعیتم

فضایی راک خلق  تحول،  این  حاصل  یافت.  شناسنامهنیمه ارتقا  و  هم   دارواقعی  که  بود 

می را  فرار  تمامکان  فضا،  این  در  بود.  پیرامون  جامعه  از  بازتابی  هم  و  آموزش    داد 

نوآوری   غیرمستقیم دو  بزبا  شدمحتوایی  همراه  پررنگ    ،رگ  ظهور  تم  نخست، 

، هرچند در سطحی  ملتعا ای مستقل برای نوجوان، و دوم، تولد تممثابه مسئلهبه بییاهویت

نمادین )مانند عضویت در باشگاه یا ارسال نامه(. مفاهیم اخلاقی و اجتماعی اینک نه فقط  

همچون فقر   انتقادی و روایت مسائل واقعیوگوی صریح، طنز  گفت از مسیر قصه، که از

پارادایم،منتقل می  های مجیدقصه  در این  کانونی  نقطه  اولیه شد.  ی  به رسمیت شناختن 

نوجوان مخاطب  گیرنده عاملیت  وضعیت  از  مخاطب  بهبود.  منفعل  ای  سوژه ی 
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بازتاب    های هویتی و فکری او رابایست بخشی از دغدغهارتقا یافت که برنامه می پرسشگر

جامعه ابزار  از  رسانه  به  نگاه  تغییر  آغاز  نشانگر  تحول،  این  یکدهد.  سویه  پذیری 

 .بود وگو و بازشناسی هویت نسلیای برای گفتعرصه به

سازی منطق  ی تثبیت و نهادینهدهندهنشان  ،۱۳8۰ی  در دهه  و اصلی  های فرعیتحلیل تم

پارادایمی سمت  به  حرکت  و  و   تعامل  فنی،   گراواقعالگومحور  منظر  از  است. 

عنوان فرم  به  پشتیر کولهنظی  ای با ریتم تند و دکوپاژ مدرنشو و مصاحبهتاک هایقالب

ی بصری نسل جدید  سو با ذائقهها، هممسلط برای مخاطب نوجوان ظاهر شد. این قالب

طنز   کیبهای تصویری پویا طراحی شده بودند. در بعد هنری، تری رسانهو تسلط فزاینده

روایت با  اپیاجتماعی  نابازیگهای  نوجوانان  زندگی  از  استفاده همحرمانر)زودیک  و   )

ها با واقعیت بیرونی را به حداقل  ی برنامهموسیقی روز و طراحی بصری مدرن، فاصله از

فضایی خلق  حاصل،  الهامشبه رساند.  و  فضا،  بخشمستند  این  در  بود. 

شخصیت  محتوای الگوسازی    تم بههاز  فانتزی  ملموس ای  و  عینی  موفق  از   الگوهای 

دانشمندان( هنرمندان،  )ورزشکاران،  کرد.    جامعه  غیرمستقیمتغییر  از  این  آموزش  بار 

ی کانونی  گرفت. نقطهصورت می های عملیی سرمشقانتقال تجربه زیسته و ارائه طریق

بار نه برای  نوجوان، این  بود. مخاطب تغییر مرجع الگویی از تخیل به واقعیت این پارادایم،

به   پذیری اجتماعیآموزی و نقشگیری، مهارتالهام سازی پیامی انتزاعی، که برایدرونی

به رسانه بود  کاربردی و راهنمایانه کرد. این رویکرد، بازتابی از یک نگاهبرنامه رجوع می

ی ابزارها و  ئهکه در پی توانمندسازی نوجوان برای مواجهه با جهان واقعی از طریق ارا

 .الگوهای عملی بود

جو  مشارکت ظهور یک پارادایم کاملاً نوین با عنوان  ،۱۴۰۳تا    ۱۳۹۰ی  در دهه  هاحلیل تمت 

انتقادی می و  آشکار  قالبرا  فنی،  منظر  از  بهسازد.  غالب  خبری های  ترکیبی  - مجلات 
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و)تعاملی گروههاردتاک پرانتزباز(  شدند.  (  هشتادیای)های  قالبتبدیل  مبتنی  این  ها، 

سلسله بر مجریساختارشکنی  سنتی  با مخاطب-مراتب  آن  جایگزینی  از  شبکه و  ای 

و  طراحی شده ترازصداهای هم روز  متن  متحرک، موسیقی  گرافیک  هنری،  بعد  در  اند. 

جامعه   فوریت و ارتباط با اکنون فضاسازی استودیویی دینامیک، در خدمت ایجاد حس

ی نوجوانان بود. در این  ویژه شدهسازیای عمومیِ شبیهعرصه ققرار گرفت. حاصل، خل

تم غیرمستقیم،  عرصه،  آموزش  پیشین  مسلطِ   درون  یابیهویتو    الگوساز های  گفتمان 

خود   های موفق بیرونی نیستند، بلکهادغام شدند. الگوها دیگر چهره کنشگری اجتماعی

شوند.  ه در تریبون آزاد حاضر میهستند ک جو، پرسشگر و صاحب نظرنوجوانانِ مشارکت

طریق   شود، بلکه ازوگوی خطی منتقل نمیآموزش، دیگر از طریق نمایش یا حتی گفت

نهنگ    همچونی)های اجتماعهای عینیِ چالشروندهفرآیند مناظره، نقد جمعی و بررسی پ 

میآبی صورت  پارادایم،(  این  کانونی  نقطه  از   پذیرد.  مخاطب  بهمصرفتحول   کننده 

الهامای فعال محتوا و معن تولیدکننده تربیت یا  ابزار  نگاه، نه  این  بخشی،  ست. رسانه در 

تلقی   های مسلطپلتفرمی برای تمرین شهروندی، بیان جمعی و مقاومت در برابر گفتمان که

نهاییمی پارادایم،  این  نوجوان  شود.  کامل  عاملیت  شناسایی  روند  در  نقطه  ترین 

 .ای ملی استدر گفتمان رسانه ای سیاسی و اجتماعیسوژه بهمثابه

آموز نوجوان در سیر  های سرگرمدهد که تم ساختاری برنامهها نشان میطور کلی، یافتهبه

یکدهه و  خطی  ساده،  ساختارهای  از  خود،  قالبای  به  و سویه  تعاملی  متکثر،  های 

در منطق تولید، ریتم، فرم روایت و   محور تحول یافته است؛ تحولی که با تغییرمشارکت

زمان، تم محتوایی نیز از تمرکز بر انتقال هنجارهای  جایگاه مخاطب همراه بوده است. هم

گرا  یابی، الگوسازی واقعپایه و اصلاح رفتار از طریق آموزش غیرمستقیم، به سوی هویت

وشانی این دو تم، پو نهایتاً کنشگری انتقادی و اجتماعی نوجوان حرکت کرده است. هم
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برنامه گفتمان  در  بنیادین  تغییر  رسانهبیانگر  از  نوجوان  هدایتسازی  رسانهای  به  ای  گر 

 .برانگیز استساز و کنشمعنا

 

 گیری بحث و نتیجه

برنامه در  نهفته  معانی  و  الگوها  مضامین،  تفسیر  و  شناسایی  هدف  با  پژوهش  های  این 

زمانی  سرگرم بازه  در  نوجوانان  ویژه  ایران  تلویزیون  و   ۱۴۰۳تا    ۱۳۶۰آموز  شد  انجام 

پرسش این  به  که  کوشید  دهد  پاسخ  اساسی  غالب  های  مضامین  و  معانی  الگوها، 

های  موز تلویزیون ایران ویژه نوجوانان در فاصله سال آهای سرگرمشده در برنامهبازنمایی

  اند؟ کدام  ۱۴۰۳تا    ۱۳۶۰

سرگرمبرنامه  انتقال  های  برای  دراماتیک  و  موسیقایی  بصری،  عناصر  از  چگونه  آموز 

دهد که  های این پژوهش نشان مییافته اند؟های آموزشی یا ایدئولوژیک استفاده کردهپیام

،  ۱۴۰۴تا    ۱۳۶۰های  آموز ویژه نوجوانان در ایران طی سال گرمهای تلویزیونی سربرنامه

شکل   جامعه  فناورانه  و  سیاسی  فرهنگی،  اجتماعی،  تحولات  با  تنگاتنگ  پیوندی  در 

دهد که تغییرات محیطی همواره بر  اند. بررسی سیر تاریخی این تحولات نشان میگرفته

و مصرف رسانه تلوتولید  و  بوده  اثرگذار  نوجوانان  بهای  نهادی،  عنوان رسانهیزیون،  ای 

 .ها بوده استناگزیر به واکنش نسبت به این دگرگونی

ای  عنوان رسانهزمان با گفتمان انقلاب اسلامی و جنگ تحمیلی، تلویزیون به، هم۶۰در دهه  

کرد و توانست با اتکا به یک  ای نوجوانان ایفا میرقیب، نقش محوری در زیست رسانهبی

ساز و پرمخاطب   روشن از »نوجوان مسلمان ایرانی«، تولیداتی ماندگار، هویتتصویر نسبتاً

دهه   در  دهد.  رسانه۷۰ارائه  گسترش  اجتماعی،  تغییرات  با  سبک  ،  تحول  و  نوین  های 
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مرحله وارد  تلویزیون  برنامهزندگی،  تولید  با  کرد  تلاش  و  شد  رقابت  از  های  ای 

گیری  نقطه آغاز فاصله  8۰مخاطبان پاسخ دهد. دهه    تر، به تغییر ذائقه پسندتر و متنوعجوان

بود؛ گسترش شبکه ملی  از رسانه  نوجوانان  و جدی  اجتماعی، محصولات جهانی  های 

های  ای نوجوانان را متحول کرد، در حالی که سیاستافزایش تنوع انتخاب، مصرف رسانه

زهای هویتی نسل جدید  ها متمرکز بود و کمتر به نیاای بیشتر بر توسعه کمی شبکهرسانه

این روند در دهه پلتفرم۱۴۰۰و    ۹۰های  توجه داشت.  با ظهور  اینترنتی، مصرف  ،  های 

  موجب   و  شد  تشدید  اجتماعی،–ای و تحولات سیاسی گسترده محتوای جهانی، موج کره

 .های بیرونی را برگزینندرسانه  ایفزاینده طوربه نوجوانان شد

آموز از نظر فنی،  های سرگرمنشان داد که ساختار برنامهدر چنین بستری، تحلیل تماتیک  

های  محور دهههای ساده و قصهها از قالبهنری و تعاملی دچار تحول شده است. برنامه

ای و تعاملی در وگومحور و در نهایت چندرسانه، به ساختارهای ترکیبی، گفت۷۰و    ۶۰

ش تلویزیون برای انطباق با اکولوژی  اند. این تحول، بیانگر تلا های اخیر حرکت کردهدهه

دهد  ها نشان میای نوجوانان است. با این حال، دادهای جدید و الگوی مصرف رسانهرسانه

با   رابطه  منطق  در  بنیادین  تغییر  به  آنکه  از  بیش  زیباشناختی،  و  تغییرات ساختاری  این 

 .مخاطب بینجامد، عمدتاً در سطح فرم و قالب باقی مانده است 

بعد محتوایی نیز، اگرچه تم آموزش غیرمستقیم، الگوسازی، اصلاح رفتار و تضاد خوب  در  

ها دستخوش تغییر شده  های تحقق آن اند، اما شیوهو بد در طول چهار دهه تداوم داشته

مدار به سمت الگوهای زیسته و هویتی  های فانتزی و اخلاقاست. الگوسازی از شخصیت

های اجتماعی، هویتی  ها از مسائل فردی و عینی به چالشهحرکت کرده و موضوعات برنام 

دهنده به رسمیت شناختن تدریجی پیچیدگی  اند. این تحول نشانو گفتمانی گسترش یافته

جهان نوجوان است. با این حال، فقدان یک الگوی هویتی منسجم و مشترک برای  زیست
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های جدی  هانی، به یکی از چالشهای رقیب و جویژه تحت تأثیر گفتماننوجوان امروز، به

 .سازی بدل شده استبرنامه

ویژه نسل زد و های جدید، بهسازان در شناخت نسلدهد برنامهها همچنین نشان مییافته

ها حاکی از آن است که بخش  اند. بررسی کنداکتور شبکهآلفا، موفقیت محدودی داشته

ای از آثار جهانی هستند یا تولیدات  تأمینی و ترجمههای پرمخاطب یا  توجهی از برنامهقابل

دهنده ناتوانی تلویزیون  اند. این امر نشانهزینه داخلی که با استقبال گسترده مواجه نشدهکم

در انطباق با تغییرات سریع سبک زندگی، نیازهای هویتی و سلایق متنوع نوجوانان است؛  

مانند امید، به دلیل نبود استراتژی روشن،    های تخصصیای که با وجود تأسیس شبکهمسئله

های نوظهور و ورود ضعف در زبان و بیان متناسب با نسل امروز، رقابت شدید رسانه

 .هایی مانند هوش مصنوعی، همچنان پابرجاست فناوری

های نخست، رسانه  کند. در دهه تحلیل نتایج در چارچوب نظری نیز این روند را تأیید می

های ذهنی نوجوانان را شکل دهد، اما  سازی توانست اولویتظریه برجستهملی بر اساس ن 

تدریج تضعیف شد. بر مبنای نظریه  های رقیب، این توانایی بهبا ظهور و گسترش رسانه

دهد، در حالی اوج رضایت مخاطبان از تلویزیون را نشان می  ۶۰استفاده و خشنودی، دهه  

ته پاسخگوی نیازهای متنوع نوجوانان باشد و مخاطبان  های بعد، تلویزیون نتوانسکه در دهه

اند. همچنین، بر اساس نظریه  های دیگر روی آوردهبرای ارضای نیازهای خود به رسانه

با الگوسازی مؤثر همراه بودند، اما   ۷۰و  ۶۰های  یادگیری اجتماعی، اگرچه تولیدات دهه

ای نزدیک به تجربه زیسته نوجوان، های معنادار و الگوههای اخیر، فقدان روایتدر سال 

 .نقش تربیتی و هویتی تلویزیون را تضعیف کرده است 
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نتایج پژوهش نشان می برنامهدر مجموع،  آموز نوجوانان در ایران در  سازی سرگرمدهد 

 به   شده،  آغاز  ۶۰  دهه  نمایشی– یک گذار ناتمام قرار دارد؛ گذاری که از پارادایم آموزشی

  و   ۹۰  هایدهه  در  و  رسیده  بعد  هایدهه  در  ایمشاهده  الگوسازی  و  تعاملی  جوییهویت

 وضعیت،  این  تداوم.  است  مانده   متوقف   انتقادی   جویمشارکت  پارادایم   آستانه   در  ۱۴۰۰

سازان  دهآین  و  جامعه  محرکه  موتور  عنوانبه  نوجوانان  به  نهادی   توجهیکم  نوعی  بازتاب

کم است؛  سیاس توجهیکشور  در  که  بودجهتای  بومی،  های  تولیدات  از  حمایت  ای، 

پژوهی و  شناسی، مخاطبهای محیطکارگیری نیروی انسانی متخصص و انجام پژوهشبه

 .پژوهی قابل مشاهده است آینده

گیری جایگاه خود در کند که تلویزیون برای بازپسبر این اساس، این پژوهش تأکید می

نوجوان،  بازار رسانه نگاهای  از  گذار  و  ساحهای تکنیازمند  رویکردی چندبعدی  به  تی 

است؛ رویکردی که نوجوان را نه صرفاً مخاطب هدف، بلکه شریک دیالوگ  چندساحتی  

آفرین معنا بداند. تحقق این امر مستلزم نگاهی پویا و مستمر به تحولات محیطی، و هم

فیق نوآوری در فرم و محتوا با  های مختلف نوجوانان، و تلتنوع سلایق و نیازهای گروه

های نوین و مشارکت فعال مخاطب است. تنها در چنین چارچوبی گیری از فناوریبهره

بخش،  ای هویتآموز تلویزیون، بار دیگر به رسانههای سرگرمتوان امید داشت که برنامهمی

 .جذاب و معنادار برای نوجوانان ایرانی تبدیل شوند

 پیشنهادها 
بررسی شدند. تحلیل تماتیک  ن با روش  آموز تلویزیوهای سرگرمهش برنامهدر این پژو

می پژوهشپیشنهاد  در  برنامهشود  این  آتی  روایتهای  رویکردهای  با  و  ها  شناسی 

لایهنشانه تا  شوند  تحلیل  روشنشناسی  بازنمایی  و  معنا  پنهان  همچنین  های  گردد.  تر 
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پیمایشاثرسنج مانند  میدانی  مطالعات  و  امکانآینده،  ی  و  میزان  میسنجی  پژوهی  تواند 

نیازه  و  آشکار  تأثیرگذاری  را  نوجوانان  واقعی  نوآوریو  ای  حوزه به  در  مؤثرتر  های 

 کند. آموزی کمک سرگرم
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Analysis of Edutainment Television Programs for Adolescents on 

IRIB (1981–2024) 

Abstract 

Over the past five decades, edutainment has emerged as a novel 
paradigm in global television program production, combining 
educational and recreational objectives and, in addition to filling 
leisure time, contributing to the enhancement of adolescents’ 
cognition, knowledge, and skills. This study aims to identify and 
interpret the underlying themes and meaningful patterns in 
Iranian television edutainment programs specifically designed 
for adolescents during the period from 1981 to 2024 (1360–
1403 in the Iranian calendar). The research is qualitative and 
descriptive–analytical, conducted using library studies and an 
inductive thematic analysis approach. The data consisted of 37 
written sources related to prominent edutainment programs, 
which were categorized into 165 initial codes and analyzed 
within 8 sub-themes and 2 main themes. 

The findings indicate that, regarding the main structural theme, 
programs have evolved from simple and one-way formats to 
hybrid, magazine-style, and interactive forms. In terms of the 
main content theme, the focus has shifted from teaching basic 
norms and ethics toward identity formation, realistic role 
modeling, reflecting social concerns, and fostering adolescent 
agency. The overall outcome of these transformations suggests 
a transition of media from a guiding and instructive role to a 
meaningful, participatory, and action-oriented platform for 
adolescents. 
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