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 مقاله پژوهش  
 ی فارسیس یب یب تیسا وببازنمایی زنان ایران در 

 9011و  9911ی ها سالدر  
 3، طهمورث شیری2، افسانه مظفری1زینب کریمیان 

 1/8/23، تاریخ تایید:11/12/22تاریخ دریافت:
DOI: 10.22034/scm.2025.447653.1738 

 چکیده
. دارنـد عمـومی افکـار و آرا هـدایت در مهمی نقش ، مکتوب و شنیداری دیداری، از اعمها  رسانه

 هـای عرصه در ازگذشته بیش و دهند می تشکیل را انسانی جوامع از نیمی زنان که آنجا از
 مختلف ابعاد ازها  رسانه در زنان بازنمایی اند، یافته نقش ایفای فرصت  اجتماعی زنـدگی مختلـف

 وب جمله از مختلفهای  رسانه در زنان بازنمایی شیوه میان، این در. اسـت تحلیل قابل
 نبوده تاثیر بی زنان جدید هویت گیری شکل و عمومی  افکـار هدایت در خبری،های  سایت
 های سال در فارسی سی بی بی سایت وب در ایران زنان بازنمایی چگونگی حاضر، پژوهش در. است

 محتوا تحلیل روش از گیری بهره با تحقیق این در. است گرفته قرار بررسی مورد 4144 و 4911
 نشان پژوهش این نتایج. شود می پرداختهای  رسانه محتوای در زن نقش بازنمایی به کیفی و کمی
 ترین اصلی ،4911-4144 متوالی سال دو در فارسی سی بی بی خبری سایت وب دهد می

 نامناسبی وضعیت در زنان آن در که است منفی تصویری دهد می  ارائه ایران زنان از که تصویری
 بنابراین. کنند می نرم وپنجه دست بسیاری مشکلات و مسائل با مختلف های حوزه در و دارند قرار
 در. اند کرده مهاجرت کشور از یا و اند زده اعتراض به دست یا زنان وضعیتی چنین با مواجه در

 با مقایسه در و داده ارائه ایرانی زنان از مثبت تصویری  رسانه این در اخبار از کمتری درصد مقابل
 اخبار از کمتری درصد ایران جامعه در زنان وضعیت از مثبت بازنمایی زنان، از منفی بازنمایی

 . است داده اختصاص خود به را فارسی سی بی بی
 سی فارسیبیسایت بیبازنمایی، رسانه، زنان، وب ها:کلیدواژه
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 طرح مسئله -1

. است مخاطبان برای خارج جهانهای  واقعیت بازنمایی ها، رسانه اساسی کارکردهای از یکی

 با مواجهه تجربه از ناشی موارد از بسیاری در داریم، پیرامونمان دنیای از ما که تصویری

 در زنان بازنمایی چگونگی. است شده ارائهها  رسانه وسیله به که است تصاویری وها  گزارش

 های بازنمایی و است مرتبط محتوا تولیدکنندگان اهداف و عقاید ، ایدئولوژی به نیزها  رسانه

 .داشت خواهد پی در مخاطبان سوی از را متفاوتی تفسیرهای متفاوت،

 با فقط نه را بازی این و کنند می بازی را غالب نقش جامعه فرهنگ در ها رسانه واقع در

 گفت توان می آورند، می در اجرا به نیز سازی فرهنگ در شرکت با بلکه ، دادن فرهنگ بازتاب

. کرد قلمداد ، بخشد می معنا موضوعی به که تفسیرهایی مجموعه عنوان به راها  رسانه گفتمان

 حدود تا و هاست گزارش و اخبار شامل همه از قبل شود، می ها پخش رسانه از که اطلاعاتی

 (.61: 4911لازار،)دهد می شکل واقعیت برابر در عموم های برداشت به زیادی

 از. اند شده تبدیل ارتباطات و اطلاعات اصلی منبع به جمعی های رسانه جوامع، اکثر در

 سوی از. هستند جامعه یک در ها واقعیت و رویدادها  انعکاس در انکارناپذیر ای آینه سو، یک

 کنند می بیان را خود عملکرد و نگرش دانش،  اجتماع افراد چگونه اینکه روی توانند می دیگر،

 بر است ممکن نیز خبریهای  رسانه پوشش الگوهای(. 2424 دیگران، و الیاس) گذارند تأثیر

 داشتن موارد از بسیاری (. در2424شور و میلتسف،)گذارد تأثیر جنسیتی اجتماعی های نابرابری

 گروه آن دربارهها  رسانه که دارد مفاهیمی به بستگی مردم، از گروهی به نسبت خاصی احساس

 (. 2424گابور،)اند ساخته

 در مختلفی عوامل و شود می مردان و زنان فرادستی و فرودستی موجب مواردی در جنسیت

 عوامل ترین مهم از یکی پذیری، جامعه. دارند نقش جنسیت انتقال و تثبیت و تقویت

 بر ها رسانه در جنسیت بازنمایی نحوه(. 4911نیا، پاک)است جنسیت انتقال و ایجاد،تقویت،تثبیت

 زنان که گویند می ما به «نمادین فنای» باها  رسانه. دارد تأثیر جنسیتی های نقش درک چگونگی

 به زنان سرنوشت پدرسالاری جامعه یک در و ظاهرشوند غیره و کدبانو و مادر همسر، نقش در باید

ها  آن کند می سعی و آموزد می زنان به راها  نقش این ایفای نحوة فرهنگی بازتولید. نیست این جز

 و فرهنگی تولید توجه عدم به زنان نمادین فنای(. 4911 بیات،) دهد جلوه طبیعی زنان نظر در را

 شدن محسوب ناچیز و گرفتن ناچیز و گرفتن قرار حاشیه در درنتیجه و زنان به ای رسانه بازتولید

 منافع و زندگی که است معنی این به زنان نمادین فناسازی. کند می اشاره ها آن منافع و زنان



 21 سی فارسی   ... بی های بی بازنمایی زنان ایران در وب سایت 

 

 

 واقعی زندگی ای، رسانه فرهنگ. شود نمی منعکس جمعی های رسانه در ای شایسته نحو به ها آن

 حذف، زنان، آمدن حساب  به ناچیز و محکومیت حضور، عدم نتیجه،. دهد نمی نشان ما به را زنان

 ندارند حضور اجتماعی عرصه در یا زنان. است جمعی های رسانه در زنان شدن مخدوش و تعصب

 شکل خانگی وظایف انجام و جنسی جذابیت پایه بر که شوند می داده نشان ای طبقه صورت به یا و

 پذیرفته تقویت و جنسیتی کار تقسیم بازتولید و تقویت جهت در زنان بازنمایی چگونگی. اند گرفته

 داند می مردسالار جامعه های ویژگی از یکی را امر این تاچمن. است مردانگی و زنانگی درباره شده

 با او اعتقاد به. شود می بازتولید و تقویت زنان برای هایی نقش چنین ها، رسانه طریق از آن در که

 در که جایی تا درواقع یابد، می تقلیل ها رسانه در ایشان حضور زنان، هویت از بازنمایی چنین

 یابد می مصداق ها آن هویت مورد در نمادین فنای دلیل همین به و ندارند حضور ها رسانه

 و اجتماعی انسجام بر نامطلوبی تأثیرها  رسانه در اقلیت جوامع بازنمایی(. 212: 4912 استریناتی،)

 (.2424رودریگرز و پارادایز، دارد)  جامعه در فرهنگی تنوع

 آن، پیرامون سازی گفتمان با و کننـد برساخت را خاصی وضعیت درصددند ها رسانه گاه

 ریچارد. دهند جلوه واقعی مردم زنـدگی در را آن و کنند متوجه خاص گفتمان آن به را مردم

 ای شیوه چه به را گروه کدام کسی، چه که کند می مطرح را پرسش این بازنمایی درباره دایر

 و «قدرت» ،«بازنمایی» میان رابطه موضوع که است رویکردی چنین دنبال به. نمایاند بازمی

 طریق از واقعیت شفاف نمایش فرایند بازنمایی که معنا این به. شود می پدیدار «ایدئولوژی»

 که درحالی شوند می نمایانده امور برخی آن طی که است  فرایندی اساساً بلکه نیست ها رسانه

 خاصی عده منافع با احتمالاً شود، می بازنمایی آنچه درواقع مانند؛ می مسکوت امور از بسیاری

 (.4912 استریناتی،) است خورده گره

 دارد اجتماعی های گروه و افراد هویت بازتعریف در ای رسانه بازنمایی که اهمیتی به توجه با 

 از خاص طور به و پرداخت خواهیم زنان ازها  رسانه بازنمایی چگونگی بررسی به پژوهش این در

 کلیه که آنجا از. داریم می بر پرده ایران در سی بی بی رسانه شده برساخت فرهنگیهای  کلیشه

 چگونگی جهت اند بررسی و مطالعه قابل نیز آینده در خبریهای  سایت وب اطلاعات وها  داده

 تحقیق سوال به تا شود می بررسی فارسی سی بی بی خبری سایت وب ، ایران زنان بازنمایی

 : از است عبارت تحقیق سؤال بالا در ذکرشده موارد اساس بر. دهد پاسخ

 اند؟ شده بازنمایی فارسی سی بی بی خبری سایت وب در چگونه ایران زنان 
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 پیشینه پژوهش -2

 به توان می جمله آن از که اند پرداخته ها رسانه در زنان بازنمایی نحوه به مختلفی تحقیقات

 ،(4914) انارکی نعمتی ،(4911) چهری ،(4144) ترکمان ،(4144)زاده بهرام و کریمی

 ها پژوهش این از تعدادی نتایج به ادامه در. کرد اشاره( 2442) الهجین ،(2424) نژادحسین

  .است شده اشاره

 1 چارچوب در سی بی بی که است این بیانگر( 4144) زاده بهرام و کریمی پژوهش نتایج

 تصویری کند می سعی( رادیکال و سوسیالیست مارکسیست، لیبرال،) فمینیسم اصلی رویکرد

 را ایرانی زنان نامساعد شرایط و امروزی ایران مردسالارانه فضای از یکپارچه و غیرواقعی

 .کند القاء و بازنمایی

 فارسی، سی بی بی های تلویزیون سایت وب در ایرانی زنان به مربوط اخبار مقایسه بررسی

 انجام ترکمان توسط 4144 سال در که است پژوهشی عنوان آمریکا صدای و اینترنشنال ایران

 سال نیم در ایرانی زنان به مربوط مطالب حجم که است آن از حاکی پژوهش اینهای  یافته. شد

 و آمریکا صدای های سایت وب برابر چهار حدود اینترنشنال ایران سایت وب در 4144 سال اول

 مطلب بیشترین که آید می بر نیزچنین موضوعی محتوای بررسی از. است فارسی سی بی بی

 .است اقتصادی موضوع به مربوط مطلب کمترین و سیاسی موضوع به مربوط

 سی بی بی پرگار برنامه انتقادی گفتمان تحلیل در( 4911) چهری پژوهش های یافته

 کردن برجسته پی در پرگار برنامه که است این بیانگر اسلام منظر از زنان حوزه در فارسی

 فعال حضوری اجتماع در ندارد، اعتقادی دینیهای  آمیزه و حجاب به که است زن از مفهومی

 دیدگاه تعارض منشا است معتقد محقق. کند-می تعریف حاکمیت با تضاد در را خود و دارد

 محوری خدا و محوری انسان تقابل در باید را زنان با رابطه در ایرانی جامعه و پرگار برنامه

 .کرد جو و جست

 سایت 9 در زنان تصویر مقایسه جهت پژوهشی 4914 سال در همکارانش و انارکی نعمتی

 تحلیل روش از استفاده با و داد انجام آمریکا صدای و فارسی سی بی بی خبر، مرکزی واحد

 این نتایج. داد قرار بررسی مورد راها  سایت این در زنان اخبار پوشش نحوه و گیری جهت محتوا

 خبر مرکزی واحد از بیشتر آمریکا صدای و فارسی سی بی بی سایت  که دهد می نشان تحقیق

 و اند داشته توجه خبرها عینیت به مربوط موارد رعایت به و اند داشته رادیکال فمینیستی دیدگاه

 خبر، در عینیت رعایت نحوه در داری معنی رابطه که شد مشخص آماری آزمونهای به توجه با
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 ارزشهای و زنان مشکلات نوع فمینیستی، دیدگاه نوع اقناع، از استفاده نحوه مطلب، به نگاه نوع

 .دارد وجود خبری های سایت با خبری

 در را اجتماعیهای  جنبش در آنها فعالیتهای و ایرانی زنان بازنمایی( 2424) نژادحسین

 های رسانه در که رسید نتیجه این به و داد قرار پژوهش مورد امریکا و کانادا جمعیهای  رسانه

 مسلمان کشور یک زنان عنوان به ایرانی زنان تصاویر از جامعی دیدگاه است غربی،ممکن جمعی

 تاکنون، 2441 سال از ها آن های فعالیت و زنان از ای رسانه تصاویر. ندهد ارائه خاورمیانه و

 های سال در زنان از تر قدیمی تصاویر با عمدتاً و شود می شامل را تری مثبت های بازنمایی

 جنگ قربانیان عنوان به خاورمیانه زنان از ای کلیشه تصاویر یا اسلامی انقلاب از پس بلافاصله

 که تصاویری مانند جهات، برخی از اماای  رسانه جغرافیای. است متفاوت اسلامی ظالمانه نظام

 زمانی دوره دو هر در حجاب. است نکرده تغییر غالب گفتمان خورد، می چشم به آنها در حجاب

 و است حجاب قانون بر دوره دو هر درها  روزنامه تمرکز. شود می داده نشان سلبی و ظالمانه

 .شود می معرفی ظالمانه عمدتاً زنان پوشش

 معنایی کلان ساختارهای براساس را سی بی بی در مسلمان زنان پوشش( 2442) الهجین

 مسلمان زنان  نمایش که است این نمایانگر پژوهش این از حاصل نتایج و داد قرار بررسی مورد

های  نمایندگی که دهد می نشانها  یافته. هستند محدود زیادی حد تا ای منطقه پوشش نظر از

 مسلمان زنان مورد در است محدود زیادی حد تاای  منطقه پوشش نظر از مسلمان زنان

 .است رایج جرم و تعارض با مرتبط معنایی کلان ساختارهای

 چارچوب نظری -3

 تحت تاثیراندیشة مخاطبان هستند و از این حیث،  ها جزء لاینفک زندگی در جهان امروز رسانه

بر همین . ای دارد ویژه جایگاهها،  رسانه هـویت زنان در بازنماییگیرد و  می شکل ها رسانه

پردازیم  می و چارچوب سازی به دیدگاه هال دربارة بازنمایی یایه اساس، در ادامه با ذکر نظریه

و تحلیل محتوای اخبار حوزه زنان در وب سایت بی بی سی را ارائه خواهیم کرد. ادبیات نظری 

 این پژوهش ذیل دو نظریه فوق بوده است.

 بازنمایی -

زاده، کنند )مهدیتعریـف می« های مفهومی و زبـانیچارچوبتولید معنا از طریق »بازنمایی را 

شود. زبان ویژه زبان تولید میها، بهاز طریق نشانه« معنا»(. به این معنی که 421: 4961
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خنثی و بی طرف ای  های اجتماعی است و صرفاً واسطه ی معنا برای اشیای مادی و رویهسازنده

(. واقعیت به 42: 4961زاده، )مهدی ی جهان نیسترهبرای صورت بندی معانی و معرفت دربا

کلیدی تولید معناست. معنا صریح یا های  نحو معنادار وجود ندارد و بازنمایی یکی از شیوه

شفاف نیست و از راه بازنمایی در گذر زمان، یکدست باقی نمی ماند. بی تردید، جهان مستقل از 

. بازنمایی فرهنگی و هان در گرو بازنمایی آن استوجود دارد، اما معنادارشدن جها  بازنمایی

ی  نه امری خنثی و بی طرف، که آمیخته با روابط و مناسبات قدرت برای تولید و اشاعهای  رسانه

: 4961 زاده، مهدی)اجتماعی است های  معانی مرجح در جامعه در جهت تداوم و تقویت نابرابری

ها و  در مورد افراد، جوامع، مکان یا رسانه ریو تصاو میمفاه جادیبه ا یا رسانه ییبازنما (. 41

 فیتعر یخبر یها رسانه ،ییساخته شده اشاره دارد. در بازنما تیکشورها و ارائه مکرر هو

 مهیضم دادیرا به اطلاعات منتخب رو ری، تفسآورند یبه ارمغان م دادیرو کی یرا برا یخاص

 نیکردن ا یعیو طب دنیبخش تیمشروع ت،یتقو ج،یترو یبرا دادیاز رو یو شواهد کنند یم

کننده  منعکس ایاست که  یا کننده نوع دلالت کی ییبازنما (.2424 )گابور،کنند یارائه م ریتفس

. از گذارد یم شیرا به نمـا یخارج تینیاز ع یا شده یدستکار ریتصو ایاست و  یرونیب تیواقع

 یهدف اصل(. 41: 4962)عاملی،  ردیگ یشکل م ییدر چارچوب بازنما یفرهنگ تیهورو،  نیهم

است که  کیدئولوژیبر مفروضات ا یمبتن یخبر یها توسط رسانه یریتصاو نیاز ساخت چن

 (. 2441 ،و دیگران )بروک کنند یو جامعه را عموم استیاز س کیهژمون ریتفاس

 کند یبرای بیان چگونگی ارتباط میان بازنمایی، معنا، زبان و فرهنگ سعی م (4111) هال

بیان کند. از این منظر،  نظری کلی  یبند متفاوت از بازنمایی را در یک طبقه یها برداشت

نظریه بازتابی،نظریه تعمدی،  :از اند عبارت که رندیگ یبازنمایی در سه دسته کلی قرار م یها هینظر

بازتابی از معنایی ای،  در نگاه بازتابی، ادعا بر این است که زبان به شکل ساده .نظریه برساختی

زبان  که نگاه تعمدی یا ارجاعی اعتقاد بر این است در .پیش در جهان واقع وجود دارد از که است

برساختی به  صرفاً بیان کننده چیزی است که نویسنده یا هنرمند نقاش قصد بیان را آن دارد. نگاه

هال  استوارت وجود این با .دشو زبان ساخته می« وسیله  به» و« در»بازنمایی مدعی است که معنا 

. کنند می ایفا همزمان را «رسانده» و «ساخته»نقش  دو از سویی دیگر معتقد است که رسانه ها،

آنکه  از بیش  و ها پیش رسانه اینست که، بیانگر «رسانده – رسانه» و «ساخته – رسانه» های واژه

 یایما تاکید بر نگاه هال، بازنب .کشند می به دوش را «ساخته» نقش کنند، ایفا را «رسانده» نقش

و  نتلویزیو نچو یهای رسانهمربوط نیست و مطبوعات  تنها به نیست، این امر« عیتقوا»عین 



 24 سی فارسی   ... بی های بی بازنمایی زنان ایران در وب سایت 

 

 

. کنند می عیت را برجستهقخاص از واای  واره جنبهمد و هنکن یمی فرایند گزینش را ط هم امسین

ومی نسبت به دیگران تاثیرگذار هستند. عمهای  در شکل دادن به نگرشای  رسانههای  بازنمایی

ای  پردازند و سعی در بازنمایی رویدادها به گونه می به واسطه بازنمایی به برساخت واقعیتها  رسانه

 روایتی با مترادف خبر مطلوب خویش دارند و لزوما حقیقت را به مخاطبان ارائه نمی دهند.اگرچه

 و بازنمایی و ساخته بلکه شود، نمی روایت واقعیت، بازنمایی، تئوری است، براساس واقعیت از

آن در ارتباط ای  شود.در اینجا رسانه مورد مطالعه با توجه به جلوه حرفه می ارائه مخاطب به سپس

گذارد و وضعیت زنان ایرانی در این رسانه  می با نظریه بازنمایی نقش مناقشه انگیزی برجای

 ایران است. برساخت هژمونی مخالف با قدرت حاکم بر

 سازینظریه چارچوب -

هستند که نحوه ارائه و ادراک واقعیت را تعیین و به  ساختارهای اساسی و بنیادینی ها چارچوب

را  ها چارچوبتا بتواند دنیای اطراف خود را تفسیر کند. بدین لحاظ،  کنند یمفرد کمک 

. گذارند یمی شناختی دانست که بر نحوه ادراک و فهم ما از واقعیت تأثیر ها واره طرح توان یم

نه  ها رسانهی ارتباطی، چارچوب سازی به این معناست که ها پژوهشدر قلمرو مطالعات و 

بنابراین کار  .به آن هستند دهنده شکلی برای انعکاس واقعیت، بلکه سازنده واقعیت و ا نهییآ

تنها انتخاب رویداد و حوادثی خاص از میان رویدادهای زیاد نیست، بلکه معنی دادن به  ها رسانه

توجه خود را بر بعضی ها  (.  برپایه این نظریه، رسانه62-64: 4919آن نیز هست)مهدی زاده، 

را در چارچوب معنایی ها  سازی( و سپس آنکنند )برجستهموضوعات و رویدادها متمرکز می

گویند درباره چه فکر کنند و سپس ها به مخاطبان میدهند. به بیان دیگر رسانه می خاص قرار

اند بر آنان تحمیل چگونه فکر کردن را نیز در چارچوبی که از پیش ساخته و پرداخته

 ی در سطحا رسانهی ها چارچوب(. براساس نظر نامبیار، 2441:44کنند)شیفل و تیوکسبری،  می

 الگوهای فردی ی هستند.ا چندگانهو نتیجه عوامل  کنند یمنعکس وسیعی باورهای عمومی را م

 ی فرهنگی و نیروهایها ارزشی، نگار روزنامهی ها وهیشکاری و  برنامه گزارشگران و ویراستاران،

)دیامیتروا و دیگران،  آورند یمی را فراهم ا رسانهی ها چارچوبسیاسی اجتماعی؛ زمینه انتخاب 

دو نظریه ذکر شده مبنای تحلیل محتوای اخبار حوزه زنان در  (. در این پژوهش21: 2442

سی فارسی نیز مانند بسیاری از  بی سی فارسی قرار گرفتند. در وب سایت بی بی سایت بی وب

شود و براین اساس ایدئولوژی حاکم  سازی اخبار حوزه زنان پوشش داده می ها با چارچوب رسانه

ها در چارچوب  ت خاصی متمرکز شود و با قراردادن آنکوشد تا بر موضوعا می بر این رسانه
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معنایی به مخاطب بگوید که درباره چه و چگونه فکر کنند و اینگونه با سیاه نمایی از وضعیت 

 کند. می زن ایرانی چارچوب خود را به مخاطب القا

 روش تحقیق -5

پاسخگویی به پرسش اصلی تحقیق  منظور بهدر این پژوهش از روش تحلیل محتوای کمی 

؛ تحلیل محتوا یک دهد یماستفاده شده است. بر طبق تعریفی که برلسون از تحلیل محتوا ارائه 

ی ارتباطی به ها امیپشیوه تحقیقی است که برای تشریح عینی، منظم و کمی محتوای آشکار 

مربوط به  اخبار حوزه  زنان هیپژوهش، کل نیدر ا یجامعه آمار(. 1:  4964) بدیعی،رود یمکار 

 یپژوهش از روش تمام شمار نیدر ای فارسی است. س یب یبخبری  تیسا وبکشور ایران در 

 یها تیسا مربوط به زنان در وب یها ها، مقاله ها، مصاحبه اخبار،گزارش هیکل یبررس یبرا

 یبرا یتمام شماربا انتخاب  نیاستفاده شد. بنابرا 4144و  4911 هایدر سال یفارس یس یب یب

 خبر هر مجزا، صورت و به داشت اهدوجود نخو زیو حجم نمونه ن یریگ نمونه عتاًیپژوهش، طب

مطالب مربوط به است.   شده گرفته نظر در تحلیل واحد عنوان یک به مثبت( و منفی سویه )با

و  لیوتحل هیشده و مورد تجز ی، کدگذاریعلم یها موردنظر بر اساس دستورالعمل  تیسا

 .قرار خواهد گرفت یبررس صورت نمودار مورد به تیدرنها

 ی پژوهشها افتهی -4

 ی فارسیس یب یببازنمایی زنان کشور ایران در  -

و  4911ی ها سالی فارسی در س یب یبدر این قسمت به بازنمایی زنان کشور ایران در سایت 

ی فارسی س یب یب تیسا وبخبر به زنان ایران در  211پرداخته شده است. در مجموع  4144

 4144خبر در سال  442و  4911خبر در سال  412که  اند پرداختهی مذکور ها سالدر 

 .اند شدهمنتشر 

فارسی در  یس یب یاخبار منتشرشده در مورد زنان ایران در ب کمی تحلیل محتوای -

 1311سال 

 ها آنخبر هستند که  از  412شامل  4911ی فارسی در سال س یب یباخبار مرتبط با زنان ایران در 

کد در مرحله کدگذاری باز هستند. کدهای مستخرج از  21کد استخراج شده است که شامل  246

کد(،  1) ها زندانکد(، تعرض و بدرفتاری با  زنان در  26شامل حبس زنان در زندان ) تیسا وباین 
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کد(، خشونت علیه زنان  1کد(، اعدام و ترور زنان ) 6ان زن )عدم رعایت اصول بهداشتی برای زندانی

کد(، عدم  2کد(، نبود قوانین بازدارنده در حمایت از زنان ) 41کد(، خشونت خانگی علیه زنان ) 41)

ی بیشتر زنان از ریپذ بیآسکد(،  1کد(، کودک همسری در ایران ) 2گزارش خشونت جنسی )

کد(، عدم حضور زنان در مشاغل  9کد(، عدم بازتاب نقش زنان در جنگ ایران و عراق ) 2) ها بحران

 2کد(، کتک زدن زنان توسط نیروهای امنیتی ) 9کد(، اعتراض زنان به وضعیت جامعه ) 2سیاسی )

کد(، استفاده از قوانین شرعی و مذهبی برای کنترل زنان  1کد(، حذف تصویر زنان از حوزه عمومی )

کد(، عدم  1کد(، نداشتن آزادی در انتخاب پوشش ) 49کد(، درگذشت زنان فعال فرهنگی ) 1)

ی ها تیفعالکد(، عدم اجازه به  1ی ورزشی )ها تیفعالو  ها ورزشگاهاجازه به زنان برای حضور در 

ی فرهنگی زنان ها تیفعالکد(،  44کد(، زنان فعال در حوزه سیاسی و اجتماعی ) 2موسیقایی زنان )

کد(، مهاجرت زنان و موفقیت زنان در خارج از کشور  2کد(، تصویب قانون در حمایت از زنان ) 1)

 :اند شدهی بند طبقهکد( هستند. در نمودار زیر کدهای بالا بر اساس فراوانی  44)
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ادغام  اند داشتهدر مرحله کدگذاری محوری کدهای مرتبط که بیشترین نزدیکی را با یکدیگر 

ی مذکور شامل اخبار مرتبط با حبس زنان در ها مقوله. اند آمدهی زیر به دست ها مقولهو  اند شده

، عدم رعایت ها زندانزندان )شامل کدهای حبس زنان در زندان، تعرض و بدرفتاری با  زنان در 

درصد(، خشونت علیه زنان )خشونت خانگی،  92کد ) 19اصول بهداشتی برای زندانیان زن( با 

کد  11خشونت علیه زنان، کتک زدن زنان توسط نیروهای امنیتی، کودک همسری در ایران( با 

ی بیرون از خانه )زنان فعال در حوزه سیاسی و اجتماعی، ها تیفعالدرصد(، حضور زنان در  24)

درصد(، استفاده از قوانین شرعی و مذهبی برای کنترل  6کد ) 41ی فرهنگی زنان( با ها تیفعال

زنان )استفاده از قوانین شرعی و مذهبی برای کنترل زنان، نداشتن آزادی در انتخاب پوشش( با 

درصد(، عدم اجازه به زنان در  1کد ) 49درصد(، درگذشت زنان فعال فرهنگی با  1کد ) 41

ی بیرون از خانه )عدم حضور زنان در مشاغل سیاسی، عدم اجازه به زنان برای حضور در ها تیفعال

درصد(،  1کد ) 49ی موسیقایی زنان( با ها تیفعالی ورزشی، عدم اجازه به ها تیفعالو  ها ورزشگاه

درصد(، نبود قوانین بازدارنده در  2کد ) 44مهاجرت زنان و موفقیت زنان در خارج از کشور با 

 9کد ) 1یت از زنان )بود قوانین بازدارنده در حمایت از زنان، عدم گزارش خشونت جنسی( با حما

درصد(، حذف تصویر زنان از حوزه عمومی )حذف تصویر زنان از حوزه عمومی، عدم بازتاب نقش 

درصد(، اعتراض  2کد ) 1درصد(، اعدام و ترور زنان با  9کد ) 1زنان در جنگ ایران و عراق( با 

درصد( و  4کد ) 2درصد(، تصویب قانون در حمایت از زنان با  2کد ) 9ن به وضعیت جامعه با زنا

ی بند جمعدرصد( هستند. نمودار حاصل از این  4کد ) 2با  ها بحرانی بیشتر زنان از ریپذ بیآس

 ی ترسیم شده است به شکل زیر است:ا رهیدانمودار  صورت بهکه 
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در مرحله کدگذاری گزینشی سطح بالاتری از انتزاع در نظر گرفته شده است و همین باعث 

ادغام بیشتر کدها شده است در نهایت چهار کد اصلی به دست آمده اند که شامل مضامین زیر 

حبس زنان ) دهند یمهستند؛ اخباری که تصویری منفی از وضعیت زنان در جامعه ایران نشان 

عدم اجازه ، کنترل زنان یبرا یو مذهب یشرع نیاستفاده از قوانت علیه زنان، ، خشوندر زندان

 ریحذف تصو، از زنان تیبازدارنده در حما نینبود قوان، از خانه رونیب یها تیبه زنان در فعال

درصد از   64( با ها زنان از بحران شتریب یریپذ بیآسی، اعدام و ترور زنان، زنان از حوزه عموم

درصد از کل  2کل اخبار، اخباری که به اعتراضات زنان به وضعیت جامعه اختصاص دارند با 

درصد از  2در خارج از کشور با  ها آناخبار، اخباری مربوط به مهاجرت زنان از کشور و موفقیت 

، از خانه ونریب یها تیفعالکل اخبار و اخباری که تصویری مثبت از وضعیت زنان در جامعه )

درصد از  49با  دهد یم( ارائه از زنان تیقانون در حما بیتصودرگذشت زنان فعال فرهنگی و 

ی ترسیم شده است که ا رهیدانمودار  صورت بهی این بخش از کدگذاری نیز بند جمعکل اخبار. 

 به شکل زیر است:

 
زنان ایران در سال ی فارسی در مورد س یب یب: کدگذاری گزینشی اخبار 3نمودار شماره 
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 1522ی فارسی در سال س یب یببازنمایی زنان کشور ایران در 

ی فارسی در سال س یب یبدر مورد زنان ایران در  منتشرشدهتحلیل محتوای کمی اخبار 

1522 

خبر هستند که  442شامل  4144ی فارسی در سال س یب یباخبار مرتبط با زنان ایران در 

کد در مرحله کدگذاری باز هستند. کدهای  49استخراج شده است که شامل  ها آنکد از  442



  1525/  بهار  45فصلنامه علمی جامعه، فرهنگ و رسانه / سال چهاردهم/ شماره  32

 

 

کد(، عدم رعایت اصول بهداشتی  91مستخرج از این وب سایت شامل حبس زنان در زندان )

ی ورزشی ها تیفعالو  ها ورزشگاهکد(، عدم اجازه به زنان برای حضور در  9برای زندانیان زن )

کد(، وضعیت  6کد(، عدم کنترل زنان بر بدنشان ) 1ن )کد(، خشونت خانگی علیه زنا 1)

کد(،  9کد(، کودک همسری در ایران ) 1کد(، خشونت علیه زنان ) 2اقتصادی نامناسب زنان )

کد(، مهاجرت زنان و موفقیت زنان در  1اعتراض زنان به وضعیت سیاسی و اجتماعی جامعه )

کد( و  1درگذشت زنان فعال فرهنگی ) کد(، 1کد(، موفقیت ورزشی زنان ) 1خارج از کشور )

کد( هستند. در نمودار زیر کدهای بالا بر اساس  2ی سیاسی و اجتماعی )ها حوزهزنان فعال در 

 :اند شدهی بند طبقهفراوانی 
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 اند داشتهدر مرحله کدگذاری محوری کدهای مرتبط که بیشترین نزدیکی را با یکدیگر 

ی مذکور شامل اخبار مرتبط با حبس ها مقوله. اند آمدهی زیر به دست ها مقولهو  اند شدهادغام 

زنان در زندان )شامل کدهای حبس زنان در زندان، عدم رعایت اصول بهداشتی برای زندانیان 

درصد(، خشونت علیه زنان )خشونت علیه زنان، خشونت خانگی علیه زنان،  91د )ک 14زن( با 

ی مختلف )موفقیت ها عرصهدرصد(، موفقیت زنان در  41کد ) 42کودک همسری در ایران( با 

درصد(، عدم کنترل  41کد ) 41ی سیاسی و اجتماعی( با ها حوزهورزشی زنان، زنان فعال در 

درصد(، اعتراض  1کد ) 1درصد(، درگذشت زنان فعال فرهنگی با  6کد ) 6زنان بر بدنشان با 

درصد(، مهاجرت زنان و موفقیت زنان در  1کد ) 1زنان به وضعیت سیاسی و اجتماعی جامعه با 

ی ها تیفعالو  ها ورزشگاهدرصد(، عدم اجازه به زنان برای حضور در  1کد ) 1خارج از کشور با 

درصد( هستند. نمودار  2کد ) 2قتصادی نامناسب زنان با درصد(، وضعیت ا 1کد ) 1ورزشی با 

 ی ترسیم شده است به شکل زیر است:ا رهیدانمودار  صورت بهی که بند جمعحاصل از این 

 
 سال در ایران زنان مورد در فارسی سی بی بی اخبار محوری کدگذاری: 4 شماره نمودار

1522 
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در مرحله کدگذاری گزینشی سطح بالاتری از انتزاع در نظر گرفته شده است و همین باعث 

ادغام بیشتر کدها شده است در نهایت چهار کد اصلی به دست آمده اند که شامل مضامین زیر 

حبس زنان )نظیر  دهند یمهستند؛ اخباری که تصویری منفی از وضعیت زنان در جامعه ایران نشان 

حضور در  یعدم اجازه به زنان برا، عدم کنترل زنان بر بدنشانخشونت علیه زنان،  ،در زندان

درصد از کل اخبار،  11ن( با وضعیت اقتصادی نامناسب زنای و ورزش یها تیها و فعال ورزشگاه

درصد از کل اخبار، اخباری  1اخباری که به اعتراضات زنان به وضعیت جامعه اختصاص دارند با 

درصد از کل اخبار و اخباری  1در خارج از کشور با  ها آنجرت زنان از کشور و موفقیت مربوط به مها

، درگذشت زنان فعال از خانه رونیب یها تیفعالکه تصویری مثبت از وضعیت زنان در جامعه )

ی این بند جمعدرصد از کل اخبار.  24با  دهد یم( ارائه از زنان تیقانون در حما بیتصوفرهنگی و 

 ی ترسیم شده است که به شکل زیر است:ا رهیدانمودار  صورت بهکدگذاری نیز  بخش از

 
ی فارسی در مورد زنان ایران در سال س یب یب: کدگذاری گزینشی اخبار 2نمودار شماره 
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 گیرینتیجه -2

 با کشور از خارج زبان فارسی های رسانه در زنان ایران بازنمایی بررسی هدف با پژوهش این

تعداد  .است شده انجام 4144 و 4911 های سال در فارسی سی بی بی خبری  سایت وب بر تمرکز

بیانگر این است که  4144و  4911ی فارسی در سال س یب یبدر مورد زنان در  منتشرشدهاخبار 

است. در سال  شده پرداختهبه وضعیت زنان جامعه ایران  4144بیشتر از سال  4911در سال 
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، این در حالی است که در سال اند داشتهخبر به وضعیت زنان ایران اختصاص  412، 4911

. همچنین، از نظر تنوع در اخبار اند داشتهخبر به وضعیت زنان ایران اختصاص  442، 4144

و مسائل مختلفی را در  اند بودهاخبار از تنوع بیشتری برخوردار  4911نیز در سال  منتشرشده

ی س یب یبدر مورد زنان در  منتشرشدهی مطالب طورکل به. اند دادهاگون پوشش گون یها حوزه

؛ اخباری که تصویری منفی از وضعیت زنان شوند یمی بند میتقسفارسی در چهار دسته اصلی 

، اخباری که به اعتراضات زنان به وضعیت جامعه اختصاص دارند، دهند یمدر جامعه ایران نشان 

و اخباری که  پردازند یمدر خارج از کشور  ها آننان از کشور و موفقیت اخباری که به مهاجرت ز

 . دهد یمتصویری مثبت از وضعیت زنان در جامعه ارائه 

تصویری  4911ی فارسی در سال س یب یبدر  منتشرشدهدرصد از اخبار  64ی، طورکل به

درصد  11، 4144، این در حالی است که در سال اند دادهمنفی از وضعیت زنان در جامعه ارائه 

 4911که در مقایسه با سال  اند کردهی فارسی تصویری منفی از زنان ایران ارائه س یب یباز اخبار 

طیف  4911. بازنمایی منفی از وضعیت زنان در سال دهد یمدرصدی را نشان  49کاهش 

به موارد معدودی اشاره شده  4144در سال  که یدرحال، شود یممتنوعی از مسائل را شامل 

درصد از اخبار و در سال  2، 4911است. در زمینه اخبار مربوط به اعتراضات زنان در سال 

درصدی پوشش  1افزایش  دهنده نشاندرصد از اخبار به این کد اختصاص دارند که  1، 4144

اجرت زنان از ایران و است. در زمینه مه 4144اخبار مربوط به اعتراضات زنان در ایران در سال 

درصدهای مشابه از اخبار در هر  4144و  4911ی ها سالدر خارج از کشور در  ها آنموفقیت 

درصد  49ی، طورکل بهدرصد هستند.  1و  2که به ترتیب  اند داشتهدو سال به این کد اختصاص 

ارائه  4911 یها سالی فارسی بازنمایی مثبت از وضعیت زنان در ایران در س یب یباز اخبار 

ی فارسی بازنمایی س یب یبدرصد از اخبار بازنمایی  24، 4144در سال  که یدرحال، اند کرده

. بنابراین، پوشش اخبار مثبت در مورد وضعیت اند کردهمثبتی از وضعیت زنان در ایران ارائه 

 درصدی داشته است. 6ی فارسی افزایش س یب یبدر  4144زنان در ایران در سال 

 1522-1311مقایسه کدهای وب سایت بی بی سی فارسی در جدول 

 1522 1311 کدهای اصلی

 % 11 % 64 تصویر منفی از زنان ایرانی

 % 1 % 2 اعتراضات زنان به وضعیت جامعه

 %1 % 2 مهاجرت زنان و موفقیت اها در خارج

 %24 % 49 تصویر مثبت
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ی س یب یبخبری مورد بررسی ) تیسا وبکه در  دهد یمی نتایج این پژوهش نشان طورکل به

 شده ارائهتصویری که از زنان ایران  نیتر یاصل؛ 4911-4144فارسی( در دو سال متوالی 

شوند و در  می برند، اعدام و ترور می تصویری منفی است که در آن زنان یا در حبس به سر

ها در  شود، تصویر آن داده نمیها اجازه فعالیت خارج از منزل  ها آسیب پذیرند و یا به آن بحران

گیرد و هیچ  می شود، دین و شریعت برای کنترل زن مورد استفاده قرار می فضای عمومی حذف

هم در حمایت از زنان در ایران وجود ندارد. این چارچوب اصلی وب سایت بی ای  قانون بازدارنده

اصلی این وب سایت  بی سی فارسی است در ترسیم وضعیت زن ایرانی. به طور کل، چارچوب

ی ها حوزهدر هر دو سال مورد مطالعه بر وضعیت نامناسب زنان در ایران قرار دارد که زنان در 

و از بسیاری از حقوق خود  کنند یمنرم  وپنجه دستمختلف با مسائل و مشکلات بسیاری 

ز کشور و یا ا اند زدهمحروم هستند که در مواجه با چنین وضعیتی زنان یا دست به اعتراض 

تصویری مثبت از زنان ایرانی  ها رسانهدرصد کمتری از اخبار در این  در مقابل. اند کردهمهاجرت 

ارائه داده و در مقایسه با بازنمایی منفی از زنان، بازنمایی مثبت از وضعیت زنان در جامعه ایران 

 ه است. ی فارسی و رادیو فردا را به خود اختصاص دادس یب یبدرصد کمتری از اخبار 

 منابع

 . نو گام تهران، نظر، پاک ثریا ترجمه عامه، فرهنگ های نظریه بر ای مقدمه(. 4912)دومینک استریناتی،

. ترجمه حبیب اله فقیهی نژاد. تهران: فراگیر، سیاست و دمکراسی یها رسانه (.4961استریت، جان )

 موسسه انتشاراتی روزنامه ایران.

 ارشاد و فرهنگ وزارت تبلیغات معاونت انتشارات: تهران. محتوا تحلیل روش(. 4964) بدیعی، نعیم

 .اسلامی

 اربعین روی پیاده بازنمایی: مجازی فضای در آئینی ارتباطات(. 4911)مرضیه قاسمی، بیات،قدسی،

 سیزدهم، سال ایران، فرهنگی تحقیقات فصلنامه.  فارسی سی بی بی سایت وب در حسینی

 .12 – 91 ،24 پیاپی ، 2 شماره تابستان،

 تحقیقات فصلنامه. «کلیدر» رمان در جنسیت بازنمایی(. 4911)مهدیس پویا، صادقی محبوبه، نیا، پاک

 .442 – 61( 11 پیاپی) 1 شماره ، زمستان یازدهم، سال ایران، فرهنگی

 های تلویزیون سایت وب در ایرانی زنان به مربوط اخبار مقایسه بررسی(. 4144) احمد منش، ترکمان

 و ادیان دانشگاه کارشناسی ارشد، نامه پایان. آمریکا صدای و اینترنشنال ایران فارسی، سی بی بی

 ارتباطات. و رسانه دانشکده مذاهب،
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 و کودکی بازنمایی: مردانه نقش تا کودکانه موقعیت (. از4912احسان ) آقابابایی، آرش؛ ،پور حسن

(، 11)49 ارتباطات، و فرهنگی مطالعات انجمن فصلنامه تلویزیونی. تبلیغات در ی جنسیتیها نقش

292-246. 

 ادبیات مطالعه: رسانه در جنسیتی های کلیشه بازنمایی(. 4914) منصوره دشتی، حسن؛ سید حسینی،

 .11-21، (4)1 رسانه، جهانی مجله. احمد آل داستانی

 بازرگانی یها یآگه در جنسیت نقش تصویرسازی بررسی(. 4961) شهره هدایتی، منیژه؛ نسب، حقیقی

 زنان(، مطالعات) زنان یشناخت روان - اجتماعی مطالعات. ایران اسلامی جمهوری سیمای

9(1)،99-24 . 

 در زنانه هویت بازنمایی از زنان تفسیر(. 4961) پریسا سرکاراتی، مهدی؛ منتظرقائم، اعظم؛ راودراد،

 .22-4 ،(2)4 ایران، فرهنگی تحقیقات فصلنامه. تلویزیون

. ها روزنامه(. مدیریت سیاسی زنان: تحلیل محتوایی از رویکرد 4962سفیری، خدیجه؛ آبادیان، مهجبین )

 .2، شماره 21مجله علوم اجتماعی و انسانی دانشگاه شیراز، دوره 

 .تدبیر:ایراندر  زنان برای آن شکستنهای  راه وای  شیشه سقف( 4961)ابری فروغی معین و صفری،علی

 مطالعات ، جهانی -محلی شهر: تهران ،پسند مردم شهر وپسند  مردم فرهنگ( 4962) سعیدرضا ، عاملی

 .24-49 (،2)2 ارتباطات، و فرهنگی

 یها پژوهش عرب. نشریه جهان یها رسانه در زنان وضعیت بررسی(. 4969)علی عواض، عبدالرحمن

  .96 ش ارتباطی،

 .91-14، 26، گلستانهماهنامه  (. بازنمایی.4969)اصغر یعل ی،باغ قره

 بی بی رویکرد درای  رسانه فمینیسم شناختی نشانه تحلیل(. 4144)، محمد زاده کریمی،مهرداد ، بهرام

 .1 شماره تابستان، و بهار ششم، سال الملل، بین رسانه پژوهشنامه  .ایرانی زنان مسائل به فارسی سی

 .نی نشر کتبی، مرتضی ترجمه عمومی، افکار(. 4911)  ژودیت، لازار،

 بستری عنوان به نشریات تجاری تبلیغات در زنان بازنمایی(. 4912) مریم؛ رجایی، محمدصادق مختاری،

 .211-241 ،(92)41 ارتباطات، – فرهنگ مطالعات فصلنامه. آنان هویت گیری شکل برای

ی انتقادی. تهران: ها دگاهیدی رایج و ها شهیاندی رسانه: ها هینظر(. 4919، سیدمحمد )زادهیمهد

 انتشارات همشهری.

وزارت ها  تهـران: دفتـر مطالعـات و توسـعه رسانه ی.و بازنمایها  رسانه .(4961زاده، سیدمحمد )مهدی

 .فرهنگ و ارشاد اسلامی

 انتقـادی گفتمـان ـلیدر مطبوعات غـرب: تحل رانیا ییبازنما (.4961) محمد دیزاده، سمهدی

رساله دکتری علوم ارتباطات، . م2444- 4111و دی ولت  لوموند ن،یگارد مز،یتا ـورکیوین

 یی.دانشـگاه علامـه طباطبا
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 واحدهای  سایت در زنان اخبار تطبیقی مقایسه(. 4914) بسطامی و فرامرزیانی داوود، انارکی، نعمتی

  (.2)1 رسانه، جهانی مجله. 4966 سال در آمریکا صدای و فارسی سی بی بی خبر، مرکزی

 .424-494 ،صص42پیاپی

کل  اداره طرح داخلی. یونیزیتلو یها مجموعه در زن (. سیمای4969) مریم زهرا؛ جهاندیده، نوین،

 جمهوری صداوسیمای یا برنامه سنجش و مطالعات تحقیقات، مرکز ارتباطات و رسانه مطالعات
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